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RESUMO

Esta pesquisa investiga o pedido de patrimonializagdo do som automotivo que ocorreu
pela Camara Municipal de Belém-PA, em especial no levantamento das condutas dos agentes nos
instrumentos utilizados no processo, e analisa as relacfes de valorizagdo que envolvem os bens
culturais imaterais. Em seu decorrer, apresenta 0 movimento cultural do Som Automotivo, sua
pratica, sua producdo e suas representacdes sociais, 0 que aprofunda as relacGes entre a cultura e o
consumo moderno. Foram coletados dados de campo sobre cultura, identidade e bem cultural nas
cidades de Belém (PA), Imperatriz (MA), Chapec6 (RS) e Osasco (SP). O trabalho de campo
utilizou das técnicas de entrevista, observacdo direta, com levantamento em jornais, sites, redes
sociais, pesquisa bibliografica, participacdo em eventos do movimento cultural (festas, encontros
e campeonatos), além de uma exposicao dos carros automotivos na Universidade Federal do Par3,
em 2018, e da criacdo de uma rede de interacdo virtual e presencial, por meio da rede social
WhatsApp. Finalmente, reflete sobre as condutas e os instrumentos utilizados sob a chancela do
Estado para o reconhecimento de valores e interesses culturais constituidos socialmente durante o
processo patrimonial, a partir de sujeitos historicos e de uma politica e pratica nacional, e que
confluem para uma desordem no modo de fazer patrimonial em que se inserem. Observa-se,
outrossim, a formagdo de expressdes culturais sonoras na sociedade moderna, a partir de um

imaginario politico-cultural e de uma cultura hibrida de massa com estilos de vida diversificados.

Palavras-chave: Patrimonializacdo. Som Automotivo. Pratica Social. Estilo de Vida.
Consumo.



ABSTRACT

This research investigates the Belém/PA town hall request to patrimonialize automotive
sound, in special the stakeholders behaviours, and assess the valorisation relationships
regarding imaterial cultural assets. Through its development, the study presents the
Automotive Sound cultural arena, its practices, production, social representation, which
deepens the relationships among culture and modern consumption. Field data related to
culture, identity and cultural assets were collected in the cities of Belém (PA),
Imperatriz (MA), Chapeco (RS) and Osasco (SP). Field work made use of interviews,
direct observation, bibliography efforts including internet and social media, newspapers,
participation on cultural events (get togethers, meetings, championships); it also
included Automobile exposition at Para Federal University (2018) and the establishment
of a virtual and in person interaction network based on WhatsApp. The study allowed
the reflection of behaviours and tools adopted by the state seal for the recognition of
socially established cultural values and of interests throughout the patrimonial process
where historical subjects - through a national practice and policy - leads to a disorder in
the patrimony development process. It was observed the establishment of sound cultural
expressions in the modern society, based on a political-cultural imaginary and on a
hybrid mass culture with diversified lifestyles.

Keywords: Patrimonialization, Automobile Sound, Social Practice, Lifestyle,

Consumption.
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INTRODUCAO

Compra som, monta som, faz som, desmonta som, mexe som, bota fonte, tira fonte,
compra mddulo, troca médulo, bota caixa, tira caixa, pinta caixa, compra carro,
troca carro, desmonta carro...

(Entrevista do integrante do movimento cultural do som automotivo do Maranhdo,
2018).

Para alguns, sob o senso comum, o som automotivo € um motivo de crime, bagunca e
mal gosto. Para outros, um hobby ou um trabalho. Trata-se de uma pratica social controversa
porque envolve o uso humano do som com o consumo de bens culturais: “O som tem um
poder mediador, hermético: é o elo comunicante do mundo material com o mundo espiritual e
invisivel” (WISNIK, 1989, p.28).

Esta pesquisa inicia-se a partir da polémica gerada ap0s o reconhecimento da pratica
social do Som Automotivo como patriménio cultural imaterial da cidade de Belém, Para, no
ano de 2017, o que causou grande mal-estar na sociedade, e cuja repercussao foi nacional. O
pedido de registro dessa pratica social reabre um antigo problema para esta area do
conhecimento: a complexidade da valorizacdo estética do bem cultural a partir do uso do
patrimonio cultural, sob a chancela do Estado, no processo hodierno da patrimonializacédo, a
fim de compreender o que de novo (ou velho) esta se sucedendo com as praticas e as politicas
de democratizacdo e reconhecimento cultural. Dessa forma, observa-se no processo
patrimonial, as condutas, instrumentos e parametros de valorizacdo utilizados pelos agentes
publicos diante das politicas e praticas patrimoniais.

Uma primeira questdo gque se instaura nesta pesquisa € saber acerca do que e para qué
estamos patrimonializando bens culturais ditos importantes para as futuras geracGes. Por
conseguinte, ficam no ar outras perguntas: Serd que toda préatica social pode ser considerada
patrimdénio cultural imaterial, ou melhor, serd que qualquer pratica cultural pode ser
legitimada pelo Estado? Estamos diante de uma nova sacralidade? Qual futuro queremos dar
ao patrimonio cultural? E, por fim, de que tipo de pratica social estamos falando?

Essas primeiras questfes levam a pesquisa a seguinte formulagéo: ao refletir sobre o
patriménio cultural imaterial e a valorizagdo de préaticas culturais modernas, algumas
memorias sdo legitimadas, e outras, ndo. Isso é fundamental para a compreensao do estatuto
da patrimonializacdo, mas, no fundo, estamos preocupados em compreender quando um bem
cultural imaterial pode ser considerado como patrimonio cultural e tentar buscar, ao final, uma

forma de preserva-lo. E direcionada pelos questionamentos e inquietagdes supracitados que
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esta pesquisa se delineia a partir da problematica da valorizacdo politica e estética a bens
culturais, que durante anos vém sendo trabalhados e desenvolvidos a partir de uma cultura
institucional e, neste caso, da cidade de Belém, capital do Estado do Para, numa tradi¢do
historica de suas acdes preservacionistas e atos normativos formados pelas politicas do Estado
brasileiro.

A hipétese de campo foi de que o pedido de reconhecimento da prética social do Som
Automotivo pela capital paraense refletia interesses mercadologicos e politicos dos designios
de promocao social de seus proponentes. A pesquisa, entdo, trabalha primeiramente com base
numa ddvida e na descoberta de um tema controverso. Dessa forma, teve como principal
objetivo analisar os documentos de patrimonilizacdo da Camara Municipal de Belém — CMB
e da Assembleia Legislativa do Estado do Pard — ALEPA, a fim de relacionar as condutas e 0s
interesses difusos que envolvem instituicbes, agentes, praticas e politicas patrimoniais. Se
estamos diante de um fendmeno global de mercantilizacdo de bens culturais, ao lado das
defasagens e das contradi¢cdes de um mundo moderno, entdo podemos pensar que o0 modo de
eleger ou conceber os bens culturais no processo patrimonial deriva ndo apenas dos conflitos
sociais de reconhecimento de valores atribuidos pelos agentes durante o processo patrimonial,
mas no imaginario social que da sentido a cultura e a suas respectivas referéncias culturais.

Ainda assim a cultura do som automotivo atravessa o contexto histérico sociopolitico
da industrializagdo tecnoldgica e globalizada de bens culturais sonoros e automobilisticos, da
difusdo midiatica e da expansdo das industrias culturais. De todas as artes, a masica € a mais
efémera, a mais dificil de traduzir em palavras para o encontro com ‘“vozes, siléncios,
barulhos, acordes, tocatas e fugas” de diferentes sociedades e tempos (WISNIK, 1986, p.09).

Para compreender essa pratica sonora automotiva, utilizo as ideias de José Miguel
Wisnik, que fala do uso humano do som e da historia desse uso pelas sociedades pré-
modernas e modernas. O som, o ruido e o siléncio sdo categorias que o autor desenvolve ao
contrapor a histéria do uso humano do som com a propria antropologia do ruido. Wisnik
descreve 0s usos e as experiéncias das praticas musicais. No campo disciplinar da
etnomusicologia os antrop6logos Alan P. Merriam (1967) e John Blacking (1976)
compreende a musica como som humanamente organizado a partir de uma pratica musical.

Ainda assim, foi necessario um levantamento sobre a polémica gerada nas redes
sociais e nos jornais (noticias, reportagens, postagens e videos e texto), apds o pedido de
registro desta pratica social, com prévia pesquisa bibliografica. A rede social WhattsApp foi
utilizada como fonte de uma interagao virtual e presencial através da criacdo de grupos on-line

com entrevistas estruturadas e semiestruturadas para coleta de dados com os agentes e 0s
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atores entre as cidades brasileiras de Belém-PA, Imperatriz-MA, Goiania-GO, Chapeco-RS e
Osasco-SP, que cederam suas entrevistas a pesquisa, bem como fotos de cada regido.

O trabalho de campo utilizou as técnicas de entrevista exmanentes e imanentes com
grupos focais formados na cidade de Belém-PA e Osasco-SP, observacdo direta em encontros,
festas e campeonatos do movimento cultural em ambas as cidades, bem como a participacéo e
a organizacdo de uma exposicdo dos carros sonoros no estacionamento da Universidade
Federal do Pard, em 2018, para apresentacdio no Il Seminario Internacional -
Interdisciplinaridade, Sustentabilidade e Desenvolvimento: Critica e atualizacdo no debate da
producdo do conhecimento na Amazobnia, realizado em Belém-PA, em 2018, pela
pesquisadora, por seu orientador e pela Associagdo do Som Automotivo do Para — SAP.

Numa perspectiva hermenéutica e interdisciplinar, a pesquisa foi construida com
dados bibliograficos, documentais e de campo sobre o0s processos de patrimonializacdo
nacional e estadual. Neste caso, foi importante o levantamento de informacdes sobre as
instituicbes patrimoniais do Estado do Para, a fim de identificar as institucionalidades no
“universo nao familiar de acdo simbdlica” (GUEERTZ, 1989, p.17), das acOes
preservacionista e de valores atribuidos as expressdes e as manifestacdes artisticas e culturais.

Além disso, este trabalho debruca-se sobre os documentos oficiais das instituicoes
patrimoniais da Assembleia Legislativa do Pard — ALEPA, com o projeto de lei
“Aparelhagem de Som e seus simbolos” e o projeto de lei “Sonorizacdo e Estilizacdo
Automotiva”, da Camara de Vereadores de Belém — CMB, acompanhados de pareceres,
relatorios, legislacGes, publicacbes em Didario Oficial da Uni&o.

O ponto de partida para as interpretacdes do processo patrimonial estadual pautaram-
se no livro de Maria Laura Viveiros de Castro e Maria Cecilia Londres Fonseca (2008)
produzido no ambito da cooperagdo entre a UNESCO e o Instituto Brasileiro de Educagdo e
Cultura (EDUCARTE), cujo objetivo do trabalho foi analisar as praticas dos governos
estaduais relativas a salvaguarda do patrimonio cultural imaterial, com vistas ao seu
aprimoramento e ao fornecimento de diretrizes de compatibilizacdo com a Convencdo de
Salvaguarda da Unesco (2003), por meio da disseminacéo de boas préticas.

Os autores Nestor Garcia Canclini (2009) e Pierre Bourdieu (2008), cada um a seu
modo, propdem métodos complexos, destacando ambiguidades e contradi¢cdes nas relagdes
sociais, culturais e econémicas, diluindo as barreiras simbdlicas definidas pelas diferencas e
pelas desigualdades das culturas. Vale dizer que memoria e identidade podem perfeitamente

ser negociadas e ndo sdo fendmenos que devam ser compreendidos exclusivamente como
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esséncias de uma pessoa ou de um grupo, diante de uma producgéo cultural com realidades
complexas.

Como as praticas sociais ndo recebem totalizacdes e tampouco é impossivel apreendé-
las em sua totalidade, “nossa dupla tarefa é descobrir as estruturas conceptuais que informam
0s atos dos nossos sujeitos, o dito no discurso social, e construir um sistema de analise em
cujos termos o que é genérico a essas estruturas” (GEERTZ, 1989, p.19). Tais praticas, muitas
vezes, estdo pautadas nas contradicbes das culturas e da sociedade sob a trama da
interculturalidade em um mundo cada vez mais operado pela nova interdependéncia
globalizada:

Todos — patrbes e trabalhadores, nacionalistas e recém-chegados, proprietarios,
investidores e turistas — confrotamo-nos, diariamente, com uma interculturalidade de

poucos limites, frequentemente agressiva, que supera as instituicdes materiais e
mentais destinadas a conté-la (CANCLINI, 2009, p.17).

O som automotivo € uma pratica social sonora que envolve o uso humano do som e 0
consumo de bens culturais sonoros e automobilisticos. A personificacdo do som e do
automovel faz parte da sua evolucdo cultural e historica. Ndo estamos falando de um género
musical especifico, mas de como essa musica é reproduzida e consumida sobre as diferentes
maneiras do fazer musical e que muitas vezes ndo percebemos devido a instabilidade, a
mutabilidade da natureza do som.

Continuamos a gastar muita caneta e papel para falar de politicas culturais sem
entender de que cultura brasileira estamos falando. O pedido de patrimonializacdo do som
automotivo em Belém do Para constitui paralelas que se cruzam em um cenario historico,
social e politico do patriménio cultural moderno. Segundo Canclini (2009), a democratizagdo
da cultura na América Latina ndo se deu de forma regular, e tampouco o acesso foi igualitario.
A eficécia das politicas nacionais continua deixando lacunas em seus processos de gestdo e
distribuicéo, e os fracassos politicos ndo param de se revelar.

Em interface ao paradoxo do consumo e da sociedade na modernidade, sdo usados 0s
quadrinhos da personagem Mafalda, do desenhista Quino, contextualizados e exemplificados
como parte da andlise da identidade cultural do som automotivo. Debate-se sobre as relaces
de uma identidade social difusa e dispersa no campo interdisciplinar da socioantropologia e da
etnomusicologia. O trabalho de campo nos levou até uma cultura hibrida de massa e uma
industria cultural sonora automotiva. S&o entidades e empresas formadas por agentes politicos

e mercadoldgicos, como associacdes, lojas, revistas especializadas, oficinas, produtores
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culturais, engenheiros, técnicos e anbnimos especializados em tecnologia para som e
automovel.

O conceito de industria cultural é analisado a partir das ideias de Theodor W. Adorno
(2002), deste com Max Horhkeimer (1947) e Walter Benjamin (1983), apds a observacdo de
um lugar hibrido de poducéo, que reflete sobre uma outra histéria da cultura de massa e da
indUstria cultural. Com efeito, a tensdo dialética entre dominantes e dominados, no que diz
respeito ao idealismo da industria cultural do som automotivo em contato com uma
mercadoria massiva na sociedade do consumo, “mudancas e diferencas nas circunstancias e
nas possibilidades de uma coisa ser uma mercadoria revelam uma economia moral subjacente
a economia objetiva das transacgdes visiveis” (KOPYTOFF, 2008, p.89).

Dessa maneira, a analise socioantropoldgica da pratica social sonora ligada aos
afazeres humanos estd muito além da composicdo de mausicas, de tocar um instrumento
musical ou cantar uma canc¢do. Ela pode estar entrelacada a uma producdo midiatica e
industrial que nasce das convergéncias simbolicas e materiais do automével e do som (audio,
poténcia e musica).

Nesse sentido, 0s aspectos histdricos, politicos e culturais da pratica social do Som
Automotivo através de intercambios interculturais do consumo moderno serdo analisados sob
os estudos de Nestor Garcia Canclini, no campo hibrido de fus6es culturais e artisticas que a
cultura tece com relagbes multitemporais de coisas, objetos, materiais e servigos. Vale
adiantar que a musica e os fazedores de cultura se defrontam diariamente com todos os
objetos sonoros na complexa rede social globalizada de instrumentos musicais, maquinas e
midias sonoras.

Do total de coisas disponiveis numa sociedade, apenas algumas sdo apropriadamente
sinalizaveis como mercadorias. Além do mais, a mesma coisa pode ser tratada como

uma mercadoria uma determinada ocasido e ndo ser na outra (KOPYTOFF, 2008,
p.89).

O objeto de pesquisa rompe, de alguma maneira, 0 movimento dialético entre cultura e
natureza e coloca o conceito de civilizacdo em tensdo, no campo das relagfes mercantis e
politicas que se engedram a pratica social do som automotivo na correspondéncia entre a
producdo dos bens e a producdo do gosto sdo utlizados como auxilio metodoldgico para
compreenssdo das disposicOes estéticas no espacgo social e estilos de vida.

A ideia de espaco social corresponde a sociedade que é multidimensional, construido
a partir de principios de diferenciagdo e constituido de propriedades atuantes, ou seja, as
diferentes espécies de capital, distribuidas nos diversos estilos de vida do espago social. A
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ideia de capital remete a nocdo de poder e encontra-se associada a ideia de probabilidade de
ganhos num determinado campo da pratica hibrida da musica e suas produ¢des maquinicas
dos objetos automaticos e da producéo técnica de dos equipamentos automotivos.

A correspondéncia entre 0 campo de producdo do som automotivo e a producao do
gosto pelos objetos adquire um valor simbolico e material que metamorfoseia seu sentido e
transforma em um estilo de vida “0s campos mais autbnomos, os habitualmente chamados
culturais (a ciéncia, a filosofia ou a arte), e também outros em aparéncia mais dependentes da
estrutura socioeconémica geral” (CANCLINI, 2009, p.77).

Canclini estabelece uma profundidade tedrica e metodoldgica a partir das ideias de
Bourdieu, em que o mundo do social é dividido entre dominantes e dominados sobre a
diferencas de classe da estética dominante, média e popular, apontando que a diferenca esta
no uso e ndo a partir do consumo dos bens culturais.

Canclini (2008), ao se referir ao patriménio intercultural, destaca algumas relagdes que
podem servir & andlise da “Sonorizacao ¢ estilizagdo automotiva”, tais como: i) as possiveis
relacBes de reciprocidade comunitaria; ii) coexisténcia de interacbes comunitarias; e iii)
intercambios mercantis, dos sistemas de autoridades locais.

A Organizacdo das Nag6es Unidas para a Educacdo, a Ciéncia e a Cultura (UNESCO,
2005) define o conceito “interculturalidade” como a existéncia e interacdo equitativa de
diversas culturas, assim como a possibilidade de geracdo de expressdes -culturais
compartilhadas por meio do dialogo e do respeito matuo.

O objeto de pesquisa rompe com uma visao institucional de bem cultural estabelecida
pela prdpria historia do patriménio cultural brasileiro. Assim, destacam-se as condutas e 0s
instrumentos de valorizagdo que trilharam o imaginario social das referéncias culturais para
descrever a estrutura institucional do processo de patrimonializagdo paraense e problematizar
a legitimidade de um bem cultural tecnoldgico afim de apontar sobre os desafios do
patrimonio cultural na contemporaneidade a partir dos interesses difusos patrimoniais nao
definidos pela Constituicdo Federal de 1988, evidenciando os conflitos estéticos e politicos
que envolve os processos de valorizagdo cultural dos bens culturais, partindo, assim, de uma
construcdo coletiva e histdorica que envolve as referéncias culturais da populagéo.

Se, por um lado, o pais é referéncia pela formulacdo e pela implementacdo deste
modelo de politica, por outro, considera-se um grande desafio a efetivacdo do processo junto
as esferas estadual e municipal. A dimensdo territorial, a complexidade das articulaces
burocratico-legais e o, ainda incipiente, investimento em capacitacdo na gestdo publica

configuram-se como obstaculos a normatizacdo do direito de salvaguardar o conjunto de
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conhecimentos tradicionais, a oralidade, os saberes e as manifestacdes artisticas da populacéo
brasileira e para ela como um todo.

As teorias das desigualdades sociais amplamente difundidas no campo da Sociologia e
da Antropologia servem para explicar e prever comportamento, habitos e valores socais. A
Antropologia procura descrever o comportamento humano e analisd-lo com base nas
caracteristicas biologicas e culturais dos grupos em que se constitui, enfatizando as diferencas
e as variagdes entre entre os agentes e as praticas socais. Em linhas gerais, por sua a
Sociologia, por sua vez, objetiva fornecer uma visdo de conjunto dos varios acontecimentos
da vida social, sejam eles relativos a economia, sejam a politica ou a esfera simbdlica e

cultural.
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CAPITULO I - SOM AUTOMOTIVO

A prética social do som automotivo ndo é tipica de Belém, e nem do Brasil. Ela é
global. Cada regido brasileira produz um forma de escutar masica por meio do consumo dos
equipamentos sonoros automotivos. O som, enquanto bem cultural, € um componente central
nessa pratica. A pratica sonora e o gosto musical ganham significados na complexidade das
ondas sonoras em contato com o fazer humano musical sobre as praticas sociais sonoras que
convertem tecnologia em producdes maquinicas da musica, com foco especial no objeto de
pesquisa. O campo da mausica estd intrinsecamente relacionado com um saber fazer das
culturas, que misturam varias modernidades, produzindo modernidades nas diferentes
sociedades. O fazer sonoro se caracteriza por ser de natureza cultural mas de complexidade
social, econdbmica e ambiental, que acentua-se com os processos globalizadores da ordem
mercantil hegeménica da musica e do automével. Vale adiantar que a musica e os fazedores
de cultura se defronta diariamente com todos os objetos sonoros na complexa rede social
globalizada de bens e servicos. Dessa maneira, O enfoque foi analisar o aspecto formal do
som e da forma como a cultura organiza-o humanamente com a problematica da sobreposicédo
do ruido pelo siléncio em sua ruidificacdo estética sonora no mundo contemporaneo. O campo
da musica esta intrinsecamente relacionado com um saber fazer das culturas em sociedade que
se defronta diariamente com todos 0s objetos sonoros na complexa rede social globalizada de
bens e servicos.

O som automotivo manifesta-se através da sonorizacao e da estilizacdo de automoveis
populares ou de luxo, veiculos antigos ou novos, pequenos e grandes, com som interno ou
externo, que podem ser instalados em caminhdes, motos, carretinhas, e até mesmo em
formatos curiosos, como dentro de uma geladeira e em bicicletas. Ndo serdo abordadas neste
trabalho as praticas referentes a motos, bicicletas, geladeiras ou as paredes fixas de som. O
projeto basico de som automotivo comeca em média com um valor de R$ 10.000,00, podendo
chegar até uns R$ 600.000,00, sem contar com o valor agregado do veiculo. Os equipamentos
ocupam todo o porta-malas do veiculo e estdo distribuidos pelo seu interior, ou mesmo
acoplados em carretinhas ou carrocerias automotivas.

O movimento esta disseminado por todo o Brasil, e 0 mercado brasileiro de
equipamentos sonoros e acessorios automotivos encontra-se em expansdo, exportando para
outros paises. A producdo desses bens culturais comecou no Brasil principalmente nas regides
Sul e Sudeste devido a facilidade de acesso a essas tecnologias e seu processo de

industrializacdo. Segundo agentes do som automotivo, essa préatica cultural nasceu no Japéo e
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ganhou forca nos Estados Unidos por conta do seu processo de desenvolvimento tecnoldgico.
Segundo a jornalista financeira Mirian Gasparini,
O Brasil conta com mais de 237 indUstrias no setor de 4udio automotivo entre alto-
falantes, amplificadores, carcacas, conectores e toda a cadeia produtiva, além de

mais de 35 mil postos de instalacdo destes equipamentos empregando por volta de
300 mil pessoas (GASPARINI, 2018).

1.1 Fazer Sonoro: experiéncia sonora acustica, o de ouvir e o de escutar

Durante muito tempo, o campo disciplinar da musica pensou e discutiu a musica de
maneira unilateral, evidenciando um Unico olhar acerca do que era e poderia ou ndo ser
musica (MERRIAM, 1967). Com o desenvolvido dos estudos folcloristas, muitos
pesquisadores naturalistas e tradicionalistas foram em busca de outros contextos culturais
“exoticos”, realizando registros sonoros e levando aos laboratdrios para que fossem realizados
0s estudos e as analises sobre aquelas musicas “outras”.

A préatica musical vai muito além de tocar um instrumento ou produzir uma mausica.
Apesar de ainda num sentido comparatista “colonizador”, na agdo de comparar essa outra
masica a musica “hegemonica europeia”, surgiu a disciplina “musicologia comparada”, que
atualmente é denominada no Brasil como Etnomusicologia. A partir desse campo disciplinar,
muitos estudos sobre musica foram sendo realizados. No Brasil, tém-se delineado de maneira
muito singular aos demais contextos de surgimento e consolidacdo da area, como a Europa ou
os Estados Unidos da América.

Mas, talvez, o que mais caiba ressaltar aqui € uma das principais premissas que guiam
este campo, qual seja, compreender a musica como “som humanamente organizado”
(BLACKING, 1976). Nesse sentido, esse som humanamente organizado tomara contornos
particulares dependendo do contexto sociocultural no qual estd inserido. Assim, podemos
compreender que 0s sons que permeiam os afazeres humanos, em seus lugares, sdo diversos e
particulares, ademais nos contextos urbanos na contemporaneidade!

Assim, podemos dizer que 0s sons e a musica sd0 um meio de conhecimento do
mundo, no plano metafisico do som e subjetivo das culturas que envolve coisas, objetos e
servigos em elaborados sistemas de som e instrumentos musicais.

ndo ha nenhuma medida absoluta para o grau de estabilidade e instabilidade do som,
que é sempre produgdo e interpretagdo das culturas (uma permanente selecdo dos
materiais visando o estabelecimento do som e ruido atravessa a historia da musica:

certos intervalos, certos timbres, adotados aqui podem ser recusados ali ou,
proibidos antes, podem ser fundamentais depois) (WISNIK, 1989, p.31).
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O som, como objeto fisico e subjetivo, nos interessa para o entendimento do sentido
cultural da pratica do som automotivo. Sua natureza invisivel e impalpavel tem o poder
comunicante entre a cultura e o fazer sonoro e €, portanto, considerada para esta pesquisa
como um bem cultural de fruicdo estética. Para Wisnik (1989), na musica, o som, o siléncio e
0 ruido estdo juntos numa longa conversa com as culturas e sdo usados e elaborados de muitas
maneiras, e dos quais a cultura tenta extrair uma ordenacdo. Segundo Wisnik, “O seu valor de
uso magico reside exatamente nisto: 0s sons organizados nos informam sobre a estrutura
oculta da matéria no que ela tem de animado” (1989, p.28).

Os sons e as mausicas, sejam do presente, sejam do passado, alimentam nosso
imaginario como meio e forma de conhecimento do mundo, dos quais nos apropriamos
simplesmente porque eles estdo ai para serem usados. Desse modo,

0 som é, assim, 0 movimento em sua complementaridade, inscrita em sua forma
oscilatéria. Essa forma permite a muitas culturas pensa-lo como modelo de esséncia
universal que seria regida pelo movimento permanente. [...] Porque o complexo
corpo/mente é um medidor de frequéncias. Toda nossa relagdo com 0s universos

sonoros e a musica passa por certos padrdes de pulsacdo sométicos e psiquicos, com
0s quais jogamos ao ler o tempo e o0 som (WISNIK, 1989, p.19).

Desta maneira, 0 som e a musica sempre estiveram presentes enquanto um grande
artefato universal. Desde os antigos rituais dos povos até formas sociais contemporaneas, eles
permitem diferentes experiéncias e praticas de fruicdo estética musical e sonora aceitos pela
sociedade. O fazer sonoro automotivo entrelagados a percepcao e interacdo com 0s objetos
sonoros dentro de um carro provocou uma forma diferente de se escutar musica, possibilitou
intercdmbios sociais e mercantis de tecnologias sonoras e acessorios para veiculos numa
convergéncia midiatica dos objetos. A propdésito, Wisnik considera:

Mas é preciso dizer como se apresenta 0 pulso na masica. Assim como 0 corpo
admite ritmos somaticos (a exemplo do sanguineo) e ritmos psiquicos (como as
ondas cerebrais), que operam em diferentes faixas de onda, as frequéncias sonoras se

apresentam basicamente em duas grandes dimensfes: as duracBes e as alturas
(duragdes ritmicas e alturas melddico-haménicas) (1989, p.20).

Os sons e a musica acionam nossa escuta e enlacam nosso COrpo, pois evocam e
comunicam emocdes, criando sentidos e vinculos sociais na vida cotidiana. O modo de fazer
masica e o prazer de escutar ou interpretar som estdo entrelacados ao sentido das frequéncias
dos corpos sonoros que se desenvolve a partir da percepcdo das culturas "entre o tempo da

consciéncia e 0 ndo-tempo do inconsciente”. Nesse sentido, ainda conforme Wisnik,
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a musica ndo refere nem nomeia coisas visiveis, como a linguagem verbal faz, mas
aponta com uma forga toda sua para o ndo-verbalizavel; atravessa certas redes
defensivas que a consciéncia e a linguagem cristalizada opdem a sua agdo e toca em
pontos de ligacdo efetivos do mental, do corporal, do intelectual e do afetivo. Por
iSso mesmo é capaz de provocar as mais apaixonadas adesGes e as mais violentas
recusas (1989, p.28).

A textura de um som, de uma musica, é aquilo que o ouvido capta, que gosta e que
também ndo gosta, quando regulamos o volume ou mesmo desligamos os aparelhos. O ouvir é
0 ato de escutar com atencdo. Escutar é entender o que esta sendo captado pela audigdo, mas
além disso compreender e processar a informacdo internamente. Isso ndo quer dizer que o ato
de ouvir com atencdo seja papel somente de um musicista, ou de um critico musicista, pois,
segundo destaca Wisnik, “e contando com a ilusdo do ouvido, mensagens sutis sobre a
intimidade animica da matéria [...] dizemos também a espiritualidade da matéria. A mdsica
encarna uma espécie de infraestrutura ritmica dos fenémenos (de toda ordem)” (1989, p.26).

Gragas aos nossos ouvidos, conseguimos ouvir sons produzidos por diversos
dispositivos, como buzinas, sinos das igrejas, campainhas, bumbos etc., até mesmo aqueles
sons de que ndo gostamos. Nem os surdos tampouco conseguem fugir da fisica do som. A
proposito, Wisnik apresenta uma leitura mais técnica do som:

Se ouvido s6 percebe sinais discretos, separados e portanto ritmicos, até o umbral
aproximado de dez hertz (ciclo por segundo), entre dez e cerca de quinze hertz o
som entra numa faixa difusa e indefinida entre a duragdo e a altura [...] sensacéo de
permanéncia especializada do som melddico (quando a periodicidade das vibragoes

fard entdo com que o escutemos com a identidade de um possivel do, um mi, um I,
um si) (1989, p.21).

O som e a musica estdo entrelacados a cultura pelo fazer sonoro, dando sentido ao
saber e ao prazer musical. Este fazer produz um ponto de inflexdo quantitativa e qualitativa
com todas as diferentes e correspondentes frequéncias sonoras, mudando o parametro da
escuta. A escala musical foi sintetizada e acondicionada em aparelhos e maquinas sonoras
produtoras de texturas sonoras no mundo moderno eletroacUstico. Durante a pesquisa, ao
observar essa pratica social, os individuos estdo envolvidos numa producdo musical e
sensorial dos corpos, numa passagem gradual do agudo ao grave e vive-versa, por atrito ou
desaceleracdo progressiva dos sons emitidos por suas maquinas sonoras automotivas, que por
sua vez € revestido pela celebragdo da rivalidade de um status social:

Passamos a ouvir, entdo, toda a cambiante das distingdes que vao deslizando dos
graves aos agudos, 0 campo movente da tessitura (como é chamado o espectro das
alturas) no qual as notas das melodias foram a sua danca. Nesse sentido, 0 som
grave tende a ser associado ao peso da matéria, com os objetos mais presos a terra

pela lei da gravidade, e que emitem vibragBes mais lentas, em oposicao a ligeireza
leve e Iépida do agudo (WISNIK, 1989, p.22).
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De acordo com autor, 0os pardmetros em mdsica, ritmo e melodia, duracdes e altura se
apresentam ao mesmo tempo. Cada nivel depende necessariamente do outro, de modo que se
pensamos que o pulso e o tom sdo varidveis de uma mesma sequéncia de progressao
vibratéria da onda, em que o ritmo e o timbre, a partir de certo limiar singular, se torna
melodia-harmonia (e sendo melodia-harmonia, sdo uma outra ordem de manifestacdo de
relacBes ritmicas, escutadas agora especialmente como alturas). Poderemos entdo perceber
que essas duas dimensdes constitutivas da musica dialogam muito mais do que se costuma
imaginar, pois

0 campo da musica contemporanea tornou-se esse continuo que vai do siléncio-ruido
ao ruido-silencio através do pulso e do tom. O timbre tal como é analisado e
produzido pelos sintetizadores, & formado pelas alturas implicitas, invisiveis,

latentes que desaparecem quando filtradas ou que vem a tona quando intensificadas
e ampliadas (WISNIK, 1989, p. 205)

Nesse terreno ilimitado e abstrato dos sons e da musica, convergéncias tecnoldgicas
entre instrumentos musicais, equipamentos sonoros e a masica foram e estdo em constante
transformacdo com diversas produgdes maquinicas. O autor destaca outro componente
importante da tradutibilidade subjacente entre as duas grandes dimens@es da musica no limiar
oscilante entre as figuras ritmicas e altura melddica:

O ritmo alfa (situado entre oito e treze hertz) é uma frequéncia cerebral que, ao que
tudo indica, funciona para nossa percepg¢ao como uma onda portadora de ondas, uma
espécie de fundo condutor (desaparece no sono profundo e é recoberto por outros
ritmos quando a nossa atencdo esta solicitada, mas é particularmente marcado no

eletroencefalograma - quando os olhos estdo fechados mas em vigilia, ou quando
olhamos sem fixar o olhar) (WISNIK, 1989, p.22).

Assim, o ritmo alfa faz parte do sentido da escuta, da atengédo, da nossa escolha pelo
som ou da musica preferida, daquela que é escutada e as vezes sentida pela audi¢cdo atenta,
elemento sensivel humano que permite as pessoas diferenciar os timbres, 0s ritmos, sentir o
pulso e tom da altura e das duragdes, que variam de acordo com o gosto ou o estilo musical de
cada individuo. Para Wisnik, o som “seria o fator constante e subjacente, padrdo vibratério
que ‘condiciona todas as percepg¢des’, funcionando como um sinal de sincronizacdo que
comandaria o andamento da nossa sensacéo do tempo” (1989, p.22).

A cultura entdo tece com os sons uma dupla experiéncia, escuta e percepcdo séo
solicitadas interna ou externamente pelos sons despertando sentidos e experiéncias humanas.

Esta experiéncia € direcionada para a tessitura e imagem do som no automdvel, a partir da



24

complexidade das ondas sonoras e da producdo de projetos e sistemas de som que se
transformam em maquinas sonoras com a instalacdo de altofalantes, amplificadores, cabos,
baterias, processadores de audio para a reproducao da musica para dentro ou fora do carro.

Para o autor, o século XX abre-se novamente um periodo de contraponto no sentido da
masica, o pulso torna-se fundamental, a partir de instrumentos musicais, como o sampler. No
caso do som automotivo esses pulsos e ritmos estdo relacionados a fisica e metafisica dos
objetos sonoros, na elaboracdo ou regulagem do sistema de som composto em especial de
varias marcas e tecnologias de altofalantes, amplificadores, processadores de audio, cabos
especiais RCA, além da transformacédo constante do radio em unidades sofisticadas de audio e
das grandes cargas das baterias do automdvel.

A textura musical sdo escolhidas ou selecionadas pelos individuos de acordo com a
intensidade ou a qualidade na qual as frequencias sonoras estdo sendo apresentadas, medidas
ou testadas, em que a escuta atenta percebe e trabalha para extrair o méximo de qualidade
sempre de acordo com o ritmo musical escolhido. Portanto, conforme consideragdes de
Wisnik, “As intensidades sdo um elemento auxiliar das duracdes na configuracdo do suingue,
do balanco, da levada, da curvatura do fluxo, do continuo no descontinuo, do descontinuo no
continuo (1989, p.26).

Assim como o timbre, o pulso que é o que faz a gente diferenciar os sons uns dos
outros, por exemplo um instrumento musical ou a voz do artista, a intensidade é outra variavel
que colore os sons emitida pelos alto falantes, o que contribui para matiza-los e diferencia-los
em forte ou fraco. De outro modo, é a amplitude e a freqiiéncia de oscilacbes da onda
produzida, absorvida, impulsionada ou extraida das maquinas sonoras automotivas sobre 0s

corpos que permitem um ambivaléncia entre o fazer e o gosto sonoro.

Sdo feixes de onda mais densos ou esgar¢ados, mais concentrados no grave ou no
agudo, sdo em suma os componentes da sua complexidade (produzida pelo objeto
que o gerou) que ddo ao som aquela singularidade coloristica que chamamos de
timbre. (...) A intensidade é uma informacéao sobre um certo grau de energia da fonte
sonora. Sua conotacdo primeira, isto &, a sua semantica bésica, estd ligada
justamente a estados de excitagdo energética, sempre dentro da margem de
ambivaléncia (ou multivaléncia) em que se inscreve todo e qualquer sentido em
musica (WISNIK, 1989, p.24-25).

No sistema de som automotivo o alto falante faz um movimento de vai e vem
observavel a olho nu, e é quando percebemos a sua intensidade a partir do ritmo musical
apresentado. Conforme se aproxima do grave e deixamos de ouvir as notas agudas, entram no

pulso corporal, assim 0 ouvido humano registra essa oscilacdo de compressdo e
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descompressdo emitida pelo alto falante, e o que faz pulsar o corpo como a “batida do som”,
“O ritmo esta na base de todas as percepcdes, pontuadas sempre por um ataque, um modo de
entrada e saida, um fluxo de tensdo/distensdo, de carga e descarga” (WISNIK, 1989, p.29).
Ainda conforme Wisnhik,
feixes de onda, uma sobreposicdo intrincada de frequéncias de comprimento
desigual [...] Quase nunca (praticamente s6 em condicGes laboratoriais, a partir de
sintetizadores eletrdnicos)nos deparamos com um som que seja efetivamente o

produto da ondulacdo pura e simples (ou, como se diz, uma onda sinusoidal)
(WISNIK, 1989, p.23).

Ao observar o fazer sonoro da cultura do som automotivo nota-se que a propriedade
fisica dos alto falantes que séo transdutores eletroacustico ou eletrodindmicos. Transdutores
porque convertem energia elétrica em energia acustica e trabalham para emissdo das
frequéncias sonoras que é determinado pelos sons grave, medio ou agudo com as poténcias
das maquinas sonoras.

Desse modo, a relacdo que a cultura tece com essas produgdes maquinicas da masica
com seus diversificados ritmos musicais sdo transformados em som concreto, 0 som real, que
é sempre, em alguma medida, impura. E essa "explos&o proteinica e vital emanado da fonte,
ou a explosdo mortifera do ruido como destruicdo, como desmanche de informacdes vitais"
(WISNIK, 1989, p.30) que faz ressonar no corpo social uma sonoridade que superpde,
atravessa e reflete as ondas sonoras.

O fazer sonoro, o gosto musical e 0os objetos sonoros converteram-se a partir da
intensidade dos ritmos da musica apresentada pela fonte sonora dos altofalantes cuja producéo
maquinica musical relaciona-se com os sistemas internos de codificacdo humana, a partir do
corpo sonorizado, que sdo medidas humanas diante dos movimentos do mundo moderno,

fazendo da pratica social um estilo de vida, seja comercial, esportiva ou um hobby.

SULTADO:
REl DE LER

Fonte: Imagem cedida pelo grupo Galera do Rock, Belém-PA (2018).
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Como pensar a musica produzida pelos adeptos do som automotivo, sua cultura e
identidade, sua escolha pelo gosto do barulho/ruido de suas maquinas sonoras e sua relacéo
completiva com a sociedade do siléncio? Propomos esta reflexdo a partir da relacdo estética
entre o estilo de vida e gosto cultural de carater popular do som automotivo diante de
condutas estereotipadas que se formam colocando em evidéncia intercAmbios sociais,
econdmicos e politicos, convergéncias tecnologicas, cujas fronteiras do gosto dominante estao
alinhadas com um estilo de vida transgressor, de uma industria cultural do som automotivo,
acentua-se com os processos globalizadores da ordem mercantil hegeménica da musica e do

automovel.

1.2 Projeto Sonoro Automotivo: Sonorizados, rebaixados e customizados

O projeto de som de carros antigamente vinha com um aparelho toca-fitas de
“gaveta” das marcas TKR, Movistar, 0 som saia da traseira do radio e se conectava a
dois ou quatro alto-falantes nas portas ou nos tweetter que eram novidades da época
e causavam um frenesi entre os jovens por causa daquele som agudo, daquele
chiado... Quem tinha mais tweetter no carro era considerado o mais boy da fita.
(Entrevista com integrante do movimento cultural do som automotivo de Osasco-
SP).

O radio automotivo, os alto-falantes e os amplificadores sdo equipamentos sonoros de
grande importancia para 0s carros sonorizados, assim como as baterias, os cabos e o0s
processadores de audio utilizados para alimentacdo do sistema de som. Segundo integrantes
do movimento, os primeiros aparelhos de som toca-fitas a aparecer foram das marcas Studio
Master, Infinit, Quecbox, Tojo, Pioneer. A necessidade inicial que levou ao consumo desses
aparelhos era que as pessoas se sentiam sozinhas dentro do carro. As marcas mais usadas em
Belém eram Mistubshi e Sony. Em Sdo Paulo, eram as marcas TKR, Movis Star, Rio de
Janeiro e Miami, depois vieram outras marcas. “O primeiro radio para carros quem fez foi a
Motoradio no Brasil, hoje ela nem existe na face da terra” (Entrevista com integrante do
movimento cultural do som automotivo de Belém-Pa, 2018).

Segundo integrante do movimento, o som agudo emitido pelo Tweeter! inaugura a

experiéncia sonora do movimento cultural, a partir do som natural do agudo do alto-falante.

! Tweeter é um alto-falante de dimensGes que podem variar de 0,5" a 3", usado para reproduzir a faixa de
alta frequéncia (5.000 Hz em diante) do espectro audivel, ou seja, 0s sons mais agudos. Normalmente, sdo feitos
na forma de um domo de seda ou metal, como o aluminio. Alguns modelos sdo compostos de uma pastilha
de cristal piezoelétrico que tem a propriedade de gerar sons quando alimentada por uma corrente alternada.
Fonte: <https://pt.wikipedia.org/wiki/Tweeter>. Acesso em 27 ago. 2019.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Alto-falante
https://pt.wikipedia.org/wiki/Frequ%C3%AAncia
https://pt.wikipedia.org/wiki/Hertz
https://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=Domo_(matem%C3%A1tica)&action=edit&redlink=1
https://pt.wikipedia.org/wiki/Seda
https://pt.wikipedia.org/wiki/Metal
https://pt.wikipedia.org/wiki/Alum%C3%ADnio
https://pt.wikipedia.org/wiki/Cristal_piezoel%C3%A9trico
https://pt.wikipedia.org/wiki/Tweeter

llustracdo 02 — Modelo de alto-falante Tweeter
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Fonte: https://pt.wikipedia.org/wiki/Tweeter, 2019.

lustracéo 03 — Alto-faltante antigo

-

R

Fonte: https://pxhere.com/pt/photo/1450819. Acesso em 2018.

llustracéo 04 — Alto-faltante antigo

E—
Fonte: https://pxhere.com/pt/photo/1450819. Acesso em 2018.
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0 objeto sonoro é ruido que se reproduz em toda parte, além de passar por um
processo sem precedentes de rastreamento e manipulagdo laboratorial das suas
infimas texturas (gravado, decomposto, distorcido, filtrado, invertido, construido,
mixado) (WISNIK, 1989, p.48).

O radio foi gradualmente sendo adaptado aos automoveis, de maneira que se
reconfigura a relacdo da cultura com os objetos sonoros. Ele “conquista o lugar de
companheiro de viagem, j& que passa a se deslocar com o usuério a todos os lugares”
(GOMES, 2014, p.51). Os objetos sonoros para automoveis foram rapidamente se
transformando de acordo com as necessidades sociais, primeiro rddio AM/FM, depois o radio
toca-vinil e depois o radio toca-fitas. Os radios com fita cassete foram bastante utilizados na
década de 1980, com gravadores domésticos e profissionais. Os cassetes eram mais praticos
de armazenar e tinham mais qualidade que os cartuchos, mas a principal vantagem era a
gravacdo de audio e reproducdo das mausicas dentro do veiculo. Essas midias sonoras foram
depois sendo trocadas por cd’s, md’s, mp3, mp4, pendrive, bluetooth e continuam em

constante transformagao.

lustragdo 05 — Radio toca-vinil do ano de 1955, da Chrysler, automovel batizada como "Highway Hi-Fi"
: ~

Fonte: https://www.flatout.com.br/rock-historia-e-evolucao-som-automotivo/. Acesso em 2018.

O rédio automotivo representa uma segunda mobilidade da era do r&dio associado a

invencdo dos transistores e transdutores elétricos adaptados ao automével. Com o tempo, a
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musica ganhou qualidade de som estéreo com a frequéncia modulada, tornou-se
primeiramente mével e depois digital, possuindo vérios formatos e funges, cruzou o planeta
tendo como suporte a tecnologia do radio e a internet. Nesse sentido, € licito afirmar que, “Em
constante adaptacao, o radio tem sido personagem importante das revolugdes tecnoldgicas da
comunica¢do no ultimo século" (GOMES, 2014, p.11). Os transistores e os transdutores
trouxeram mudancas significativas ndo somente para o radiojornalismo, com também para 0s
gravadores de audio portatil, o radio AM/FM, os aparelhos toca-fitas e de novas tecnologias

para os alto-falantes e os amplificadores.

llustracgéo 06 — Radio portatil com gravagao de audio
J—

Fonte: http://museu.coopermiti.com.br. Acesso em 2019.

lustracdo 07 — Radio AM/FM transistorizado e estereofonico para automdveis

Fonte: https://www.flatout.com.br/rock-historia-e-evolucao-som-automotivo/. Acesso em 2018.

llustracao 08 — Modelo de réadio toca-fitas autorreverse

£ &

Fonte: https://www.flatout.com.br/rock-historia-e-evolucao-som-automotivo/. Acesso em 2018.
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lustragéo 09 — Modelo de equalizador e amplificador antigo da marca Mustang

L i

Fonte: https://produto.mercadolivre.com.br/MLB-1147417973-amplificador-equalizador-carro-antigo-mustang-
funcionando-_JM. Acesso em 2019.

llustracdo 10 — Modelo de Amplificador de alta poténcia

Fonte: https://produto.mercadolivre.com.br/amplificador-Taramps_HD5000. Acesso em 2019.

Outro equipamento de grande importancia para 0 som automotivo sdo 0s
amplificadores de som, chamados de poténcia ou mddulos, comentados pelos agentes do
movimento:

Antigamente ndo se chamava poténcia, se chamava amplificador, os primeiros
aparelhos foram Studio Master, Infinit, Quecbox, elas eram usadas em Belém, a
tecnologia dos alto-falantes era de 12 volts e os sons eram empurrados pela poténcia

(Entrevista com integrante do movimento cultural do som automotivo de Belém-Pa,
2018).

Atualmente, existem amplificadores de grandes poténcias, com oitenta mil RMS
(Relacdo Métrica Quadrada). Essas poténcias sdo tao fortes, capazes de ligar uma lampada de
220 volts. Inicialmente, muitas poténcias eram testadas em casa, oficina ou quintal de atores

anonimos chamados de “autodidatas”. Depois, vieram as poténcias ou modulos de som de 08,


https://produto.mercadolivre.com.br/MLB-1147417973-amplificador-equalizador-carro-antigo-mustang-funcionando-_JM
https://produto.mercadolivre.com.br/MLB-1147417973-amplificador-equalizador-carro-antigo-mustang-funcionando-_JM
https://produto.mercadolivre.com.br/MLB-1147417973-amplificador-equalizador-carro-antigo-mustang-funcionando-_JM
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12, 24 volts, com versdes de entrada em 2 vias, 3 vias, 4 vias, 5 vias, para suportar a
combinacéo das frequéncias sonoras.

O movimento cultural do som automotivo demanda a producdo de um alto-falante
especifico para os automoveis: o alto-falante de 4 Ohm. Isso porque, sé havia no mercado, a
época, alto-falantes de 8 Ohm. Os alto-falantes sdo a fonte sonora usada pelo movimento
cultural em si que é alimentada pelo amplificador de poténcia sonora. Hoje, encontra-se no
mercado uma variedade de modelos e marcas (originais e falsificados) de alto-falantes e
amplificadores, que trabalham cada um numa frequéncia sonora, sendo combinados para
atender a preferéncia musical do proprietario do veiculo. Muitos desses alto-falantes sdo
descartados, reutilizados, pois queimam com facilidade quando mal instalados, ou quando
competem entre si.

A montagem de som comeca com a medicdo das caixas para receber os alto-falantes,
que possuem medida por litragem cubica para o dimensionamento e o equilibrio das
frequéncias do som, seja um som interno, seja um externo. E preciso saber colocar as posi¢des

certas de equipamentos, acessorios e cabos.

llustracdo 11 — Cofec¢do de Caixa de Som Automotivo

Fonte: Vanessa Malheiro Morais (2018).
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Os cabos RCAZ sdo muitas vezes de cobre, porém os melhores séo os de ouro, devido
a qualidade e a limpeza acustica. O cabo RCA passa por dentro do veiculo para alimentar o
som do aparelho e enviar corrente elétrica para 0 modulo que passa para a fonte sonora — 0s
alto-falantes. O sistema de som automotivo consiste na adaptacdo elétrica do “alternador”
com o uso da bateria e de amplificadores para alimentacdo de uma unidade de som e do

rendimento dos alto-falantes, que, por sua vez, ampliam a poténcia da mdsica no carro.

lustracéo 12 — Cabos RCA

Fonte: https://www.tecmundo.com.br/televisao/2154-0-que-sao-cabos-rca-.htm. Acesso em 2019.

Os equipamentos automotivos compreendem uma unidade de audio, composta por
alto-falantes, amplificadores, baterias e cabos, assim como sintetizadores, processadores,
repetidoras de som, que criam um mecanismo com base nos parametros sonoros. O som
automotivo provoca intensa pressdo e energia do automdvel. Ja em equipamentos
profissionais esta pressdo € muito menor. Num show de rock, por exemplo, a pressao nao
passa dos 125db. Contudo, essa pressdo € bem homogénea em todo ambiente, pela PA de
som, ou seja, publicaddress, que, em portugués, significa enderecado ao publico, direcionado
para 0 publico. Sistemas de som mais sofisticados requerem o conhecimento de um

profissional especializado.

2 0 nome ¢ a sigla de Radio Corporation of America, 0 mesmo nome da empresa que introduziu este modelo
para conectar tocadores mono em amplificadores, na década de 1940. Justamente por isso esse grupo de
conectores também é chamado de conectores phono (abreviacdo de phonograph, fonogréfico), pois eles eram
utilizados para criar a conexdo entre um tocador de vinil e um radio que amplificava o sinal.
https://www.tecmundo.com.br/televisao/2154-0-que-sao-cabos-rca-.htm. Acesso em 2019.


https://www.tecmundo.com.br/televisao/2154-o-que-sao-cabos-rca-.htm
https://www.tecmundo.com.br/televisao/2154-o-que-sao-cabos-rca-.htm

Fonte:Vanessa Malheiro Morais (2018).

Ilust(qgéo 14 — Sistema de Som (externo)

>~

Fonte: Vanessa Malheiro Morais (2018).

llustracdo 15 — Projeto de Som Automotivo

<

Fonte:Vanessa Malheiro orais 2018).
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A sonorizacdo automotiva pode ser interna ou externa, este € um processo de

instalacdo e adaptacdo de equipamentos sonoros e elétricos para carregamento das baterias.
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Os equipamentos sdo planejados para serem colocados nas portas, no porta-malas, no painel e
na carroceria dos veiculos ou, ainda, por atrelamento as “carretinhas”, modificando a estrutura
dos carros para receber as baterias e os carregadores de bateriais (extra), que, por sua vez,
ficam debaixo dos bancos e ocupam todo o piso do carro.

As faixas sonoras do espectro audivel situam-se no receptor do equipamento,
processadores de audio, sintetizadores, crossover, e a operagdo em que essas frequéncias
sonoras vao trabalhar comforme o gosto musical de cada individuo, mas também de acordo
com o ritmo musical mais ouvido naquela regido. A pratica de sonorizacao, nesse contexto,
ndo é em relacdo a musica, mas como se escuta essa musica, e o que vai definir a qualidade da
reproducdo musical € quem tem maior poder aquisitivo para comprar os melhores
equipamentos de som.

Antigamente, os encontros dos carros sonoros eram feitos via cabo pelo equipamento
crossover gque conecta todos eles numa mesma frequéncia, mas atualmente interagem também
através do equipamento de link via radio conectando todos os sons dos automadveis que tocam

a mesma musica.

llustracdo 16 — Aparelho Crossover
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Fonte: https://www.carrefour.com.br/Crossover-Stetsom-STX52-Frequency-Locked-4-Vias-Mono-ou-Stereo-
Mesa-Som-Automotivo/p/MP14173804 , Acesso em (2019).

Outra expressao cultural do movimento sdo os veiculos “tunados” ou tuning, que sdo
aqueles automoveis em que sdo acrescentados ou adaptados acessorios automobilisticos de
iluminacdo, aerofélios, além de técnicas de envelopamento do carro que antes eram feitas com

fibra, de maneira que este produto causava muitos problemas de saude, mas agora foi


https://www.carrefour.com.br/Crossover-Stetsom-STX52-Frequency-Locked-4-Vias-Mono-ou-Stereo-Mesa-Som-Automotivo/p/MP14173804
https://www.carrefour.com.br/Crossover-Stetsom-STX52-Frequency-Locked-4-Vias-Mono-ou-Stereo-Mesa-Som-Automotivo/p/MP14173804
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desenvolvido um novo material para o envelopamento dos carros, que causam menos danos a
sdude dos trabalhadores.

A estilizacdo € a alteracdo da cor do carro, utilizacdo de acessorios, fusiveis,
disjuntores, megacapacitadores, lampadas de “led” e baterias. J& os carros rebaixados sdo
compostos pela alteracdo da suspensdo mecanica do carro nas rodas entre 13" e 19" polegadas
de aro. Ele é personificado de acordo com o tipo de suspensao, podendo ser a mola, a rosca ou
a ar. O objetivo, nesse caso, € 0 carro andar o mais proximo possivel do solo, encostar no
chéo, se possivel, e assim conseguir produzir um atrito entre os objetos e 0 corpo que captam
esse balanco. “Acontece que o sujeito quer melhorar a qualidade do som interno do carro,
quer ouvir a batida do grave, quer sentir o carro esbarrar no chao” (Entrevista com integrante

do movimento em Osasco-SP).

llustragdo 17 — Pareddo de som argentino — Sonorizados e Rebaixados
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Fonte: Imagem gentilmente cedida pela entidade Racha do Som, Imperatriz-MA (2018).

llustragio 18 — Carros customizados de veiculos antigos e novos.

Fonte: Integrantes do movimento cultural de Imperatriz - MA (2018)
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llustracdo 19 — Lava-Jato de Som Automotivo

Fonte: Integrantes da Associacdo dos Som Automotivo do Parg, 2018.

Outros movimentos sociais relacionados aos veiculos se manifestam na sociedade
moderna, como é o caso do movimento cultural Lowrider e Hothad, que consiste na
adaptacdo, estilizacdo e customizacdo de automoveis, cuja expressdo cultural é forte em
paises como Japdo, México e Estados Unidos. "Os homens se relacionam e se definem por
meio dos objetos, das coisas. Quando a coisa € um automdvel, eles se revelam ainda mais
ciosos de suas posicoes.” (QUEIROZ, 2006, p.120). Todavia, no movimento do som
automotivo, sdo chamados de automdveis sonorizados, rebaixados, personalizados ou

tunados.

lustracéo 20 — Estilizacdo de automovel do movimento cultural Lowrider

Fonte: pt.wikipedia.org/wiki/Lowrider. Acesso em 2018.
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llustracdo 21 — Estilizacdo de automédvel do movimento cultural Hothad

Fonte: http://www.speedhunters.com/2015/12/this-is-japanese-hot-rodding/. Acesso em 2019.

Segundo os integrantes do movimento do som automotivo, essa atividade teve origem
no Japdo, com a pratica do Drift®, e migrou para os Estados Unidos. O filme Velozes e
Furiosos foi palco de discussao sobre o tema da autenticidade da pratica do Drift entre esses
paises, fazendo a industria cultural americana reconsiderar no filme o papel do Japdo nesta

pratica.

1.3 Préticas culturais sonoras e Convergéncia Tecnoldgica

A partir do campo interdisciplinar da musica, muitos estudos sobre mdsica, radio, som
e midias estdo sendo realizados no Brasil, em especial pela Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicagdo (Intercom) tém-se delineado pesquisas com essas
interfaces de maneira muito singular, “O Brasil tornou-se reconhecido internacionalmente
como um dos paises que mais produzem conhecimento qualificado sobre a radiodifusao
sonora” (INTERCOM-RBCC, 2017, p.92).

As praticas sociais sonoras e as convergéncias tecnologicas que sdo diversos e
particulares organizam humanamente o som. Dessa maneira, podemos compreender que 0sS

sons, as musicas e as maquinas produzidas a partir dos afazeres humanos, em seus lugares,

3 Drift ou Drifting é uma técnica de direcio de carros que consiste em deslizar nas curvas escapando a traseira,
girar o volante para que as rodas dianteiras estejam sempre em uma direcdo oposta a curva (Se o carro vira para a
direita, entdo a roda deve estar a esquerda, e vice-versa), controlando o nivel de derrapagem, fazendo o carro
literalmente andar de lado. Fonte: <https://pt.wikipedia.org/wiki/Drift>. Acesso em 30 ago 2019.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Drift
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compde identidades difusas e dispersas dependendo do contexto sociocultural e econdmico no
qual estdo inseridos.

O som como objeto fisico e subjetivo nos interessa para o entendimento do sentido
cultural da pratica do som automotivo, sua natureza invisivel e impalpavel tem o poder
comunicante entre a cultura e o fazer sonoro. Para Wisnik (1989), na musica o som, o siléncio
e 0 ruido estdo juntos numa longa conversa com as culturas, que por sua vez, sdo usados e
elaborados de muitas maneiras e dos quais a cultura tenta extrair uma ordenacao.

O som e a mausica sdo considerados como um bem cultural de fruicdo estética das
culturas, em especial, e neste caso tem haver primeiramente com a escala musical emitido
pelos sons agudo, grave ou médios dos altos falantes com a harmonizacdo do som e da
eletroacustica. Para 0s parametros sonoros, 0 som ndo pode ter s6 médios ou s6 grave, essas
frequéncias sdo complementaridades do fenbmeno nas complexidades das ondas sonoras que
compde as musicas “Um som ndo pode ter s6 médio ou grave ou agudo € necessario no
minimo um tipo de trio com voz, médio e grave para ter qualidade no som” (Entrevista
Associacdo dos Som Automotivo do Pard, 2017).

O grave ou 0s médios da ciéncia ou dos musicistas que as compreende muitas vezes
como o tamanho da onda sonora relacionados a escala musical ou com acustica, ndo sdo a
mesma coisa para 0 movimento cultural do som automotivo, assim como para 0s trios
elétricos do carnaval, dos festivais de musica eletrbnica, ou mesmo das aparelhagens do
tecnobrega.

a correspondéncia proporcional entre frequéncias ritmicas e frequéncias melddicas,
que se poderia produzir por exemplo em “solfejo” coral, torna-se bem “observavel”

por meio do sampler, tipo de teclado eletronico que decompde alturas melédicas em
pulso ritmicos (WISNIK, 1989, p.221).

Para Miguel Wisnik, a musica contemporanea se defronta com a admissao de todos 0s
materiais sonoros possiveis: som/ruido e siléncio, pulso e ndo-pulso, sintoma de um processo
de desagregacao geral do sentido, que alguns véem como estagio terminal da sociedade de
massa. Assim, retoma Walter Benjamin (1975) para falar da mudez dos soldados pds-guerra
e da bomba atdmica no fim da segunda guerra mundial: "a bomba atémica anuncia uma forma
definitiva de maxilimalizagdo do ruido e do siléncio - depois dela a histdria ganha um carater
postero, ou, se quisermos, pos-moderno™ (WISNIK, 1989, p.44). Esse acontecimento histdrico
marca ndo somente a memoria da sociedade capitalista moderna, mas provoca, segundo 0

autor, a invasdo do ruido pela propria textura interna a linguagem musical e a ecloséo
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espetacular de ruidismos externos, como indices de habitat urbano-industrial que confluem
para o surgimento da musica concreta e a musica eletronica, que disputam polemicamente a

primazia do processo de ruidificacao estética do mundo.

A vida urbano-industrial, da qual as metropoles séo centros irradiadores, é marcada
pela estridéncia e pelo choque. As maquinas fazem barulho, quando ndo sao
diretamente maquinas de fazer barulho (repetidoras e amplificadores de som)
(WISNIK, 1989, p.47).

Préaticas sociais sonoras vao simultaneamente desenvolvendo e metaforseando objetos
e coisas atraves de recursos técnicos e materiais do som que transformam-se em bens de
consumo e refletem sobre novas formas de um fazer musical com um estilo de vida na
sociedade moderna brasileira. O som vai sendo adaptado e explorado a partir de novas
praticas de um fazer musical intrinseco a cultura aprimoradas pela convergéncia de técnicas e
materiais, como o cruzamento da eletricidade com o magnetismo, ou da energia elétrica com
acustica, e "proliferam os meios de producdo e reproducdo sonora, meios fonomecanicos (o
gramofone), elétricos (a vitrola e o radio), eletronicos (sintetizadores)” (WISNIK, 1989, p.47).
Para Ledo Leibovich (2018), ahistoria da musica automatica registra a passagem da
muasica manual para a digital cujas necessidades sociais eram de equipamentos mais
autbnomos para ouvir musica dentro de casa. Até o comec¢o do século XIX, ndo se ouvia
mausica dentro das residéncias, escutar uma musica era privilégio para os poucos afortunados
que podiam ir aos teatros ou contratar um artista.
Maquinas maravilhosas que tocassem sozinhas, sem necessidade de um musico ou
instrumentista, foram idealizadas desde povos muito antigos[...] a automacdo

significava ndo sO entretenimento, mas também uma comodidade na execucdo de
tarefas pré-programas a um simples comando (LEIBOVICH, 2018, p. 07).

llustragdo 22 —Fondgrafo de Thomas Edison

(L

Fonte: pt.wikipedia.org/wiki/Fondgrafo. Acesso em 2018.

Este objeto sonoro revolucionou a forma de ouvir mdsica e registra um momento
importante para a historia da inddstria da musica, do radio e do automovel. Desde a invencéo

do fondgrafo, as tecnologias de audio ndo pararam de evoluiu até atingir a estereofonia, ou


https://pt.wikipedia.org/wiki/%C3%81udio
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seja, um objeto eletroacustico que faz gravacdo e reproducdo de dudio, principalmente

musical.

Os gramofones com cornetas embutidas rapidamente se proliferavam, enquanto as
vendas de cilindros caiam. Foi quando Edison resolveu lancar um fondgrafo com
corneta embutida, que chamou de amberola, para competir no mesmo mercado (...)
O auge dos gravadores de rolo doméstico se deu na década de 1960, depois da
introducdo dos transistores. O estudo do magnetismo e seu aprimoramento foi
fundamental para o desenvolvimento de véarias midias de audio, video e dados em
formatos como rolos, cassetes e cartuchos (LEIBOVICH, 2018, p.25-34).

O som é um fenbmeno fisico que possui varias funcGes e usos na sociedade
(MERRIAM, 1967): na medicina, na engenharia, na musica, nas religides, ritos e celebragdes
das culturas. As ciéncias sociais tratam o tema do som como objeto de uma paisagem sonora,
textura sonora, midias sonoras ou imagem sonora. Estamos acostumados a compreender a
masica a partir do trabalho de um musico ou de uma banda de mdusica, para este autor a
masica esta para além dessas formas, sdo praticas musicais de um fazer humano e sua relacdo
com o som na producdo de um disco, de instrumento musical, estruturas de palco, elaboracao
de equipamentos e materiais acusticos.

Nas cidades modernas, 0s aparelhos e maquinas sonoras sdo comuns e faceis de serem
encontrados, eles existem entre os diversos modelos, marcas e formatos. Podem ser veiculos
usados para propagandas e comercializacdo de produtos, trios elétricos dos carnavais, trios
elétricos de comicios politicos ou religiosos, aparelhos sonoros residenciais e comerciais,
shows musicais, aparelhagem musical, midias sonoras que se relacionam com 0 universo
simbdlico da cultura, da arte e do mercado.

Nas ruas € comum nos depararmos com carros sonorizados ou com aparelhos de som
adaptados em cima dos veiculos, que servem para divulgacdo e propaganda de eventos e

vendas de produtos diversos.

llustracéo 23 - O carro de propaganda
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Fonte: Imagem cedida pela entida

e Réc a do Som, Imperatriz - MA (2018).

o
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Nas cidades somos fregiientemente atravessados, envolvidos ou expelidos pelos sons,
diversas paisagens e texturas sonoras no ar se cruzam e atingem nossos sentidos - nossa escuta
e atencdo sdo solicitadas constantemente por texturas sonoras no mundo moderno
eletroacustico.

A prética cultural de carros sonorizados no Brasil é antiga e circunscreve os anos de

1950, sdo facilmente aceitos por uma parte da sociedade que valoriza seus usos e funcdes.

Lo

llustracao 24;_ Carro sonoro para o desfile de carnaval, chamado carinhosamente de Fobica (1929)

Fonte: Ayéska Paula Freitas de Lacerda, 2013.

O mecénico Osmar Macédo e o radio técnico Adolfo (Dodd) Nascimento, que
formavam Dupla Elétrica, resolvem intrometer no pomposo desfile do centro da
cidade um Ford 1929 sem capota, carinhosamente chamado de Fébica, no qual iam
tocando seus instrumentos eletrificados [...] aprimoram o equipamento de som que
conta com oito alto-falantes e motor para iluminacdo e convidam outro
instrumentista, Temistocles Aragdo. Estava instituido o Trio Elétrico, um conjunto
formado por Dodé (violdo, grave), Osmar (guitarra baiana, agudo) e Temi (triolim,
médio). Em 1952 j& passam para um caminhdo e comegam a aparecer 0s seguidores:
Atlas, Ipiranga, Cinco Irmdos, Jacaré (FREITAS, 2005. p.03).

llustracao 25 — Trio Tapajos criado por Dod6 e Osmar em 1969

Fonte: Ayéska Paula Freitas de Lacerda, 2013
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llustracao 26 — Os pareddes (batiddes ou pancaddes) de som automotivo

ROV ey L SRS i 2

Fonte: Imagem cedida pelo proprietério do veiculo, Chapec6-RS (2019).

1.3 O gosto do som automotivo: modelos e maquinas sonoras

A natureza oferece dois grandes modos de experiéncias da onda complexa que faz o
som: frequéncias regulares, constantes e estaveis, como aquelas que possuem o0 som
afinado, com altura definida, e frequéncias irregulares, inconstante, instaveis, como
aquelas que produzem barulho, manchas, rabiscos sonoros (WISNIK, 1989, p.26).

O enfoque foi analisar o aspecto formal do som e da forma como as pessoas organiza-
0s humanamente como um produto musical com a problematica da sobreposicdo do ruido
pelo siléncio em sua ruidificacdo estética sonora a partir de produgdes musicais maquinicas e
das convergéncias tecnologicas do som.

O aspecto formal da tecnologia do som, tem haver primeiramente com a escala
musical emitida pelo grave, pelo agudo ou pelos médios dos altos-falantes com a
harmonizacdo do som, da forma como as pessoas organizam humanamente 0 som, e neste
caso de sobreposicdo do rdido pelo siléncio em harmonia com o som que pode ter varios
formatos de projetos e sistemas na producdo musical. Para as producfes sonoras no carro, o
som ndo pode ter s6 médios ou sO grave, essas frequéncias s@o complementariedades do
fendmeno das complexidades das ondas sonoras que compdem as musicas, dai a seguinte fala:
“Um som ndo pode ter s6 médio ou grave ou agudo, ¢ necessario no minimo um tipo de trio
com voz, médio e grave para ter qualidade no som” (Entrevista Associacdo do Som

Automotivo do Pard, 2017).
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Essa prética permite aos adeptos vivenciar uma experiéncia a partir dos pardmetros
sonoros eletroacustico e mecanicos do automavel. E justamente nesse ponto que o sujeito vai
investir na satisfacdo do seu prazer como referéncia ao gosto sonoro automotivo. A
combinacéo das frequéncias sonoras dos alto-falantes aparece como um importante elemento
da cultura do som automotivo elaborado pelo trabalho técnico especializado. Essas variacbes
e oscilacbes das frequéncias sonoras & que vai permitir uma vivéncia musical que é
humanamente organizado. A personificacdo sonora comeca com uma frequéncia bastante
baixa chamada Sub, depois Subgrave, Grave, Médio, Médio Grave e Agudo, que podem ser
usadas de muitas maneiras. Por meio de um aparelho chamado crossover ou um processador
de audio ligado a um amplificador, podem ser criados varios modelos. O modelo trio pode ser
montado com alto-falantes Sub e Médio Grave, ou entdo € possivel usar os alto-falantes
originais que vém de fabrica instalados no carro e que possuem uma saida chamada Flet,
combinando estes a um alto-falante Sub para o auxilio do grave e, assim, melhorar o som

interno do veiculo.

Nos Estados Unidos eles gostam mais de qualidade de som, e no Brasil de
quantidade de som, aqui no Brasil eles expandiram o negécio. Os melhores falantes
com melhor qualidade sonora sdo do Japdo, China e Estados Unidos. Aqui 0s sons
trabalham com modelos tipo som trio e falantes de 12", utilizamos as quatro
frequéncias sonoras por causa do melody (Entrevista com integrante do movimento
em Belém-Pa, 2018).

Os chamados pancaddes, pareddes ou batiddes sdo aqueles sons automotivos
utilizados para agredir, causam grande impacto. Nele, as pessoas escutam numa distancia
elevada. Quem ouve sente a pressdo sonora no corpo que absorve e reflete as ondas sonoras.
Ainda assim, sdo também chamados de “pancaddo de som” devido ao fato de reproduzirem
mausicas na frequéncia sonora do grave utilizando as 03 vias (grave, médio e agudo), um som
“seco”. Esses objetos geralmente reproduzem musicas do Brega, funk, sertanejo, country e

musica eletronica.

llustracao 27 — Os pareddes (batiddes ou pancaddes) de som automotivo, Maranhdo-MA

Fonte: Imagem gentilmente cedida pela entidade Racha do Som, Imperatriz-MA (2018).
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No caso do Parg, assim como em cidades do Nordeste, esses objetos recebem outro
tipo de tratamento sonoro, modelo trio diferente do modelo pancaddo. Nele, existem alto-
falantes de 18" polegadas e um falante de 10" polegadas, que produz uma batida forte dentro
do carro. Usam-se muito as carretinhas, um som externo. No pancad&o, a reproducédo do som
sO € de qualidade quando o equipamento é diferenciado. O diferencial é que ele necessita das
quatro frequéncias (grave, médio, médio grave e agudo) para reproducdo do estilo melody, da
musica do género brega e tecnobrega. Foi encontrada uma fabrica de modulos de poténcia

chamada Powerrus.

llustracdo 28 — Som automotivo de carros pequenos, Belém-PA (2018).
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Fonte: Imagem gentilmente cedida pelo proprietario do veiculo

llustragdo 29 — Carretinha automotiva de som, Belém(PA).

Fonte: Vanessa Malheiro Morais (2018).
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llustracéo 30 — Projeto de som automotivo na Bolivia

AR o
Fonte: Imagem gentilmente cedida pela entidade Racha do Som, Imperatriz-MA (2018).

Os sistemas de som automotivo montados em Goiania-GO e nas regiGes proximas do
estado tém caracteristicas bem singulares e diferentes do restante do pais. Sdo sistemas de
som com énfase em frequéncias de graves e sub-graves, ou seja, frequéncias baixas. Sdo
frequentemente montados em automoveis, nunca em reboques ou carretinhas para serem
puxados pelo veiculo como em algumas regides como o Para. Sdo sistemas em que as caixas
de som séo fixas, ou seja, quando sao utilizadas, ndo precisam ser remanejadas e estdo sempre
prontas para serem utilizadas, basta parar o veiculo e abrir as portas e/ou 0 porta-malas.

Os sistemas de som automotivo nessa regido sé@o sempre de trés vias: uma com alto-
falantes que reproduzem frequéncias de graves e sub-graves, outra via com alto-falantes que
reproduzem médias frequéncias e outra via que reproduz frequéncias altas (“agudas™).

Nas vias de graves, sdo utilizados subwoofers automotivos. Na via de médio, podem
ser utilizados woofers de 6 ou 8 polegadas ou ainda traxiais/quadriaxiais de 6x9 polegadas.
Na via de agudos, séo utilizados supertweeters profissionais.

Resumidamente, esse sistema de som ndo gera desconforto auditivo e ndo atinge
longas distancias comparado a outros tipos de sistemas de som automotivo de outras regides
do Brasil, como o pancad&o ou as carretinhas.



46

llustragéo 31 — Modelo de Som Automotivo em Goiénia-GO
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Fonte: Imagem gentilmente cedida pela empresa AbelVolks, Goiania-GO (2019).

Segundo o proprietario da empresa Abelvolks, em Goiania-GO:

Em 1997, fizemos o primeiro evento do segmento no mundo, pois na época ndo
existia som de grande porte em veiculos. Juntamos 12 veiculos com som e fizemos
na cidade de Inhumas-Goias. NG6s somos a empresa mais antiga que conhe¢o no
ramo de acessérios, temos 52 anos de mercado e 24 anos trabalhando com som e 22
anos no ramo de eventos. Sobre campeonatos de som aqui na regido, nunca
participamos, mas em algumas cidades sdo eventos que levam um nimero grande de
publico. Em Goids, o som automotivo é proibido em praticamente todas as cidades.
Né&o existem locais para ligar o som, sempre sdo ligados em chacara ou locais mais
afastados. Em Goiénia, existe duas fabricas de alto-falantes: “Zetta Audio” e
“Tiger Audio. O resto dos equipamentos para montagem sdo comprados em outros
estados. E alguns clientes compram de pessoas que traz do Paraguai, a maioria deles
viraram clientes (Entrevista com integrante do movimento em Goiania-GO, 2019).

Os estilos de carros no Brasil mudam muito de regido para regido. No Sul, por
exemplo, é mais comum o pancadao usando falantes de 12 polegadas para o grave, driver
fendlico* para médio e supertweeter para os agudos. Em Minas Gerais, o pancaddo usa o
falante de 15 polegadas para responder as frequéncias baixas. No Norte e Nordeste, sdo
usados 0 4 ou 5 vias, sendo grave de 15 ou 18 polegadas, médio-grave de 12, 10 ou 8

polegadas, drives fendlico e supertweeter para as 4 vias, ou em alguns casos substitui o

4 Driver é o nome dado ao conjunto — ima + bobina + diafragma — de um sistema que transforma sinais elétricos em ondas sonoras (médias e
agudas). O Driver fendlico possui diafragma de tecido, impregnado de resina fendlica, e por isso 0 nome.
https://blog.lojadosomautomotivo.com.br/o-que-e-um-driver-fenolico-2578, Acesso em 2019.
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supertweeter pelo drive titdnio e com 5 vias com o grave de 15 ou 18 polegadas, médio grave
12, 10 ou 8 polegadas, driver fendlico, driver titanio e o supertweeter.

No Brasil, 0 movimento cultural reproduz as musicas de suas preferéncias, a depender
da regido em que se manifesta. No Sul do pais, existe uma predominancia das musicas do funk
e mausica eletrénica. No Centro-Oeste, sertanejo e forr6. Ja no Norte, a predominéncia é pelo
melody e pelo brega. No Maranhdo, ouve-se muito forr6 e funk. Essas variagbes de
frequéncias sonoras mudam de regido para regido, assim como de projeto de som, que por sua
vez variam de tamanho e necessitam do uso de guinchos ou reboques para seu transporte. Nas
cidade de Imperatriz, no Maranhdo, e Belém do Para, € forte a aceitacdo da pratica, com
grande consumo de equipamentos sonoros projetados em caminhdes e caminhonetes, que 0s
integrantes chamam de “som carrosivo”. Na cidade de Belém no Pard, se observa veiculos
sonorizados menores, com uma grande quantidade de veiculos pequenos e “carretinhas” de
som.

Além desse aspecto, ha na escolha a variante a partir da composicao das frequéncias
sonoras em relacdo aos géneros musicais, uns preferem o som agudo, chamado popularmente
de “corneteiros”, outros preferem os graves chamados de pancaddes ou batiddes, ou 0S
modelos trio com énfase nos médios ou mesmo como os carros da Bolivia que gostam que as
frequéncias trabalhem juntas. Assim também existem pessoas que gostam da harmonia
equilibrada, com “alta fidelidade”, aquela em que se ouvem todos as frequéncias nitidamente

e em que se possa distinguir no carro o0 som dos instrumentos musicais.

A representagdo ¢ o ato de “tornar presente”, e apresentar ao espirito a alguma coisa.
Nesse sentido diz-se que a imagem ou a ideia é uma representacdo que substitui
simbolicamente o objeto que existe fora de nos. 1sso quer dizer que representar esta
relacionado a tarefa do conhecimento (SCHOPKE, 2010, p. 211).

O movimento é liderado quase que totalmente por homens, o que atrai a presencga das
mulheres. A presenca feminina neste cendrio, todavia, ainda € pequena, poucas mulheres
proprietarias dos carros sonoros, assim como em equipes do som automotivo. Em Belém,
foram indentificado os movimentos de mulheres chamado de "Gatas do Rock™ e "Rainhas do
Som". Por outro lado, algumas mulheres compreenderam a logica de mercado, e o seu papel é
de apoiar os maridos em suas escolhas e campeonatos. Portanto, nota-se que se trata, de fato,
de uma pratica profundamente masculina, devido & configuracéo socio-histérica da legislacdo
do automovel brasileiro, pois, como afirma Brandao, “Assim, poderia ser preservada a figura do
homem como criador da estética automotiva. Sem este detalhe a producdo em massa poderia

expor aspectos excessivamente mecanicos” (BRANDAO, 2011, p.109).
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1.5 O som automotivo: encontros, festas e embates sonoros

Dispersos pelas cidades, os adeptos do movimento cultural podem ser caracterizados
através de carros para 0 comercio, para o lazer ou competicdo, geralmente sdo encontrados em
postos de gasolina, orla das praias e balneérios, nas ruas, nas pragas, entre outros locais
similares, como também em espagos alugados e de propriedade privada, como chacaras,
fazendas, bares, lojas e estacionamentos de shopping. Quase ndo existe um local publico
reservado para a pratica social sonora, fazendo com que os participantes do movimento
reinam-se em locais improvisados. Esse ndo-lugar é sempre acertado antes, e 0s participantes
se organizam espacialmente com seus carros em rodas fechadas ou emparelhados. O néo-
lugar se transforma num lugar comum, quase sempre marginal, habitado por uma rede de
identidades e sociabilidades. Aqui existem pelo menos dois espagos lugares contidos, que

ocorrem em corpos sociais diferentes.

lustracéo 32 — Encontro de carros

Fonte: Imagem cedida pela entidade Racha do Som, Imperatriz MA (2018).
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llustracgéo 33 — Encontro de carros na orla do rio em Belém-PA

Fonte: Vanessa Malheiro Morais (2018).

Foram encontradas muitas equipes e tribos que participam de campeonatos sejam
amadores ou profissionais distribuidos por todo o pais. Muito dessas formacfes de grupo
comecam através dos projetistas ou montadores dos quais projetam o som nos veiculos
populares ou de luxo, através do servico técnico de som na sua propria garagem, loja ou
mesmo na sua oficina, que posteriormente, foram conquistando clientes, que transformou-se
em amizades, grupos e equipes que podem ou n&o participar dos campeonatos profissionais.
Em Belém os Grupos Galera do Rock, Tubardo e Bardo Vermelho possuem mais de vinte
anos, e toda vez que entra alguém para o grupo existe um espécie de "batizado™ para o novato.

Cada regido do Brasil possui suas equipes e tribos de carros rivais. Quando se retinem,
autoidentificam-se como “tribos”, ja que cada grupo possui uma preferéncia por tipos
especificos de veiculos que variam de acordo como o tipo e 0 modelo do automével e do som.
Os carros podem ser novos ou antigos, populares ou de luxo, ou entdo pequenos ou grandes,
variam pelo modelo ou marca, ou entdo por carros sonorizados e/ou rebaixados, de acordo
com a abrangéncia de publico que pretendem atingir O gosto musical e o poder aquisitivo é
determinante para a escolha do tipo e 0 modelo dos equipamentos sonoros e dos automaveis.

Os encontros do som automotivo sdo locais de apresentacédo, exibigéo e ostentacdo dos
veiculos sonorizados que possuem varios nomes, ‘“Trucadona do Sul”, “Caminhao
Tenebroso”, “Carreta Treme Treme”, que sdao equipes que disputam a poténcia sonora de suas

maquinas ou produzem festas e eventos, ou ainda como esporte buscando extrair 0 maximo de
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rendimento dos equipamentos, que podem ser ou ndo ser patrocinadas pelas empesas
fabricantes dos equipamentos. Os encontros sdo ainda locais de apresentacao publica de tribos
urbanas, que exibem seus objetos sonoros modificados e adaptados. As vésperas dos
encontros e dos embates, 0s participantes, muitas vezes, fazem uma revisao para ajustes dos
equipamentos de som e acessorios do veiculos.

Os encontros e as disputas acontecem todos os fins de semana pelo Brasil, podem ser
festas privadas ou publicas, tematizadas, de confraternizacdo das equipes e tribos, em
feriados, aniversarios e datas comemorativas. Sdo alugados grupos geradores para suportar a
poténcia sonora produzida, e ha contratacdo de segurancas, DJ’s, equipe de producdo e
organizacdo (portaria). Essas festas ndo precisam das midias especializadas, pois elas atraem
as pessoas onde elas estdo. Um evento desses pode reunir até dez mil pessoas.

S&o em sua maioria festas populares ou festas privadas, que sdao consumidas ora como
uma prestagdo de servigo, ora como diversdo e lazer. As festas sonoras automotivas
constituem uma espécie de rito dionisiaco, pois 0s corpos sonorizados entram em éxtase e
numa embriaguez emocional dancam em frente as aparelhagens a partir do efeito das
frequéncias sonoras. O fendmeno do som ao refletir as ondas sonoras provoca uma espécie de
transe no corpo sonorizado que absorve e reflete essas ondas. As festas, encontros e eventos
também servem para renovar o prestigio e o status quo frente aos lojistas e aos profissionais

do mercado local, a partir de uma concorréncia monopolistica de produtos e servicos.

llustracdo 34 — Festa automotiva, Réveillon de 2018, Atalaia-PA.

Fonte: Vanessa Malheiro Morais (2018).
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A disputa entre os automoveis € tida como como acontecimento social e da natureza
humana masculina, pela maior poténcia sonora ou pelo mé&ximo de rebaixamento dos
veiculos. Os embates sdo palco de rivalidade que imprime aos participantes um signo de
distingdo. Os embates amadores, em que ndo existe uma entidade mercadologica julgando séo
regidos pela lei do publico na hroa do evento, que decide quem tem o melhor som ou carro e
acabam julgando a sua maneira, geralmente buscam o som que toque mais “alto”, que produz
mais barulho, que chega a queimar os alto-falantes, e o critério, na maioria das vezes, € 0 som
com o volume mais intenso que nem sempre é o melhor som do evento. Carros pequenos
podem ter melhor qualidade sonora que os pareddes de som, por exemplo, tudo vai depender
do poder aquisitivo para conseguir os melhores equipamentos e de um bom profissional
especializado. Segundo especialista em som automotivo pela empresa Steson, 0s proprietarios
dos automoveis “ndo sabem se o som esta ou nao com qualidade, quando eu vou alinhar o
sistema que eles percebem que o som estava ruim” (Entrevista ao especialista em som, da
empresa Steson, 2019).

Para Geertz (2008), a cultura se liga a natureza a partir da evolucdo inata da producéo
de significados de dificil compreenséo devido aos diferentes modos de vida em sociedade. E
por causa dessa duplicidade cruzada de um acontecimento que, tomado como fato da
natureza, desperta um furor incontido e, tomado como fato da cultura, que Geertz define a
briga de galos como uma entidade socioldgica (Idem, p.193).

O embate sonoro estd associado como algo natural, vivido de uma estética sonora e
automobilistica, e exige uma liberdade consumista pelos bens que provoca um status social,
que ao interagir e ostentar seus veiculos internaliza uma rivalidade e concorréncia mercantil
gue se opde a postura transgressora de alguns consumidores. "o que o ato simbodlico tem a
dizer sobre ele mesmo, isto é, sobre o papel da cultura na vida humana" (GEERTZ, 1986, p.
22). O embate acontece quando um carro “cobre a poténcia” do outro carro, uma verdadeira
disputa por poténcia sonora. Nesses casos, pode acontecer de o proprietario do veiculo
sobrecarregar o sistema de som até ele distorcer e queimar todo o equipamento, do mesmo

modo que tem a aceleracdo e o limite do chdo do automovel.

1.5 O som automotivo: cultura, status e estilos de vida

0 gosto & operador pratico da transmutagdo das coisas em sinais distintos e
distintivos, das distribuicGes continuas em oposicdes descontinuas; ele faz com que
as diferencas inscritas na ordem fisica dos corpos tenham acesso a ordem simbélica
das distingdes significantes (BOURDIEU, 2008, p.166).
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A prética é considerada, pelo movimento cultural, como um prazer de satisfacdo pelo
som e pelo carro, que vicia como uma droga - sensa¢do sonora corporal na qual o corpo
absorve e reflete. O gosto cultural é aquele em que aprecia a qualidade e a poténcia do som,
de sentir o carro esbarrar no chdo ou se mexer, numa experiéncia eletroacustica e de
modificacdo do veiculo. Nesse sentido, atente-se para as seguintes passagens do Projeto de
Lei abordado no presente estudo:

A preferéncia cultural é algo individual, cada ser humano gosta daquilo que lhe
convém e partindo dessa premissa, 0 Poder Publico ndo pode permitir que essa
categoria social sinta-se e permaneca alheia a sociedade e aos seus intrinsecos
direitos, dai a relevancia do presente projeto, que através do reconhecimento do som
e estilizacdo automotiva como vertente cultural, vem determinar que se efetive a

delimitaco de espagos publicos para a pratica harmoniosa desse estilo cultural
(Projeto de Lei 064 de 23 de agosto de 2016).

Para uns pode ser uma vida pacata, silenciosa, de descanso, mas para outros pode ser
uma vida agitada, barulhenta, elétrica, sem parar, ou ainda, alguns podem escolher
as duas maneiras, dias de mansidao e dias de agitagdo (Projeto de Lei 064 de 23 de
agosto de 2016).

A cultura personifica o som a partir do automoével, e se identificam pelo prazer ou
fazer sonoro e estético dos automaveis. O estilo de vida do proprietario do veiculo varia, pode
Ser a0 mesmo tempo um servigo ou comércio, um hobby ou esporte para competicao.

As maquinas sonoras sdo uma forma de fixar uma personalidade no mundo, 0s corpos
sonorizados e as maquinas ganham um ar de espetdculo, gerando um simulacro que é
estereotipado pela forga da renovacdo do status social. Essas maquinas sonoras tornam-se um
grande espetaculo chamando a aten¢do das pessoas, porque substituem o palco tradicional dos
shows de mdsica ao vivo. Muitos proprietarios de véiculos contratam os DJ’s para tocar nas
festas. O movimento possui seus proprios DJ’s e produtores de eventos.

A disputa pelo melhor carro ou som entre os proprietarios dos veiculos movimenta o
repertorio da identidade cultural do som automotivo. Assim, muitos deles representam algum
segmento na cadeia produtiva de objetos e servigos, como os lojistas de venda e manutengéo
dos carros e som, projetistas e montadores de som, competidores profissionais, produtores
culturais de entretenimento publico.

Nesse contexto, as classes populares veem a pratica como uma oportunidade de
negdcio de compra e venda de pegas, carros e servigos, assim como manter sua posicao social
na cidade onde moram, como modo de sobrevivéncia, ou mesmo como meio de aceitacdo
social pela sociedade do barulho, que lhe serve muitas vezes de recurso midiatico ou

marketing pessoal para o espetaculo da vida cotidiana.



53

As classes médias e populares entdo se submetem ou se subordinam aos interesses
politicos e mercadoldgicos dos grupos hegemdnicos que controlam a técnica e 0s meios de
producdo, até mesmo a participacdo de técnicos andnonimos “autodidatas” ou especialistas
encontrados no meio de producéo é desigual, pois as empresas compram as ideias, 0s modos
de fazer de elaborados produtos técnicos em que as industrias resinserem o meio de producgao
sO que com sua propria marca.

O mercado dos bens sonoros automotivos também provoca intercambios culturais. Os
adeptos migram para outras cidades onde podem manter suas maquinas sonoras ou sua pratica
social, assim como promover campeonatos de som com legislagdes locais mais brandas que

permitem o uso desses equipamentos sonoros e dos carros rebaixados.

A diferenca entre 0s niveis culturais se estabelece pela composic¢do de seus publicos
(burguesia/classes médias/populares), pela natureza das obras produzidas (obras de
arte/bens e mensagens de consumo de massas) e pelas ideologias politico-estéticas
que o0s expressam (aristocratismo esteticista/ascetismo e pretensdo/pragmatismo
funcional) (CANCLINI, 2009, p.78).

Para Nestor Canclini (2009), tal unidade ou convergencia se manifesta no fato, entre
outros, de que 0s mesmos bens sdo, em muitos casos, consumidos pelas distintas classes
sociais. Entdo a diferenca se estabelece, ndo s como cada classe se apropria, mais no modo
como ela usa os bens. (CANCLINI, 2009, p.78).

As classes sociais da cultura do som automotivo testam os produtos desenvolvidos
pela industria do som, da musica computadorizada e do automovel através dos campeonatos
profissionais, a partir da satisfacdo de um prazer e fazer sonoro automotivo que possui uma
midia altamente alinhada com recursos midiaticos e comunicacionais, pois, conforme
Canclint,

A burguesia desloca para um sistema conceitual de diferenciacdo e classificagdo a
origem da distancia entre as classes. Coloca o motivo da diferenciagéo social fora do

cotidiano, no simbodlico e ndo no econdmico, no consumo e ndo na produgdo
(CANCLINI, 2009, p.81).

O consumo das novidades tecnoldgicas sonoras que sdo produzidas para uma pequena
elite inicialmente que procura sempre marcar uma distancia e o diferente e que muitas vezes
ndo valoriza os afazeres populares, dificulta a interacdo de grupos mais heterogéneos. As
tecnologias sonoras cada vez mais sofisticadas servem de uso ndo somente para essas praticas,

mais para 0s grandes shows musicais, museus. Isso permite-nos entdo perceber uma
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multitemporalidade nos processos comunicacionais, intercambios as vezes conflitivos,
aliancas e estratégias entre os produtores e consumidores.

As classes ao disputar quem tem mais poténcia ou qualidade sonoro através de seus
automoveis defende um determinado estilo de vida que é patente, pois pagar ou comprar um

bem n&o é um problema em si.

A arte manteve o burgués dentro de certos limites enquanto foi cara. Mas isso
acabou. Sua proximidade ilimitada, ndo mais mediatizada pelo dinheiro, as pessoas
expostas a ela consuma a alienagdo e assimila um ao outro sob o signo de uma
triunfal reificagdo. Na industria cultural, desaparecem tanto a critica quanto o
respeito: a primeira transforma-se na producdo mecénica de laudos periciais, 0
segundo é herdado pelo culto desmemoriado da personalidade. Para 0s
consumidores nada mais é caro. (ADORNO; HORKHEIMER; 1947, p.20).

A aquisicdo de um carro pode constituir um verdadeiro rito de passagem e deixar
marcas que 0s sujeitos podem carregar por outras etapas de sua vida. Nesse sentido, Queiroz
enfatiza uma parcela da populacdo que pode com mais frequéncia e facilidade usufruir desse
bem:

E de habito, nas familias abastadas, que a transi¢do do jovem para a maioridade e
seu ingresso na universidade se fagam acompanhar de um valioso presente: o carro,

que simboliza esse rito de passagem para 0 mundo adulto, a carteira de motorista
habilitando-o para a nova condi¢do de ampliada liberdade (QUEIROZ, 2006, p.116)

Um outra fonte de escolha estd na necessidade de escutar sua propria musica, de
reproduzir esse som e de disputar e extrair poténcia dessas maquinas. Essa fracdo de classe
confere um status social no objeto como um poder ostentatorio, de firmar uma posicao social,
ja que “através de preocupacOes culturais — a celebracéo da rivalidade do status — que ndo
apenas especificam o enfoque, mas o colocam em primeiro plano, reunindo atores e dispondo
o0 cenario” (GUEERTZ, 1989, p.193).

Ao analisar a cultura e 0 mercado que envolvem o movimento cultural, observa-se
uma primeira camada de significados a partir da necessidade de um status social com base na
competitividade e na concorréncia monopolistica dos equipamentos sonoros e acessorios
automobilisticos.

O status social € representado em razdo do gosto da cultura dominante, a
representagdo multifacetada possuem dois sentidos, do ego principalmente, de querer ser o
melhor, ter o melhor som, melhor carro, e outro sentido comercial, do trabalho.

A necessidade contraditoria do consumo na sociedade moderna no simulacro de um
estilo de vida é representada pelo consumo conspicuo das tecnologias. O gosto estético e

politico do Som Automotivo se encontra na estrutura, na préatica social e individual, por meio
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de estruturas ideoldgicas de um gosto competitivo e status quo conectivo que engendra
trabalho, diversdo e lazer.

O status quo conectivo como artificio metodologico para entendimento das culturas
divididas em classes sociais que tece valores estéticos e politicos de um fazer sonoro com um
gosto musical no cenério competitivo e monopolistico dessa cultura sonora.

O status conectivo das classes se encontra no consumo que a cultura faz dos objetos
sonoros. Logo, os valores culturais sdo paradigmas construidos artificialmente pelas culturas
em cumplicidade com as estruturas socioecondmicas e com os lugares comuns da cultura
politica num mercado global.

O estilo competitivo é sustentado por um status social conectivo que lhe exige um
consumo ostentatorio na necessidade ilusoria de poder e de status quo no meio social. Sdo
atividades técnicas e mercantis regulares cujo habito produz uma experiéncia sonora acustica
e estética de veiculos, que envolve lugares e sujeitos através do simulacro de um status social

que é transformado em um estilo de vida.
llustracéo 35 — Estilos de Vida e Esporte

0 QUE £ 1SS0 A U ALIPE-FILPE?
ALPE? UM WOCE-wOE? NEO!
: NAD £ 10 0F EU/ £ 10107 EGOCENTRICO!
UM 1010 4 NAC UM 1000 ; ENTENDEU?

140!

|
STy P
) Fie€
— o~ - ¥ zj
5 BN " b
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llustracao 36 — Estilos de Vida e Hobby
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llustracéo 37 — Estilos de Vida e Trabalho
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O que determina muitas vezes o estilo de vida é o poder aquisitivo do proprietério que
vai determinar o tipo e modelo de projeto de som com o automdvel, que pode ser interno ou
externo aos carros.

O estilo de vida esta engendrado a partir de sua apresentacéo publica conflitiva e de
um ego por quem tem o melhor carro ou som sustentado pelo prazer de personalizagcdo do
som e do carro. Essas ambivaléncias criam grupos multifacetados, pois participam
desigualmente da producéo, distribuicéo e da circulagdo das maquinas sonoras.

O gosto pela préatica sonora automotiva reside ndo somente na sua autoafirmacdo no
espaco social, mas depende do estilo de vida e do poder aquisitivo que o individuo tem para
consumir. O consumo de tecnologias sonoras e a pratica do fazer sonoro sdo acompanhados
de um prestigio social que essas maquinas sonoras automotivas supem no meio social em
gue o projetista ou 0 montador do som, que possui de grande importancia devido ao seus
conhecimentos sobre elétrica, eletroacustica, assim como a mecénica dos e que convivem com
aqueles adeptos na formacéo de equipes.

O consumidor comega com um som pequeno, depois vai aumentando, ou porque se
acostuma com aquele som ou porque troca de veiculo, ou ainda como meio de sobrevivéncia,
pois pode usad-lo como meio de propaganda, producdo de festas, transporte de passageiros e
materiais. Muitos consumidores gastam o dobro em equipamentos sonoros, chegando a
superar o valor do carro, em vez de trocar de carro, trocam de equipamentos sonoros.

O consumo cultural é relativo porque, no movimento, existem pessoas com baixo
poder aquisitivo, que possuem um carro popular, mas que, no entanto, possuem um grande e
caro equipamento de som instalado no automoével, superando o préprio valor do automdvel.
Muitos vendem casas e trabalham bastante para personificar seu automovel ou seu
equipamento de som. A gosto popular do som automotivo desenvolve um importante papel no
consumo dessas tecnologias sonoras em nivel global, o do avan¢o da ordem mercantil
hegemonica.

Por outro, consumidores com alto poder aquisitivo conseguem consumir as melhores
tecnologias, os melhores carros. Para alguns, a qualidade do som é aquela em que o0s
parametros sonoros de intensidade e altura do som sdo equalizados com a amplitude e a
oscilacdo das musicas. O que permite uma vivéncia desses fendmenos sonoros no carro, do
fazer e se relacionar com esses sons em determinada cultura.

O consumidor comega com um som pequeno, depois vai aumentando, ou porque se
acostuma com aquele som ou porque troca de veiculo, ou ainda como meio de sobrevivéncia,

pois pode usad-lo como meio de propaganda, producéo de festas, transporte de passageiros e
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materiais. Muitos consumidores gastam o dobro em equipamentos sonoros, chegando a
superar o valor do carro, em vez de trocar de carro, trocam de equipamentos. O consumo
cultural é relativo porque, no movimento, existem pessoas com baixo poder aquisitivo, que
possuem um carro popular, mas que, no entanto, possuem um grande e caro equipamento de
som instalado no automovel, superando o proprio valor do automdével. Muitos vendem casas e
trabalham bastante para personificar seu automovel ou seu equipamento de som. Por outro,
consumidores com alto poder aquisitivo conseguem consumir as melhores tecnologias, 0s
melhores carros. Para alguns, a qualidade do som é aquela em que os parametros sonoros de
intensidade e altura do som séo equalizados com a amplitude e a oscilagdo das musicas.

Sob uma sociedade hierarquizada, dividida em classes sociais, Bourdieu (2008)
considera que o0 gosto e as préaticas de cultura de cada um de nés sdo resultados de um feixe de
condicdes especificas de socializacdo. E na histéria das experiéncias de vida dos grupos e dos
individuos que podemos apreender a composi¢cdo de gosto e compreender as vantagens e as
desvantagens materiais e simbolicas que assumem os individuos.

A ideologia do gosto popular e dominante assenta no seguinte: o sucesso da tecnologia
sonora € apresentado como um vicio, mas também como status social e ndo via capital
cultural adquirido pela familia ou pelo conhecimento intelectual. Por outro lado, o gosto
dominante é apresentado como um som profissional, com fidelidade sonora acustica.
Entretanto, a distancia entre aspiracOes, distincOes e pretensdes que o sistema produz e as
oportunidades que ele realmente oferece é desigual e afeta um conjunto de consumidores, de
acordo com a légica mercadoldgica das empresas nacionais e regionais que se subornidam as
multinacionais. “Existe 0 que gosta consciente e 0 que gosta inconsciente, mas existe 0
publico que gosta e 0s que ndo gostam e criticam” (Entrevista agente som automotivo de
Belém-PA).

1.7 O Embargo da Identidade Social do Som Automotivo
O movimento cultural acompanha os avangos tecnoldgicos do audio automotivo. Essa
pratica sonora permite aos adeptos viver uma experiéncia a partir dos parametros sonoros

eletroacustico e mecanicos do automaével.

A eletrificacdo da gravacdo, ocorrida nos anos 1920, inicia o processo de imbricagdo
entre as técnicas de reproducdo e producdo sonora, que sera definitivamente
consumado pela representagdo digital [...Jcujas estratégias de representagdo passam
de um estégio de documentagéo para o de “construgdo” de um evento original2 (DO
OUTRO LADO DO ALTOFALANTE, P. 46)
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A pesquisa desenvolvida por Theodor Adorno e Max Horhkeimer, na década de 1950,
situa 0 campo das artes na sociedade capitalista marcada por grandes empresas, com a critica
que os autores fazem a sociedade de mercado ao criar o termo “induastria cultural” para
designar a arte na sociedade capitalista industrial. A arte de vanguarda sofre modificacdes de
maneira que a arte erudita classica é transformada e banalizada enquanto a arte popular €
marginalizada. Adorno; Horkheimer (1982) criam o termo “inddstria cultural” como processo
de industrializacdo que organiza a producdo artistica e cultural no contexto das relacdes
capitalistas de producdo e que deve ser lancada no mercado, vendida e consumida como
qualquer mercadoria.

A ideia central desenvolvida nessas consideracfes é a de que, apesar de a reproducao
ampliar a apropriacdo dos bens artisticos, conforme quer Benjamin (1982), esse processo
confirma a subsuncdo de todas as atividades produtivas humanas a l6gica do capitalismo,
modificando a relacdo obra/artista/piblico, ao transformar os objetos estéticos em
mercadorias sujeitas as leis do mercado, sejam musicas, seja cinema ou equipamento sonoro
automotivo.

Os sujeitos sdo das mais variadas classes e posicGes sociais. Podem ser politicos,
delegados, enfermeiros, empresarios, fazendeiros, ou entdo funcionarios publicos, donos de
lojas, oficinas, mecéanicos, eletricistas, quando jovens, ganharam, compraram ou adquiriram
um automovel. Entre eles, alguns desenvolveram o conhecimento técnico necessario para
projetar o som no carro. Neste circuito, aparece um sujeito anénimo chamado “autodidata”,
gue vende as ideias para as grandes marcas ou abre sua propria empresa. A cultura do som
automotivo integra-se ao sistema através do consumo, do capital, que alimenta o sistema de
producéo.

Ao mesmo tempo, a sociedade burguesa também desenvolveu, em seu processo, o
individuo. Contra a vontade de seus senhores, a técnica transformou os homens de
criancas em pessoas. Mas cada um desses progressos da individuacdo se fez a custa
da individualidade em cujo nome tinha lugar, e deles nada sobrou sendo a deciséo de
perseguir apenas os fins privados (ADORNO; HORKHEIMER, 1947, p.18).

Os projetistas entrevistados comecaram a pratica quando jovens e hoje desenvolvem
alguma atividade ou servico dentro do segmento, ou seja, pode ser uma lojista, um mecanico,
um projetista de som, que combinam diverséo e trabalho.

A cultura do som automotivo divididas em classes sociais, cujos papéis e as posi¢oes
se entrelacam com um status social conectivo através do poder aquisitivo do individuo, que

determina ao final o acesso aos produtos oferecido a musica e ao automdvel.
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A identidade é aquela que transita entre 0 mercado competitivo e a concorréncia
monopolistica. A identidade individualista de um prazer fazer sonoro também ¢é subjetivo, ora
pode servir como objeto de lazer, hobby e entretenimento, ora simplesmente como objeto
comercial, no servico prestado. A construcdo da identidade é um fenébmeno que se produz em
referéncia aos outros, em referéncia aos critérios de aceitabilidade, de admissibilidade, de
credibilidade, e que se faz por meio da negociagéo direta e indireta com outros e com 0 meio
ambiente.

Né&o se identificaram relacdes sociais pautadas na visao tradicional de pertencimento,
heranca cultural, sejam elas ligadas a nocdo de territrio, sejam comunitarias, nédo
compartilham um sentimento comum relacionada a memdria coletiva da sua formag&o social
contraditéria de expressdo cultural. O sujeito individualizado e competitivo.

Em suma, existe uma diferenca entre uma cultura que produz para as massas
tecnologias sonoras e automobilisticas e uma cultura sonora automotiva mais narciza da
massa, pois esses bens séo utilizados por muitos segmentos dentro da sociedade capitalista
propriamente dita.

Para Nestor Canclini (2008), o sujeito intercultural é um sujeito ligado aos outros,
complexo, diversificado, emergente, que surge dessas interagdes entre o tempo e 0 que sobra
do estilhacado sujeito p6s-moderno. Trata-se de uma critica ao sujeito pés-moderno, para usar
nomenclatura também defendida por Stuart Hall (2011).

A ideia de sujeito intercultural € uma critica ao sujeito po6s-moderno individualizado,
de uma cultura de um infinito particular, dentro dela mesma, para ela mesma, e depois para
com os outros de acordo com seus préprios interesses e gostos. No caso dos integrantes de
grupos de som automotivo, sua legitimidade social € conflitiva, pois observa-se a falta de
unido e coletividade entre eles, que, na voz de alguns agentes, “se consideram um grupo
desunido e competitivo” devido ao ego de cada proprietario.

A cultura do som automotivo parece estar no limbo de uma fronteira simbolica e
material do ndo-lugar, é dizer do marginal, do ilegal, que, por si, produz uma transgressao
simbdlica e material. A imaterialidade do som se materializa no espago e organiza esse espago
como uma extensdo do corpo, da coisa, do objeto sonoro que faz parte da imagem narcizista
do sujeito e do objeto, uma espécie de valor agregado ao carro que transforma a maquina em
status social em disputa simbolica e material.

A palavra “aficionado” ¢ um termo bastante usado pelo movimento, é sindbnimo de
fanético, apaixonado, entusiasta e amante, indicando uma pessoa que gosta muito de uma

coisa. Pode indicar também uma pessoa que é amadora em alguma atividade, sendo curiosa
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das propriedades fisicas do som e do carro, também existe um produto para eles pela inddstria
do som automotivo.

Existem aqueles que ndo tém um som automotivo, mas gostam de andar junto com
aqueles que possuem um som automotivo, mas também existem aqueles que desenvolvem
alguma atividade em torno dos eventos promovidos pelo movimento, como por exemplo os
DJ’s do som automotivo: “no segmento automotivo quando é feito o movimento vai 1a o
ambulante, o vendedor, muitos vao fazer neg6cio, gera uma economia, varios empregos e
guantidade de imposto que é gerado” (Entrevista com integrante do movimento em Belém-Pa,
2018).

As identidades se consomem no contexto social, que €, por sua vez, um instrumento
das estruturas sociais hegeménicas. A tecnologia e o prazer contém a esséncia das coisas
(objetos e servicos) e tornam-se um instrumentodas estruturas sociais, produzem uma
ideologia mercadoldgica capitalista num conjunto de ideais, estruturantes e estruturadas pelo
habitus. A identidade sucumbe a légica do mercado liberal e monopolistica. na ordem das
coisas, 0 que importa é o que rende, da lucro. Essa ideia de crescimento econdmico, de gerar
renda, lucro e impostos ligada ao prazer de ouvir ou fazer ouvir consta na identidade social da
cultura.

Sua identidade mercadoldgica é difusa e disforme, a razdo das mercadorias motivadas
por razdes simbdlicas de uma identidade individualizante compartilhada pelas ideologias dos
agentes. A identificacdo das motivacOes de cada individuo foi usada para determinar o sentido
cultural do gosto, cujo prazer eleva a um vicio sonoro, que se confunde com o consumo de
midias e é usado pelo marketing pessoal.

A cultura do som automotivo evidencia tres tipos de sujeito: o “consumidor
profissional” ou “burgués consumidor” e o “consumidor amador” deste cenario cultural, que
pode ser um ouvinte ou um competidor. O sujeito amador esta relacionado aos jovens
consumidores, necessidade de marcar sua posi¢do na sociedade exibem seus bens em troca de
status social.

O burgués cuja vida se divide entre 0 negécio e a vida privada, cuja vida privada se
divide entre a esfera da representacdo e a intimidade, cuja intimidade se divide entre
a comunidade mal-humorada do casamento e o amargo consolo de estar
completamente sozinho, rompido consigo e com todos, j& € virtualmente o nazista
que ao mesmo tempo se deixa entusiasmar e se pGe a praguejar, ou 0 habitante das
grandes cidades de hoje, que s pode conceber a amizade como social contact, como

0 contato social de pessoas que ndo se tocam intimamente (ADORNO;
HORKHEIMER, 1947, p.18).
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As identidades estdo dispersas e fragmentadas, e as culturas em conflitos sociais e
econdmicos. A forte presencga da industria cultural do som, da masica e do carro faz surgir
novas formas de consumo. A cultura do som automotivo surge a partir do contexto histérico
da industrializacdo tecnologica e globalizada, cujo costumes e modos de viva estdo ligados
diretamente ao consumo e ao status desse consumo. Os repertorios culturais sdo construidos
socialmente a partir do capital simbdlico objetivado e a posicdo social vai ser definida a partir
do consumo desses bens.

Canclini (2008) aborda a modernizacdo nos paises latino-americanos, indicando as
diferengas e as desigualdades que encurtam as fronteiras entre as culturas na sociedade
capitalista, que impdem a sociedade da informag&o novas tecnologias que sdo produzidas para
suprimir as necessidades de consumo. Segundo Pierre Bourdieu (2008), o bens culturais se
distribuem e se hierarquizam na sociedade de acordo com o estilo de vida da cultura
dominante com sua estética burguesa, e as praticas sociais se diferenciam a partir do poder de
reproducéo do capital cultural que se faz do campo cultural, reproduzindo-se ndo somente via
heranca de capital econdmico, mas através do capital social e cultural.

A sociedade do siléncio que Ihe imprime um estigma marginal é a mesma que 0s
agentes mercadoldgicos e politicos da cultura dominante e popular dividem. O sujeito, que
pode ser a0 mesmo tempo produtor e consumidor, abastece o mercado com servicos
comerciais, entretenimento e lazer. A escuta apurada ou o alinhamento das frequéncias
sonoras que emitem sons graves, médios e agudos sao papéis de engenheiros, projetistas ou
montadores de som, especialistas que podem ser funcionarios de grandes marcas, lojistas ou
donos de oficinas de automdveis. Assim como, é funcdo dos especialistas desenvolver novos
produtos.

Objetos sonoros acusticos alimentados por correntes elétricas e mecanicas
desenvolvidos com equipamentos laboratoriais por profissionais e de amadores anénimos que
modificam ou criam uma nova forma de produzir poténcia eletroacusticas dos alto-falantes e
demais objetos de maneira que os amplificadores, cabos e baterias devem se adaptar a esta
fonte sonora dos alto-falantes, que por sua vez sdo fabricados em varios lugares do Brasil a
partir de empresas alimentado o mercado monopolistico.

As estratégias de reconversao sao apenas um aspecto das aces permanentes pelas
quais cada grupo se esforca por manter ou modificar sua posicdo na estrutura social
ou, mais exatamente, em um estadgio da evolucdo das sociedades divididas em
classes que é impossivel conservar a ndo ser pela modificacdo, modificar para
conservar. No caso particular — embora seja 0 mais frequente — em que as acGes

pelas quais cada classe, ou fracdo de classe, trabalha para conquistar novas
vantagens, ou seja, levar vantagem em relagdo as outras classes, portanto,
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objetivamente, para deformar a estrutura das relacfes objetivas entre as classes
(BOURDIEU, 2008. p.151).

No movimento cultural, existe a figura do agente chamado de projetista ou montador
de som, que poder ser um profissional autbnomo, microempreséario, autodidata, engenheiro ou
um técnico especializado, que, em sua trajetoria socio-historica, criou, montou ou adaptou
som nos automaveis, cujo tempo de dedicacdo ao trabalho pode ser de 60% para um do juiz
de competicdo, assim como 90% caso o juiz possua uma loja no segmento.

Para Bourdieu (2008), a reconversdo do capital que se possui huma outra espécie de
capital, mais acessivel, mais rentavel e/ou mais legitima, num dado estado do sistema de
instrumentos de reproducdo, tende a determinar uma transformacéo da estrutura, e traduz-se
em deslocamentos no espaco social, implicando a passagem de um campo a outro; uma
variacdo no volume de capital dominante na estrutura e a reconversdo de uma espécie de
capital em outra e, portanto, uma transformac&o na estrutura.

Os projetistas ou montadores de som no campo de producdo agenciam o fazer sonoro
especializado e conectam as culturas hibridas na trama da interculturalidade da cidade
moderna, estruturas e hierarquias sociais se intercalam e subvertem — interpolam no mercado
por meio das marcas e dos produtos.

Assim, uma nova forma de producdo musical alimenta o movimento cultural. “alteram
a articulacdo dos cenarios que davam sentido aos bens e mensagens” (CANCLINI, 2009,
p.21).

Muito do conhecimento produzido é transformado em produtos, cuja mercantilizacéo
reforca a competicdo com o mercado local, constituindo uma mercadoria massiva, ou seja, em
produto cultural massivo, e 0 que entra em jogo € a repeticdo manipulada da mercadoria
simbolica e material no simulacro das aparéncias e aceitacdes de um consumo conspicuo.
Entretanto, “a reorganiza¢do massiva da cultura tornou isso patente” (CANCLINI, 2008,
p.362).

A cultura é uma mercadoria paradoxal. Ela esta tdo completamente submetida a lei da
troca que ndo é mais trocada (ADORNO; HORKHEIMER, 1947, p.78). Para ADORNO;
HORKHEIMER, a cultura de massa é aquela cultura industrializada que exercita o individuo
no preenchimento da condicdo sob a qual ele esta autorizado a levar essa vida inexoravel de
uma visdo idealista que procura uma vida no capitalismo tardio como rito trégico.

A cultura de massa é condicionada atraves das necessidades de uma
pseudoindividualidade motivada e impulsionada pela midia especializada muito bem alinhada

entre 0s agentes e a estrutura da industria cultural. O que entra em jogo é a repeticdo
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manipulada da mercadoria simbdlica e material no simulacro das aparéncias e das aceitacdes
de um consumo conspicuo. A méquina sonora é impactante visualmente, sua sonoridade liga
as pessoas, ou mesmo atrai as pessoas onde elas estéo.

Na posicdo social mais importantes no cenario popular, esta o projetista ou 0 montador
de som, que pode desenvolver varios servi¢os especializados na area da elétrica, mecénica,
eletroacUstica, eletromecéanica, marceneiro e hidraulica, assim como pode ser juiz de
campeonato profissional. Uma montagem basica abrange conhecimentos como elétrica basica,
eletrbnica e acustica para ligar os aparelhos na fonte, no alternador do carro e na bateria
110/220v, que vai conectar a um amplificador. Logo, “Talvez esteja comegando um tempo de
reconstrucdes menos ingénuas de lugares e sujeitos” (CANCLINI, 2009, p.30).

O especialista de som alia o fazer sonoro com o mercado dos bens culturais. Esse
papel social pode ser desempenhado por profissionais autbnomos, projetistas ou montadores
de som. Estes, por sua vez, podem ser os lojistas, comerciantes, amadores ou “autodidatas”
que criam e formulam novas técnicas e ferramentas. E os especialistas industriais, técnicos e
engenheiros das empresas que buscam desenvolver, produzir, concertar, alinhar ou solucionar
0s problemas sonoros do automovel, como a medi¢do do espaco interno e as caixas de som, 0

direcionamento dos alto-falantes, em carros do Brasil todo.

O que ndo se diz é que o terreno no qual a técnica conquista seu poder sobre a
sociedade é o poder que os economicamente mais fortes exercem sobre a sociedade.
A racionalidade técnica hoje é a racionalidade da propria dominacdo (ADORNO;
HORKHEIMER, 1948, p.02).

O produto é o som e a manipulacdo de sua propriedade fisica, a industria cultural do
som automotivo racionaliza a natureza do som, que é consumida, testada, competida e
difundida por meio de um conjunto de empresas, entidades e agentes distribuidos economica e
socialmente na sociedade brasileira. O movimento cultural do som automotivo, sem se dar
conta, se ligou primeiramente a inddstria do automovel e depois a inddstria da masica, com a
producdo de tecnologias para o udio profissional e para os acessorios de automovel, dai as
particularidades do perfil do profissional que atua nesse nicho:
Hoje vocé tem um som profissional dentro do som automotivo.
As marcas sao de regionais de cada canto do Brasil e do mundo, mas os falantes na
grande maioria sdo fabricados na China e vem com a marca da distribuidora,

qualquer um pode fazer isso, comprar falantes da China personalizados com o0 nome
que quiser (Entrevista engenheiro empresa Stetsom, Presidente Prudente-SP).
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Para Nestor Garcia Canclini, “o conceito antropolégico de cultura é um resultado
paradoxal da expanséo imperial do Ocidente” (1982, p.18). Isso porque a cultura de massa do
som automotivo, a medida que interage e comunica-se, estabelece estratégias para sua
sobrevivéncia e/ou prestigio no meio social que permeia as relacBes de valores, atitudes e
opinides dos fazedores de cultura. Ainda para o autor (CANCLINI, 1997), o sentido de
cultura se constroi em conexdo com préaticas sociais e econdmicas, nas disputas pelo poder
local, na competicdo para aproveitar as aliancas com poderes externos que se desdobram em

conflitos, disputas e subversdo entre as classes sociais.

1.8 — Adeséo da industria cultural do som automotivo

A cadeia produtiva dessas industrias esta constituida por fabricantes, montadoras,
distribuidoras, fornecedoras e lojistas, além das fornecedoras de matéria-prima do ago, im3,
arame, papel, entre outros, com varios segmentos comerciais e de servigos considerados de
apoio as industrias e ao comércio varejista de alto-falantes, amplificadores, carcacas e
conectores. No caso especifico de alto-falantes e amplificadores brasileiros, as marcas séo de
empresas regionais, nacionais e importadas que apresentam uma concorréncia desigual
monopolistica, 0 que levou a abertura de vérias lojas de micros, médios e grandes empresarios
distribuidos pela cadeia produtiva.

Os servicos podem ser de instalacdo, manutencédo, confecgdo de diferentes acessérios
de carro e de som, lojas que fazem somente conserto de aparelhos, enquanto outras fazem o
compensado das caixas de som, e outros sdo ajudantes do mercado informal.

O mercado se caracteriza pela concorréncia monopdlistica e é explicado pela produgéo
dos meios tecnicos e tecnologicos necessarios a acumulacdo do capital, que, por sua vez,
também organiza a producdo, a distribuicdo e a circulacdo. Isso tudo caracterizada esse
mercado como setor de grande concentracdo de capital e rentabilidade, com uma estrutura
midiatica muito bem alinhada, como é o caso dos campeonatos profissionais, encontros
comerciais, e salfes de exposi¢cdo produzidos pelas empresas voltados para som automotivo.

Apesar de todo o progresso da técnica de representacdo, das regras e das
especialidades, apesar de toda a atividade trepidante, o pdo com que a inddstria
cultural alimenta os homens continua ser a pedra da estereotipia. Ela se nutre do
ciclo, do assombro, sem duavida justificada — de que as maes apesar de tudo

continuem parindo filhos, de que as rodas ainda ndo tenham parado (ADORNO;
HORKHEIMER, 2002, p.46).
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No mercado do som automotivo, o fato é que os papéis sociais se mesclam, se
invertem e se consomem na producdo do bens culturais sonoros de produtos e servigos que
integram o sistema mercadoldgico e politico.

Os campeonatos profissionais do som automotivo, em seu processo continuo de
mapeamento da cultura sonora automotiva impacta e pressiona o consumidor final no acesso a
novos produtos que permitem novas e diferentes experiéncias sonoras, assim 0s produtos séo
controlados pelo distribuidor e fornecedor em detrimento ao lojista e o consumidor final. A
unidade fragmentada se condensa nas experiéncias sensiveis sonoras de um publico
desavisado: “Hoje o fornecedor e o distribuidor s&o apenas tiradores de notas” (Entrevista
integrante movimento, 2019).

Pesquisa feita com os distribuidores, pincamos algumas que permitem um olhar
mais analitico sobre esse segmento. Elas revelam as dificuldades e os pontos de vista

de empresarios e executivos de empresas de diversos portes, com atuacdo regional e
nacional, espalhadas por todo o Brasil (Revista AutoMotiva, postagem 28/11/2006).

llustracao 38 — Economia moral da cultura dominante
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Fonte: Site Revista AutoMotiva, acesso em 2019.

O mercado nacional supre a demanda interna dos consumidores. Entretanto,
consumimos a tecnologia desenvolvida principalmente a partir de paises como Japéo, Estados
Unidos e alguns da Europa, que, historicamente, possuem o dominio da técnica e da
tecnologia, bem como a hegemonia na producdo dessas tecnologias, condicionando 0s
mercados locais. Foi indentificado como grande agéncia que condiciona o mercado local o
conglomerado industrial da SONY e da JBL. Essas empresas conseguiram se manter no
mercado oferecendo novos modelos de técnicas e ferramentas numa Unica marca e produzidos

em apenas uma ou duas unidades industriais.
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Pesquisas de campo apontam para as empresas Ford e Sony como as grandes
multinacionais que mantém sua hegemonia sobre o mercado local. A empresa Ford utilizara
um nanomaterial bidimensional chamado grafeno, que é mais maledvel que o aco e serve
como condutor e isolante de som em automdveis. Os testes e o lancamento do automdvel
estéo previstos para o final de 2019. (Revista CarStereo, n. 231, p. 08, 2019).

A Associacdo Nacional dos Fabricantes de Veiculos Automotores — ANFAVEA
informa sobre o balanco das vendas de automdveis em 2018: “registrou 2,56 milhdes de
unidades, aumento de 14,6% frente as 2,24 milhdes de unidades vendidas em 2017~
(ANFAVEA, 2019).

Em 04 de julho de 2019, a referida Associacdo divulgou o balanco da indudstria
automobilistica nos seis primeiros meses do ano de 2019, apresentando o resultado de um
crescimento nas vendas de veiculos de 12,1% e de 2,8% na producdo, em comparacdo ao
primeiro semestre de 2018.

O estudo de indices de potencial de consumo (IPC), que mostram a capacidade das
regibes em absorver uma determinada categoria de produto, em nosso caso dos equipamentos
sonoros e acessorios para veiculos, cruza informacgdes com a base de dados oficiais do IBGE.
Esses estudos mostram que o poder aquisitivo da populacdo vem crescendo e que hoje, 50,8%
dos brasileiros ja sdo de classe média. Os da classe A representam 19,5%, os da C somam
26,1% e os da D, s6 3,5%, enquanto que os da classe E se reduziram a s6 0,1%. Somadas, as
classes A e B, que rednem os consumidores de alto e médio poder aquisitivo, representam
70,3% do consumo do pais.

A estrutura dessa industria € complexa porque seu meio de producdo esta concentrado
entre a industria do automovel e a da muasica, em convergencias tecnologicas com estratégias
de reconversdo simbolica e material no campo midiatico da industria cultural. A inddstria
cultural da musica por exemplo, conecta atores, servigos e lugares numa fusdo simbdlica e
material, que envolve a cultura erudita e a cultura popular no que tange a producdo,
distribuicdo e circulacdo da musica de massa brasileira, compreendida para esse trabalho
como as musicas do Melody, Funk, Musica Eletrénica, Forrd e Sertanejo.

A rede do som automotivo que articulam economia, politica e mercado em escala
nacional também conecta consumidores, especialistas, empreas e agentes politicos. Canclini
(2009) transforma a interculturalidade em um campo em disputa, neste caso foram observadas
através de relages comunicacionais mercadoldgicas.

O campo de producdo do som automotivo ocupa um lugar hibrido na organizagdo

social da musica industrializada e da producao de acessorios para 0s automadveis. A producéo
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tecnolégica do som automotivo se constitui como uma necessidade contraditoria do
capitalismo e da acdo politico-ideoldgica do Estado de bens culturais.

A mercadoria do som do som se mostra como representante legitimo de uma pratica
social que alimenta a industria cultural do som e do automdvel a partir de seu cenério social e
politico de um campo de producdo em que a oferta e a demanda sdo alimentadas pelos
proprios agentes e consumidores de seu publico diverso e multifacetado. A cultura dominante,
através de seus agentes mercadologicos, controla o acesso de novas tecnologias ao
consumidor, seja ele um lojista, seja um integrante do movimento.

O crescimento das industrias culturais durante todo o seéculo XX possibilitou a
expansdo da arte na forma de mercadoria, impulsionada e diversificada, reproduzindo um
acesso desigual aos bens culturais, que se mercantilizam em vista da atual crenca de felicidade
e liberdade disseminada pela publicidade da inddstria cultural. Nesse contexto, som
automotivo representa uma nova cultura de massa (radio, cinema, televisdo), porque constitui
um sistema midiatico muito bem ajustado, predominantemente segmentado, hierarquizado,
que se hibridiza com outras indudstrias culturais, como a da musica e a do automovel. Hoje,
elas foram absorvidas pela l6gica da transnacionalizacdo da cultura.

Outro especialista € o “juiz” dos campeonatos, o qual faz parte de entidades
mercadoldgicas que alimentam a inddstria cultural atraves de competicBes divididas em
amadores ou profissionais, que sdo, na verdade, vitrines para as industrias testarem seus
produtos. Nesse contexto, a presenca de um juiz de campeonato € importante, e ele
geralmente pode ser um profissional especializado, um projetista dono de loja no segmento,
OuU mesmo uma pessoa que aprendeu a utilizar os equipamentos de medicé&o.

O distribuidor, dentro da cadeia mercadologica, se apresenta como “um tirador de
notas” e que possui um certo controle sobre as novas tecnologias de produtos e servigos. Os
representantes e os distribuidores associados manipulam o consumo de equipamentos
sonoros, assim manipulando a informacdo e a desigualdade no setor e, consequentemente,
aumentando os valores dos produtos aos consumidores finais.

O que é novo na fase da cultura de massas em comparagao com a fase do liberalismo
avancado é a exclusdo do novo. A maquina gira sem sair do lugar. Ao mesmo tempo

que ja determina o consumo, ela descarta o que ainda ndo foi experimentado porque
é um risco (ADORNO; HORKHEIMER, 1947, p.08).

Segundo o agente midiatico, a paixdo na verdade € subjetiva, pois na hora tanto o
mercado quanto o Estado nos tratam como usuérios consumidores, sobre os quais recai a

I6gica do acumulo de capital e do interesse do Estado em cobrar os impostos e assim nao
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enxergam seus direitos culturais. Segundo os grupos do movimento social, isso os coloca a
margem da sociedade, dai passarem a ocupar um lugar hibrido por onde circulam produtos e
0s agentes que alimentam a mercantilizacdo dos bens culturais sonoros para compra, venda,
exportacdo, importacdo, conserto, manutencdo, criacdo de produtos e acessorios ligados a
tecnologias do som automotivo.

No mercado informal ou no formal, o projeto de som é feito em loja, oficina ou
garagem, onde o instalador monta os equipamentos sonoros. O consumidor de som
automotivo possui uma relacdo comercial e de confianca com o projetista de som ou com a
loja especializada em montagem de som e instalacdo de acessorios automotivos, criando lacos
mercantis.

Walter Benjamin (1982) considera que a aura € “Unica aparicdo de uma realidade
longinqua, por mais proxima que ela possa estar” (1982, p.215). Isso é o que constitui a
esséncia da fruicdo artistica cultural e o que atesta a “autenticidade” da obra de arte. A
possibilidade de multiplicacdo vai subverter esse distanciamento, desnudando o objeto
artistico, presentificando-o e destituindo o seu carater sagrado e ritual. O que foi produzido
uma Unica vez, ao ser reproduzido, constitui-se num fenémeno de massa que vai além do
consumo privado. Para ele, “a obra de arte, na era de sua reprodutibilidade técnica,
revoluciona o estatuto da cultura, dissolve o conceito burgués de arte, transforma a cultura de

elite em cultua de massa (1982, p.217).

1.8.1 Os Campeonatos Profissionais

Os fabricantes brasileiros fazem dos campeonatos profissionais uma vitrine para as
empresas fabricantes de alto-falantes, que eram produzidos com tecnologia de 50 RMS® e,
hoje, com 2.000-3.000 RMS, e de amplificadores, que antes eram com poténcia de 550 RMS
e, hoje, podem chegar a 8.000 RMS.

Os campeonatos profissionais de som automotivo sdo entidades mercadologicas de
producéo cultural e estdo distribuidos por todo o Brasil, sdo patrocinados e impulsionados
pelas empresas fabricantes e apoiados por uma midia especializada em conexdao com a
industria cultural. Sdo campeonatos regionais, nacionais e internacionais produzidos em
varias localidades que acontecem por todo o Brasil. Consistem em varias etapas durante o ano
todo e classificam as disputas em categorias de acordo com o0s interesses mercadologicos e

politicos da cultura dominante.

> RMS — Relagdo Métrica Quadrada.
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A dindmica das entidades acontecem pelo Brasil e fora dele, com aproximadamente 30
entidades brasileiras especializadas neste tipo de evento, sendo eles: o Campeonato 19
Eventos Automotivos realizou, em 2018, eventos no Sul do Brasil e na Argentina, nas
categorias SPL e Rebaixados; houve também o Campeonato DB Champions na Bahia, 0
Campeonato JSA Eventos, em Sdo Paulo, o Campeonato NorteSul, no Sul do Brasil,
Argentina e Uruguai, o Campeonato Velocidade Méaxima, em Sdo Paulo, o Campeonato
101%, realizado em S&o Paulo, Mato Grosso, Manaus, Goiania, Minas Gerais, 0 Campeonato
Racha de Som, realizado em Imperatriz, no Maranhdo, e o0 Campeonato MTM Brasil, que
realiza eventos simultdneos em varios estados brasileiros e outros paises.

Segundo um agente do som automotivo, 0s campeonatos amadores comegaram com
participacdo de um publico variado entre praticantes e lojistas que foram crescendo e
ampliando a prética social sonora a partir do mercado competitivo do som automotivo. “Em
Manduri/SP, sede da MTM Brasil cuja cidade tem pouco mais de 10 mil habitantes surgiram
trés empresas de campeonatos de som automotivo” (Entrevista com juiz de campeonato MTM
Brasil, Osasco-SP, 2019). Atualmente, essa empresa mista atua em mais de 23 paises, 36
estados brasileiros e 25 juizes de campeonatos, e sua principal concorrente é a empresa
Campeonato 19 Eventos Automotivos.

A multinacionalizacdo do capital, que é acompanhada pela transnacionalizacéo da
cultura, impde uma troca desigual tanto aos bens materiais quanto aos bens

simbolicos [...], estes transformam-se em satélites da metropole, de acordo com uma
I6gica monopolistica (CANLINI, 2019, p.26).

Os campeonatos se organizam como numa arena, 0s carros sdo exibidos, testados e
medidos, os competidores recebem um troféu, prémios, e alguns sdo patrocinados pelos
fabricantes dos equipamentos, na maioria deles paga-se uma taxa de R$ 50,00 por veiculo
testado, que podera competir ou ndo no final do evento. Possuem regras institucionalizadas
com estatuto e regimento interno, mas que variam de uma instituicdo para outra. As medicoes
de veiculos rebaixados sdo avaliadas segundo as técnicas de rebaixamento e do aro do pneu:
sistema mola, rosca, ar ou mega ABS e pelo aro do pneu de 15, 17 ou 20 polegadas. Os
veiculos sonorizados séo classificados pelas categorias SQL (Som Pressur Lever), SQ (Som
de Qualidade), Pancaddo (Altofalantes, Trio (Cornetas), que consiste numa espécie de
laboratdrio das marcas fabricantes que levam ao extremo o teste das poténcias a partir dos
carros sonoros.

Os competidores sdo geralmente individuos de todas as classes socais que vao testar
ou competir. Os consumidores sdo classificados de acordo com as seguintes categorias:
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profissionais, intermediarios ou amadores. As disputas das equipes sdao acompanhadas pelos
fabricantes, que patrocinam os campeonatos e fazem deles um espelho para o mercado,
desenvolvendo novos produtos e inovacdes tecnoldgicas como estratégia das marcas
regionais.

O campeonato amador que simula um estilo de vida para disputar e negociar seu status
social e capital no campo cultural dos bens sonoros. A estética sonora torna-se uma fronteira
cultural entre as culturas que deve atender as exigéncias do mercado e as necessidades sociais
e pessoais que lhe atribuem um estilo de vida, uma razdo simbdlica, motivada pelo status
social ao desejo da ostentacdo (patamar social mais elevado).

As desigualdades sociais sdo observadas na necessidade de conseguir uma renda extra
ou patrocinio de empresas entre seus diversos segmentos, o que &, por sua vez, investido em
eventos particulares e privados em acordo com 0s interesses do proprietario dos veiculos,
daqueles que almejam melhorar seus equipamentos em prol de uma competicdo ou uma
posicao social.

Dentre as atividades do som automotivo durante esta pesquisa, destacam-se dois
eventos ocorridos em Belém: Campeonato Brasileiro de Som Automotivo — MTM
BrasilWold, no dia 12/06/2018; e Campeonato Sul-Americano de Som Automotivo — STR
Brasil, acontecido no dia 08/07/2018.

llustracéo 39 — Campeonato Sul-Americano de Som Automotivo, julho de 2018 — Bglgm—PA
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Fonte: Vanessa Malheiro Morais (2018).



Ilustragéo 40 — Campeonato Brasileiro de Som Automotivo, dezembro de 2018 — Belém-PA
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Fonte: http://www.mtmbrasiI.com.br, acesso em 2018.

llustracéo 41 — Campeonatos Profissional
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Fonte: http://www.mtmbrasil.com.br, acesso em 2018.

O som se torna o suporte da informag&o que é produzida, disputada, exibida. O teste
das frequéncias sonoras pelas maquinas automotivas vai determinar novos produtos e novas
tecnologias do som em termos de qualidade ou quantidade de poténcia sonora emitida pelos

alto-falantes. A disputa pela poténcia sonora em contraposicao a fidelidade sonora é efetuada

por especialistas, amadores, agentes e agéncias.

Um diversificado nimero de empresas esta distribuido entre os varios segmentos de
producdo de acessorios do automével e dos equipamentos sonoros com uma midia
especializada que articula o mercado local através de festas, campeonatos, salfes de

exposicdo, escolas, encontros nacionais e internacionais, revistas especializadas, emissoras de

tv, radio e web.

71


http://www.mtmbrasil.com.br/
http://www.mtmbrasil.com.br/

72

llustracéo 42 — Sala de aula da escola Argos

Fonte: Vanessa Malheiro Morais, Osasco-SP, em 2019.

A industria cultural possui uma midia bem alinhada, com revistas e eventos
especializados. A revista CarStereo é direcionada para os consumidores finais e lojistas, e a
revista AutoMotivo é direcionada para fabricantes, distribuidores e fornecedores. Outro
dispositivo dess industria € o Encontro Nacional Automotivo de Negdcios — ENAM cujo
evento é direcionado para fabricantes, distribuidores e fornecedores, que controlam o meio de
produgdo dos bens, assim como mantém a cultura refém das novas inovacdes tecnoldgicas do
som. Os novos produtos sdo elaborados através de uma agenda que determina sempre 0 seu
langamento no mercado posterior ao sua fabricacdo, controlando assim o acesso das massas
desses bens de consumo.

Essa é uma outra historia da mdsica e da cultura de massa. A pratica sonora e 0
consumo tecnoldgico contam com uma rede de protagonistas e antagonistas na sociedade
capitalista colocando em conflitos o cultura do siléncio e da do barulho.

Assim, valores espirituais, artistas, pensadores, ideias, obras de arte passam por um
nivelamento, uma padronizacdo e um ajuste que adéqua o valor de uso ao valor de troca.

Os campeonatos amadores e profissionais simulam um estilo de vida para disputar e
negociar seu status social conectivo no campo cultural dos bens sonoros. A estética sonora
torna-se uma fronteira cultural entre as culturas que deve atender as exigéncias do mercado e
as necessidades sociais de um estilo de vida, motivados pelo status social ao desejo da
ostentacdo (patamar social mais elevado).

Nestor Canclini (1997), ao elaborar o conceito de culturas hibridas, aborda, numa
discussdo filosofica, que as diferencas sociais agora tém uma nova forma de relacdo, um novo
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modelo de interagcdo humana, a partir do processo de globalizagéo e do avanco das tecnologias
industriais e de comunicacdo midiatizada.

As culturas hibridas do som automotivo, mesclando relagées multitemporais em que se
encontram agentes e objetos tecnoldgicos, retomam as estruturas que comportam os papéis e
as posicdes sociais no campo cultural.

Ao pesquisar sobre a cultura do som automotivo, foi preciso estudar a cadeia
mercadologica que engendra o movimento cultural, que levou uma classificacdo com base na
estratificacdo social. A sociedade capitalista do barulho atravessa e € atravessada pelo estilo
de vida do servigo comercial, do trabalho, da renda e do consumo.

Para Roberto da Matta, “sociedades sem tradi¢do sdo sistemas coletivos sem cultura.
Mas além de estarem submetidas a leis e normas universais, impermeaveis a passagem do
tempo e das geraces, as sociedades das formigas e abelhas nada deixam que as individualize”
(2010, p.55).

Estudar a cultura e identidade mercadoldgica é quase sempre paradoxal, lancar maos
de juizo de valor e um preconceito do olhar para poder observar e analisar novos processos
socais com as quais ndo estamos acostumados é, de algum modo, uma interpretacdo
conflitante, que procura um certo distanciamento do juizo de valor para observacdo da
complexidade da realidade social. Esse distanciamento é, muitas vezes, obrigat6rio para a
compreensdo da pratica social que se recusa as totalizagdes.

Segundo ADORNO; HORKHEIMER (1947), as industrias culturais prometem uma
pseudo-individualidade. Para ele, o processo de individuacdo humana somente ocorre quando
a pessoa se reconhece enquanto um individuo auténomo diferenciado dos outros homens e da
natureza. A cultura é teatralizada e comercializada no seio da pratica social do som
automotivo.

O fazer humano é um capital da cultura que existe dentro e fora de nds e na
consciéncia. Além disso, percebemos 0 quanto metaforseamos aquilo que temos como
mecanismo de sobrevivéncia, prestigio e de direito. A complexidade entdo foi em determinar
guando o som, o carro e a musica se tornam uma entidade social e mercadoldgica,
transformada em mercadoria ou produto cultural.

Assim, o lugar de producédo dos equipamentos de som e acessoOrios automotivos se
torna hibrido, e os fenémenos do som se configuram como da Idgica das empresas e industrias
que produzem, distribuem e circulam entre as classes sociais.

Um outra caracteristica da cultura de massa é o estrangeirismo de palavras que é

incorporado sem discussdo, dissimula e transforma a aparéncia de outros costumes e valores
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culturais. O estrangeirismo da palavra player midiatizada pela indUstria de massa cria um
novo slogan para as lojas e os consumidores finais cuja eficicia simbdlica recai sobre a légica
da cultura dominante sobre a pedra da estereotipia na satisfacdo do prazer dos consumidores
que reintroduzem produtos personalizados e individualizados de tecnologias, que acompanha

os estilos e géneros musicais é disputado pelo gosto das classes socais.

llustracéo 43 — Cadeia Produtiva do Som Automotivo
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Fonte: Vanessa Malheiro Morais (2019).

Na sociedade do barulho e do siléncio, existe uma longa historia social de
transformacdes de autonomia de objetos acompanhados de tecnologias para o0 som e para o
carro. No cenario cultural do som automotivo, os consumidores sdo classificados em
amadores e profissionais e nele foi identificado um sujeito an6nimo caracterizado como

“autodidata”, que possui a habilidade em produzir tecnologias artesanalmente ou novas
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formas de customizacdo automotiva e tecnologias sonoras, que é, por sua vez, consumida pelo
mercado local, ou seja, empresas compram a idaia e incorporam suas a marcas ou criam-se

novos produtos e modelos.

1.9 — O refluxo das legislacGes brasileiras: suas contradicfes e conflitos entre a sociedade
do barulho e do siléncio

Primeiramente, pois tudo precisa de ter um principio, mesmo sendo esse principio
aquele ponto de fim que dele se ndo pode separar, e dizer [ndo pode] ndo é dizer
[n&o quer] ou [nédo deve], é o estreme ndo poder, porque se tal separagdo se pudesse,
é sabido que todo o universo desabaria, porquanto o universo € uma construgdo
fragil que ndo aguentaria solucbes de continuidade (SARAMAGO, 1994, p.49).

O movimento cultural busca legitimidade no meio social, resisténcia politica contra a
falta de aceitacdo social, pois marginalizados sofrem preconceitos, na maioria das vezes sao
tratados como contraventores ou mesmo loucos, sua identidade é fragmentada e
multifacetada, segue uma pratica difusa e quase sempre disforme pela transgressdo sonora.
Outra caracteristica € a ousadia de investir num objeto que muitas vezes supera o poder
econdmico e financeiro do individuo.

A sociedade do siléncio pode ser aquela constituida de portadores de necessidade
auditiva, como o distarbio no processamento auditivo central, ou alguém afetado por algum
problema social, fatores que podem dificultar os processos de aprendizagem nas escolas.
Outra questdo € o respeito ao meio ambiente como entidade socioambiental com leis
ambientais e de transito, criadas para auxiliar no controle do ambiente equilibrado e no
respeito mutuo de uma sociedade democrética.

Uma das questBes controversas que permeiam a pratica dos som automotivo € o
esteredtipo de transgressdo sonora que afeta a sociedade do siléncio e revela o fracasso
politico do poder publico em fiscalizar e manter a ordem no meio social.

As legislacbes criadas para fiscalizacdo e controle da préatica social sdo realizadas
pelas leis federais ambientais e de transito, assim como a lei do “psiu” é aquela utilizada para
o controle do som com horarios determinados. As normas geram regras que muitas vezes ndo
sdo fiscalizadas ou mesmo sdo corrompidas pelas relagbes de suborno ou amizade com a
policia local. Cada regido brasileira possui uma forma de lidar com essa problemaética da
transgressao sonora. “Em Osasco, € permitido o uso de carros rebaixados e sonorizados, a
100km daqui ndo pode nada” (Entrevista com agente do movimento, Osasco-SP, 2019).

Em algumas cidades, existem leis mais eficazes com a liberacdo de alvars e licencas

para o veiculo sonorizado emitidas pelas autoridades locais. Outros cidades possuem um local
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apropriado liberado mediante legislagdo local. Cada regido tem uma forma particular de lidar
com essa situacdo do ruido dos carros, que, por sua vez, é proibida em algumas cidades e em
outras ndo. Cada municipio, a partir de seus legisladores, toma para si a problematica das
transgressdes sonoras de forma diferente entre a legislacdo e a fiscalizagdo. Em Belém, por
exemplo, é permitido, ja na cidade vizinha, Castanhal, é proibido. Em Belo Horizonte, existe
uma praga liberada, e em Curitiba, uma rua. Na cidade de S&o Paulo, o carro rebaixado nio
pode andar, mas no municipio de Sorocaba, que fica a 100km, pode.

A contraditoria Lei 624/2016 ndo fala em espacos publicos, pois ameaca a paz e a
convivéncia social. Essa lei proibe totalmente o uso desses equipamentos e encontra-se em
discussdo no Congresso.

Segundo o Centro Integrado de Opera¢des do Para — CIOP, o Estado do Para registrou,
entre janeiro e julho de 2017, um total 31.724 dendncias de poluicao sonora.

Ao relacionar a sociedade do barulho, ou seja, 0s que gostam conscientemente ou néo,
se consome a pedra da estereotipia da industria cultural, conforme prefigurado no conceito de
industria cultural por ADORNO; HORKHEIMER e Horkeimer. A sociedade do siléncio sofre
a violéncia simbdlica ao meio ambiente de maneira que uma legislacdo é criada para o
controle do siléncio, impondo normas para usos de objetos sonoros em meio publico.

Nossa conjuntura, a expressao cultural “som automotivo™ costuma alimentar inimeros
preconceitos e esteredtipos com fortes adjetivos utilizados pela sociedade do siléncio para
caracterizar a contradicdo dessa pratica social que envolve interesses mercadoldgicos e

politicos.

llustracgdo 44 — Resisténcia Politica do Movimento
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Fonte: Imagem cedida pelo Grupo Galera do Rock, Belém-PA (2018).

Muitas vezes, os praticantes da modalidade som automotivo sd@o considerados como

bandidos ou vagabundos por policiais, por programas de tv e por uma cultura dominante da
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sociedade do siléncio, que veem o som automotivo como se fosse uma pratica transgressora
da lei e da ordem.

Nesse contexto, hd que se considerar que a resolucdo 204/2006, do CONTRAN,
regulamenta a fiscalizacdo de sons produzidos por equipamentos utilizados em veiculos, a que
se refere o art. 228, do Cadigo de Tréansito Brasileiro — CTB, assim como a Lei 9.605/98 — lei
de Crimes Ambientais, a Lei 6.938/81 — lei da Politica Nacional do Meio Ambiente, e a

resolucdo 15/92, que trata do regimento interno do poder legislativo.

1.9.1 A cultura sonora automotiva

Depois de anos de tentativas para encontrar uma definicdo sobre cultura, vérias
correntes filosoficas resolveram absorvé-la como disciplina académica. E, sem sombra de
duvidas, um tema que possui vida dupla. “Mas quando passamos a falar dos mais altos
processos do sentimento e da acdo humana — de pensamento e linguagem, conhecimento e
arte —, aparece uma mudanca no tom geral das opinides” (TYLOR, 1871, p.70).

Mudancas de pensamento na sociedade aristocrata do século XIX fizeram com que
pessoas, que compartilhavam as mesmas coisas: festas, eventos, rezas, constituissem uma
autoimagem identitaria, demarcando politicamente o saber e classificando assim, a cultura
entre erudito e popular. A cultura popular assim entendida maneja saberes e fazeres ditos
“tradicionais", oficios e técnicas artesanais, praticas sociais, rituais e atos festivos, linguagens
e expressdes artisticas diversas e plurais, e lugares com forte acimulo de informacdes,
articulacGes e reflexdes sobre sua cultura. Nessa condicdo o estudo sobre a cultura sonora
automotiva procurou identificar valores e costumes de sua expressédo cultural popular.

Para Peter Burke (2010) a cultura popular e erudita sempre foram fluidas e a cultura
sempre foi compartilhada entre povo e elite. Logo, o erudito foi sendo transformado em saber
oficial, bilingue, ligado a idéia de razdo, civilizatorio, enquanto a cultura popular foi
caminhando com suas formas empiricas, ligadas a ideia de tradicional, rural, do folclérico, se
tornando posteriormente representativo da identidade dos povos e da nacéo.

A cultura erudita no entanto "herda o manto imponente da autoridade religiosa, mas

também tem afinidades desconfortaveis com ocupacéo e invasdo" (EAGLETON, 2005, p. 11).
A complexidade do termo reside até hoje como um abismo que separam culturas e tradicoes.

Para o historiador Terry Eagleton (2005),

“Cultura” é considerada uma das duas ou trés palavras mais complexas de nossa
lingua, e ao termo que é por vezes considerada seu oposto — “natureza” — é
comumente conferida a honra de ser 0 mais complexo de todos.” (2005, p.09).
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“A raiz latina da palavra “cultura” é colere, o que pode significar qualquer coisa,
desde cultivar e habitar a adorar e proteger. Seu significado “habitar” evoluiu do
latim colonus para o contemporaneo ‘“colonialismo”, de modo que titulos como
Cultura e colonialismo sdo, de novo, um tanto tautolégicos. Mas colere também
desemboca, via o latincultus, o termo religioso “culto” (EAGLETON, 2005, p.10).

Segundo Canclini, “desde 1952, dois antropologos, Alfred Kroeber e Clyde K.
Klukhohn, recolheram num livro célebre quase 300 maneiras de definir esta palavra [cultura]”
(2009, p.35), a partir de um certo consenso em torno do conceito de cultura. Dessa maneira, 0
autor prop@e, a partir de sua teoria da interculturalidade, uma “definicdo sociosemiotica da
cultura e quais problemas colocam a este consenso as condi¢cBes multiculturais em que este
objeto de estudo varia” (2009, p.22), para a compreensdo de uma cultura em movimento,
extraviada nas suas definicOes, e vai pensé-la a partir da ideia de um processo comunicacional
intensificado pelos processos de globalizagcdo da ordem mercantil do consumo dos bens
culturais.

As mudancas de pensamento da sociedade aristocrata do século X1X para a sociedade
capitalista neoliberal fizeram com que a cultura constituisse uma autoimagem identitaria,
demarcando politicamente o nobrecimento da imagem e do lucro, produto este compartilhado
na compra, na venda, na troca de tecnologias sonoras e de acessorios para automoveis.

Se a cultura esta circunscrita dentro e fora de nos, de igual forma, também nao é
possivel existir uma pessoa aculturada, ou seja, sem cultura, uma vez que a cultura é parte
intrinseca de todo ser humano e é por isso que ndo podemos julgar que “aquele” ou “aquela
pessoa” possui mais ou menos cultura ou mesmo dizer que ““Maria ndo tinha cultura’, era
‘ignorante dos fatos basicos da politica, economia e literatura’” (MATTA, 1981, p.01).

Segundo Ruth Benedict, “a cultura € como uma lente através da qual o homem Vvé o
mundo” (apud LARAIA, 1986, p.69). Para Canclini, esta maneira demasiado simples e
extensa de definir a cultura serviu para distinguir o cultural do biologico ou genético e superar
as formas primaria do etnocentrismo. (CANCLINI, 2009, p. 38).

Com esse sentido relativista de cultura, a identidade do som automotivo se torna
abrangente demais, além de complexo sobre os limites daqueles que fazem ou vendem a
criatividade humana, colocando em questdo o consumo e a naturalizagcdo de um estilo de vida
pautados numa pratica social capitalista, o que, por sua vez, confronta as ideias entre cultura e
civilizagdo no que tange o idealismo de um consumo como cultura.

A principal razdo pela qual os antrop6logos fogem das particularidades culturais
quando chegam a questdo de definir o homem, procurando o refiigio em universais

sem sangue, é que, confrontados pela enorme diversidade do comportamento
humano, eles sdo perseguidos pelo medo do historicismo, de se perderem num
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torvelinho de relativismo cultural tdo convulsivo que podera priva-los de qualquer
apoio fixo (GUEERTZ, 1989, p.32).

Se a viséo idealista da industria cultural do som automotivo imprimi uma maneira pela
qual se consome 0s objetos sonoros, o sentido de cultura materializa a personalidade de uma
identidade.

A cultura idealizada pela personificacdo de produtos e mercantilizada por objetos
sonoros e por uma civilizacdo do consumo ¢€ relativizada por comportamentos e atitudes que
pdem em cheque as relacdes de sentido do avango da técnica industrial sobre os bens
culturais, que é uma das criticas essenciais dos estudos realizados por Theodor ADORNO;
HORKHEIMER e Max Horkheimer, em 1950, a fim de registrar a situacdo das artes na
sociedade capitalista. A partir do conceito de industria cultural, intensificaram as discusses
sobre o conceito de cultura, enquanto campo tedrico e econdmico.

Né&o é, na verdade, apenas a cultura que estd aqui em questdo, mas uma selecdo
particular de valores culturais. Ser civilizado ou culto é ser abencoado com

sentimentos refinados, paixdes temperadas, maneiras agradaveis e uma mentalidade
aberta (EAGLETON, 2005, p.32).

Em sua analise sobre os conceitos e sentidos da palavra cultura, natureza e civilizagéo
engendra os conflitos e nuances da “cultura” e “Cultura”. Para este autor o conceito de cultura
guarda em si resquicios de uma transicdo historica e codifica varias questdes filosoficas e,
enquanto Cultura “¢ uma dessas raras ideias que tem sido tdo essenciais para a esquerda
politica quanto sdo vitais para a direita, 0 que torna sua histéria social excepcionalmente
confusa e ambivalente” (EAGLETON, 2005, p.11).

As maquinas sonoras sao uma forma de fixar uma personalidade no mundo. Assim, 0s
corpos sonorizados e as maquinas sonoras ganham um ar de espetaculo, gerando um
simulacro estereotipado pela forca da representacdo do status quo, como um status conectivo
que a cultura sonora automotiva utiliza para a ostentacdo do seu ego. Desse modo, a unidade
se condensa e parece ndo haver limites para uma representacdo social que é sempre
contraditéria e que permeia os individuos, de distintas classes sociais, e 0 movimento cultural
em diversas cidades. Vale ressaltar, nesse sentido, estas ponderacdes de Queiroz: “Os homens
se relacionam e se definem por meio dos objetos, das coisas. Quando a coisa é um automdvel,
eles se revelam ainda mais ciosos de suas posi¢es” (2006, p.120).

O conceito de cultura, entdo ambivalente, influencia a visdo de mundo do homem,
herda 0 manto de uma autoridade mercadolégica e capitalista’, se assim podemos dizer. Por

outro lado, mesmo como parte inseparavel do homem e da natureza, a cultura pode ser
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adquirida, herdada ou dinamizada no meio social em que costumes, condutas e atitudes
sofrem influéncias de um capitalismo moderno.

Para Canclini (1997, p.339), os quadrinhos e os grafites fazem parte de géneros
constitucionalmente hibridos, que geram ordens e técnicas narrativas, mediante a combinacao
original de tempo e imagens em um relato de quadros descontinuos, que contribuem para
mostrar a pontecialidade visual da escrita e o dramatismo que pode ser condensado em
imagens estaticas.

Esta dissertacdo tem por interesse explorar um autor de historias em quadrinhos que
incorpora em seu trabalho reflexdes e criticas que atravessam essa pesquisa sobre a cultura, o
consumo e o gosto pelas tecnologias “emergentes”. Trata-se do humorista e desenhista Quino,
e uma das suas principais personagens: Mafalda.

Para Humberto Eco (1969), Mafalda reflete as tendéncias de uma juventude inquieta,
que assumem aqui a forma paradoxal de dissidéncia infantil, de esquema psicologico da
reacdo aos veiculos da comunicacdo de massa, de urticaria moral provocada pela I6gica dos
blocos, de asma intelectual causada pelo cogumelo eletrénico.

Ha tiras em que Quino traz a tematica da sociedade moderna e do consumo cultural a
partir do enobrecimento da técnica e da tecnologia (da televisdo) em contradicdo com a
natureza da cultura. Tomamos essa obra como pano de fundo para falar do consumo de massa
e para a massa dos bens culturais sonoros e do automével que se hibridizaram, fazendo surgir
a pratica social do som automotivo. O enredo do quadrinho exemplifica e contextualiza as
contradicbes da cultura, do consumo e da sociedade condicionada pelos meios de
comunicacdo de massa e de permanéncia no mundo, frente a autonomia e a liberdade de

escolha.

llustracao 45 — Cultura e Industria Cultural
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Fonte. Toda Mafalda/Quino. 2. ed. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2010.
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llustracdo 46 — Cultura e Sociedade
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Fonte: Toda Mafalda/Quino. 2. ed. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2010.

Sobre essas teorias, Terry Eagleton desenvolve que a ideia de cultura se tornou a mais
inflacionada nos ultimos tempos, capaz de definir diferentes e até mesmo contraditorias
ideias. Por outro lado, vai dizer que esta palavra se tornou uma questao de espirito, tornando-
se ampla demais e restrita demais, e propde se agora € a “hora de, embora reconhecendo seu
significado, colocé-la de volta em seu lugar” (EAGLETON, 2005, p.184).

lustracéo 47 — Cultura e Consumo

S s . TROQUE! TROQUE PELA
OLTRAMODERNA LINHA DE |
_ '\ COZINHAS, LAVADORAS,
{ GELADEIRAS, EXAUSTORES,
SECAPORAS, CONDICIONA-
DORES DE AR, TELEVISO- s~
B9 \ RES, LIQUIDIAICADORES =,
ESPREMEDORES, ENCERA-
/ / DEIRAS, ASPIRADORES DE
o PO, RADIOCASSETES.

,,\J.J

BOM, E QUANDPO A SOCIEDADE DE
CONSUMO CHEGAR A SAC)EDADE
PE CONSUMO,

llustracéo 48 — Cultura e Sujeito
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Fonte: Toda Mafalda/Quino. 2.ed. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2010.

O lugar do sujeito no mundo moderno do consumo de bens culturais e estilos de vida
promovido pelo avanco da industrializacdo tecnolégica que intensificou o consumo de objetos
— méquinas, instrumentos, equipamentos e aparelhos sonoros —, 0 consumo em especial da
tecnologia de som e de acessorios para o automovel, envolve a producédo e a circulagdo de
técnicas e tecnologias que se hibridizam com a pratica social, a partir do imaginario da
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cultura, de autonomia sobre o objeto, 0 que maneja técnicas e saberes adaptados a seu hobby
ou trabalho.

Hoje, a cultura idealizada materializa uma identidade, e essa possibilidade abriu num
periodo de crise e transformacdo, imposto por paradigmas da modernidade. O fendbmeno da
globalizagdo remete a uma aceleracdo nos processos sociais multitemporais e espaciais.
Assistimos a uma tendéncia a uma universalismo de valores cultuais por meio de uma
homogeneizacao capitalista industrial.

A industria cultural do som automotivo mapeia a cultura pelos meios de comunicacéo
e produz em si um campo analitico para a discussao sobre os habitos maleaveis da cultura do
consumo, como o setor da industria cultural, e, ao mapear os sentidos, compreendeu que esta
poderia operar com a cultura através da satisfacdo de um prazer sonoro ou da experiéncia de
um status social.

A tecnologia industrial promoveu grande impacto na forma como consumimos a
cultura, provocando mudancas de habitos e de valores na forma de consumo, da ideologia e de
uma imagem que reflete a cultura dominante entre os individuos.

Na cultura do som automotivo, 0 consumo conspicuo compreende o sistema do capital
financeiro e alimenta-o, dissimulando no habito de consumir, e é comandado pela integracdo
do status social que € teatralizado com base em interesses mercadoldgicos e do préprio
egocentrismos.

A cultura consumista, ao relutar a si prépria por conta das varias identidades, rechaca
ou absorve a cultura idealista, que observa e experiencializa os fatos do cotidiano, ao
participar de habitos e costumes da cultura dominante. O gosto pelo som automotivo abastece
um status social, uma motivacdo ligada ao status do som e do automovel cuja expressao
cultural é ambigua e individualizada.

Os objetos e as coisas vdo se tornando uma mercadoria através do seu valor de
mercado, de que, por sua vez, a industria controla o gosto, transmuta valores sociais que séo
cultivados a partir da aparéncia do status social e valorizados pelo seu poder visual de
personificag&o.

Assim sendo, o movimento cultural do som automotivo questiona seu papel na
sociedade a partir de valores pautados no consumo dos bens culturais tecnoldgicos
relacionados a uma identidade capitalista mercadoldgica na qual contestam junto ao poder

publico sua contribuicdo social a partir da geracdo de renda e impostos ao governo.
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CAPITULO 11 - PATRIMONIO E PATRIMONIALIZACAO

De um modo geral, a rigor, o patriménio cultural pode ser dividido em material e
imaterial, o primeiro consistindo em formas fisicas, como a arquitetura, obras de arte,
monumentos, cidades histdricas, documentos, dentre outros, ao passo que o segundo reflete os
saberes e 0s modos de fazer tradicionais, os rituais, as festas, as memdrias e outras formas de
expressdes culturais similares.

Nas sociedades capitalistas, a nocdo de patriménio remete ao valor econémico de uma
propriedade privada e remete a ideia de bem material, fisico e de valor econdmico, enquanto
que o patriménio cultural remete & mémoria e a imaginacdo materializada por meio de
objetos, monumentos, cidades como bem movel e imovel, durdvel o que confundo com o
conceito de patrimonio cultural imaterial que consiste no efémer das festas, dos saberes e
afazeres que a cultura inscreve no seu modo de vida. Portanto, o patriménio cultural se torna
complexo porque atravessa 0s valores econdmicos e afetivos das culturas.

Na cidade, identificamos o patriménio cultural histérico por meio dos monumentos,
dos artefatos, das festas, das celebragdes, das culturas nacionais, populares ou étnicas cuja
prética social envolve um saber e um modo de fazer individual ou coletivo, ou mesmo por
meio de lugares afetivos, como as igrejas, 0s castelos, uma praga e um objeto. Numa primeira
impressdo, a arquitetura facilmente observada por sua perspectiva monumental com sua
funcdo memorial que nos salta aos olhos imprimindo-o um valor.

Choay nos diz que:

hoje, o sentido de monumento evolui um pouco mais. ao prazer suscitado pela
beleza do edificio sucedeu-se o encantamento ou o espanto provocados pela proeza
técnica e por uma versdo moderna do colossal [...], a partir dai, o monumento se

impe & atencdo sem pano de fundo, atua no instante, substituindo seu antigo status
de signo pelo de sinal (2006, p.20).

Nesse novo contexto, Choay (2006) registra a passagem do monumento historico para
0 patrimonio histdrico, da universalidade do seu sentido e sua importancia para a industria
cultural, desvela uma correlacdo existente entre patrimonio histérico e monumento e realca o
paradoxo do bem comum, do interesse coletivo, frente a propriedade privada e ao direito
coletivo. Para essa autora, 0 monumento ganha uma logica de espaco vazio, esperando para
ser habitado, utilizado e apropriado.

Segundo Choay (2001, p.211), a metamorfose de seu valor de uso em valor econémico

ocorre gragas a “engenharia cultural”, vasto empreendimento publico e privado, a servigo do
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qual trabalha grande nimero de animadores culturais, profissionais da comunicacéo, agentes
de desenvolvimento, engenheiros, mediadores culturais. Sua tarefa consiste em explorar o0s
monumentos por todos os meios, a fim de multiplicar indefinidamente o nimero de visitantes.
A inven¢do do patriménio cultural urbano com a criacdo das cidades historicas
(CHOAY, 2001), como é o caso da cidade de Ouro Preto, em Minas Gerais, possui um recorte
cronoldgico em especial ao final da Segunda Guerra Mundial, cujo imaginario social pairava
sobre as questdes do meio ambiente e de risco.
Como se percebe no estudo de Frangoise Choay,
ora a cidade historica, assim como o monumento individual, é transformada em
produto de consumo cultural — reutilizagdo ambigua, no melhor dos casos ludica, e
que dissimula sua natureza museal — ora pode ser destinada a fins econémicos que se

beneficiam simbolicamente de seu status histérico e patrimonial, mas que a ela ndo
se subordinam (2012, p.224).

O patrimonio histérico e artistico é sempre revestido de glamour, intelectualidade, e
reflete uma construcdo social e historica de um saber-poder elitizado e tem no museu seu
simbolo maior, caracteristico de um saber-poder historicamente construido pelas politicas
patrimoniais uma qualidade subjacente compreendida e praticada pela elite.

O poder ndo é uma instituicdo e nem uma estrutura, ndo é certa poténcia de que
alguns sejam dotados: é o nome dado a uma situagdo estratégica complexa numa
sociedade determinada. Dentro dessa linha, poder-se-iam introduzir certo nimero de
proposicdes: que o poder vem de baixo; isto €, ndo ha, no principio das relagdes de
poder, e como matriz geral, uma oposi¢do bindria e global entre os dominadores e 0s

dominados, dualidade que repercuta de alto a baixo e sobre grupos cada vez mais
restritos até as profundezas do corpo social (FOUCAULT, 1984, p.90).

2.1 A patrimonializagdo moderna

Atualmente, € significativo o nimero de patriménio cultural em niveis nacional,
estadual e municipal pela nacdo brasileira, tanto quanto em nivel internacional, numa
dindmica nunca antes vista, e torna-se representativo na sociedade contemporanea, ganhando
novos cenarios socioculturais e formando um patrimonio vivo que possui ressonancias no
campo da luta simbolica nos campos cientifico, politico, midiatico e mercadolégico.

Os estados brasileiros, entdo, ao reconhecerem 0s bens culturais como patrimdnios
culturais imateriais, provocam uma mobilizacdo regional, em que municipios e Orgaos
patrimoniais instituidos processam os pedidos e legitimam seus bens culturais por meio de
uma democracia representativa em nome de vereadores, prefeitos, deputados e governadores e

0s interesses culturais da populacéo reconhecidos.
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Para Regina Abreu (2015, p.02), a grande novidade advinda neste periodo € que o
campo da patrimonializacdo abarcard dialogos em rede entre representantes de novos
organismos — agéncias locais, nacionais e internacionais e, sobretudo, movimentos sociais,
organizacbes ndo governamentais, coletivos de individuos oriundos de camadas populares e
um sem numero de sujeitos coletivos — favorecidos pelas novas tecnologias, trazendo um
novo elemento como contraponto para a quase exclusividade das instituigdes estatais neste
dominio até entéo.

Nesse contexto, os estados brasileiros e seus agentes culturais sdo 0s grandes
protagonistas na preservacdo e na conservacdo do patriménio cultural material e imaterial,
seja nacional, seja estadual, e, para isso, se utilizam 6rgdos governamentais, instrumentos
legais, protocolos internacionais, procedimentos técnicos, politicas publicas e um corpo
técnico especializado, com normas e condutas que, no conjunto, operacionalizam o
patrimonio cultural.

Como prefigurado na postura teérica de Foucault (1979), hd um “saber-poder”
patrimonial que, durante anos, vem sendo praticado pelas instituicGes patrimoniais e por parte
de uma pequena elite que devido a sua autonomia no campo de producdo promovem e
reproduzem racionalidades com formas sofisticadas e sutis de normas e condutas de
preservacao e conservagdo. “O museu € a sede cerimonial do patrimonio, o lugar em que ¢
guardado e celebrado, onde se reproduz o regime semi6tico com que os grupos hegeménicos
o organizaram” (CANCLINI, 2008, p.169).

Alexandre Fernandes (2006), ao estudar o saber patrimonial na area do patriménio
biocultural e etnolégico, como prefigurado na postura teérica de Foucault, “saber-poder”,
observou que um conjunto historico de procedimentos e conceitos, sob a ideia de preservagéo,
atravessou décadas do século XX cristalizando-se em dispositivos institucionais, como
departamentos, 6rgaos, secretarias, conselhos, onde atuam e agenciam-se pessoas e bens em
nome das instituicdes patrimoniais.

As politicas patrimoniais regionais, com base num formalismo juridico e legislativo
instituidos, judicializam e registram em nome do Estado o0s interesses culturais de seus
agentes. A interculturalidade como um espago negociacdo, conflitos e aliangas comporta
interesses difusos e coletivos disformes e desiguais na sociedade contemporénea e,
consequentemente, com demandas de legitimidade e regulamentacéo.

O ano de 1972 foi um periodo chave para entendimento das relacdes sociais do que
hoje consideramos como patrimonio cultural imaterial. A declaragdo da UNESCO, cujo

contexto social, politico e econdémico afetou a nova visdo de museu para 0 século XX,



86

preconizou 0s ecomuseus, 0S museus comunitarios, que no conjunto representavam a natureza
e a cultura dos povos, 0 que oportunizou o desenvolvimento de novos pensares, fazeres e
saberes adaptados as culturas, reconhecendo a condicdo de um sujeito historico e social a
preservacdo e a difusdo de seu bem cultural. Permitiu, assim, o vislumbre de um processo de
autogestao e liberagao social por meio do conceito “museu integral” (UNESCO, 1972).

Por outro lado, a empresa privada adentra no campo do patrimonio cultural e ganha
abrangéncia com 0 conceito de “patriménio integral”’. Em 1972, cunha-se 0 conceito de
“patrimdénio mundial”, que, por sua vez, atravessa os conceitos de patrimonio ambiental,
material, imaterial e genético (UNESCO, 1972).

Embora essa dualidade redutora entre material e imaterial exista nos processos
patrimoniais, serve como pano de fundo para as discussdes sobre as condutas de classificacao
e identificacdo do patrimdnio cultural pelos agentes do patrimdnio. Essa separacdo entre
material e imaterial foi necessaria naquele momento, a fim de marcar a mudanga no foco no
reconhecimento dos bens culturais populares, porém agora confunde mais do que ajuda nos
processos de valorizacdo do patriménio cultural imaterial.

No ambito nacional, a patrimonializacdo dos bens culturais sdo formados por um
conjuntos de processos em dialogos interdisciplinares e multidisciplinares, e o Inventario
Nacional de Referéncias Culturais (INRC) é um instrumento utilizado desde 2000 para o
registro dos bens culturais nacionais pelo Instituto do Patriménio Histrico e Artistico
Nacional — IPHAN.

O INRC néo é um instrumento totalmente novo na politica de protecéo patrimonial.
O termo referéncia ja estava presente no momento de criacdo, em 1° de julho de
1975, do CNRC, que definia como seu objetivo o tracado de um sistema referencial

béasico para a descricdo e andlise de dindmica cultural brasileira (OLIVEIRA, 2010,
p.145).

Patrimonializar € o ato de tornar um bem com valor de patrimbnio, ou seja, proteger
ou resguardar um bem material ou imaterial para as futuras geragdes. Atribuir carater nobre e
oferecer um titulo de diferenciacdo social patrimonializacdo € o processo de valorizagao e
judicializacdo da cultura.

Quando falamos em patrimonializac¢do, estamos falando em dar conta do processo de
valorizagdo, reconhecimento e legitimagdo das culturas. A patrimonializagdo brasileira,
todavia, possui lacunas abertas, a primeira e mais dificil de responder é entender de qual
cultura brasileira estamos falando, seja da consciéncia, seja mesmo uma defini¢cdo do que é

nossa cultura brasileira.
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A outra é “o uso da nocdo de bem cultural, tdo mal definido pelas ciéncias sociais,
entretanto, ndo pretende absolutamente sugerir que tais unidades concretas e reconheciveis da
pratica social sejam configuracdes fixas e cristalizadas” (IPHAN, 2000, p.30).

O processo de patrimonializacdo gera um espaco de negociacdo que liga saber, poder e
fazer, produz um campo de disputas a mercé de saber-poder patrimonial que concede, fruto de
uma construgdo histdrica social e praticado institucionalmente. Uma pequena elite sempre
teve o saber-poder de transformar seus objetos em patrimdnio, assim como desenvolve
diversas formas de protecdo para referéncias das culturas populares. O privilégio com que o
agente patrimonial ocupa no processo de legitimacéo cultural, em relagcdo aos valores culturais
e das normas no processo de reconhecimento cultural, que ndo seja apenas aquela reproduzida
pela elite, que reconhece e apropria-se das producdes simbdlicas como instrumento de
dominacao.

Pois sdo o0s poderosos que ndo sé conseguem preservar as marcas de sua identidade
como, muitas vezes, chegam até a se apropriar de referéncias de outros grupos (no
caso do Brasil, de indios e negros), ressemantizando-as na sua interpretacdo. 1sso
quando ndo recorrem simplesmente a destruicdo dos vestigios da cultura daqueles

que desejam submeter. E do lugar da hegemonia cultural que se constroem
representacdes de uma identidade nacional (CASTRO; FONSECA, 2008, p.90).

Em sua égide, sempre teve o saber e o poder em transformar seus objetos em
patrimdnio, assim como desenvolve diversas formas de protecdo. No entanto, a
patrimonializacdo moderna propde um modelo inverso, pois parte da populacdo a vontade de
reconhecimento culturale portanto vem propor e disputar um lugar para sua representacao.

O processo de patrimonializa¢do, em si, € um processo de diferenciacdo social com
base na democratizacdo da cultura, de maneira que agentes elegem as referencias culturais de
acordo com a demanda de grupos sociais diversos, que, por sua vez, vém questionar o seu
direito a livre participagdo no reconhecimento publico e o direito a representacdo de sua
identidade cultural.

A patrimonializacdo hodierna, entdo, pode ser percebida como um processo de
valorizacdo do bem cultural, a partir da atribuicdo de valores advindos dos diferentes grupos
sociais — religiosos, eruditos, populares, tradicionais, hibridos, institucionalizados ou néo,
étnicos ou de género. Segundo o Instituto do Patriménio Histérico e Artistico Nacional —
IPHAN,

os bens culturais de natureza imaterial dizem respeito aquelas praticas e dominios da
vida social que se manifestam em saberes, oficios e modos de fazer;

celebracOes; formas de expressdo cénicas, plasticas, musicais ou ludicas; e nos
lugares (como mercados, feiras e santudrios que abrigam praticas culturais
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coletivas). a constituicdo federal de 1988, em seus artigos 215 e 216, ampliou a
nocdo de patriménio cultural ao reconhecer a existéncia de bens culturais de
natureza material e imaterial (IPHAN, 2017).

Atualmente, o que se entende por bem cultural imaterial esta contido na nocédo de
referéncia cultural. Essa no¢éo politica e institucional indica que sai da populagdo o interesse
em patrimonializar algum elemento significativo de sua cultura. Essa compreensdo aberta e
contemporanea do que seja patrimonio cultural imaterial revolucionou a forma das pessoas se
relacionarem com o patrimoénio nacional.

Segundo argumentam Castro e Fonseca,

no processo de discussdo do sistema brasileiro de salvaguarda do patrimdnio
imaterial, o conceito de referéncia cultural tornou-se fundamental. Este conceito est4
na base da nova visdo da preservagdo e da gestdo dos bens culturais brasileiros
expressa pelas politicas atuais do patrimoénio cultural imaterial. Ao mesmo tempo,
sua adocdo significou assumir que a atribuicdo de valor patrimonial a objetos e
acbes ndo € prerrogativa exclusiva do Estado e de seus representantes. Os sujeitos

que mantém e produzem bens culturais, antes disso, sdo vistos como atores
fundamentais nesse processo (2008, p.20).

O bem cultural imaterial vem, portanto, dar grande visibilidade ao conjunto de
processos socioculturais — seus agentes, suas criacfes, seus publicos, suas necessidades e
especificidades como elementos estratégicos para o desenvolvimento socioambiental do
territdrio —, pois atravessa as dimensdes sociais, culturais e econdmicas da sociedade e ainda
serve de suporte de informacdo para o universo cultural midiatico.

Os estados brasileiros, ao reconhecerem as referéncias culturais locais como
patrimdnios culturais imateriais, provocam uma mobilizacdo dentre os diversos segmentos da
cultura, nunca antes vista. Com efeito, os estados passam a criar suas préprias legislacdes e
instituicbes patrimoniais para administrarem seus bens culturais locais, a medida que as
organizacOes publicas geram uma documentagdo no processo de patrimonializacdo hodierno.
A respeito disso, Regina Abreu considera:

Podemos sintetizar assinalando que o campo do patrim6nio na contemporaneidade
constitui-se num campo assaz paradoxal: se, por um lado, abre-se uma comporta
para um excesso de patrimonializagio impulsionado pela “politica da
patrimonializacdo das diferencas como forma de combate & homogeneizacdo
neoliberal”’, bem como pelas novas tecnologias e os modernos sistemas
informacionais, por outro lado, fortalece-se 0 movimento inverso estimulando agdes

de distingdo patrimonial, materializadas por meio dos selos de “patrimonio mundial”
ou de “obra-prima do patriménio oral e imaterial da humanidade” (2015, p.11).

O modelo de registro praticado, tanto em nivel regional quanto em nacional, possui

seu proprio campo de agentes e conceitos, de maneira que as referéncias culturais sao eleitas e


http://portal.iphan.gov.br/uploads/legislacao/Constituicao_Federal_art_215.pdf
http://portal.iphan.gov.br/uploads/legislacao/Constituicao_Federal_art_216.pdf
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valorizadas socialmente. Por outro lado, as defasagens e as contradi¢cdes dos instrumentos, ao
lado de politicas e condutas, sdo diferentes,

fazendo um esforco de sintese, podemos apresentar a trajetéria dos processos de
patrimonializacdo em trés grandes momentos. No primeiro, que vai do século XIX a
primeira metade do século XX, os processos de patrimonializagcdo fundamentavam-
se na reconstrucdo do passado (histdria) ou na busca e valorizacdo de uma arte
nacional. No segundo, cujo marco fundamental foi a criacdo da UNESCO nos anos
1940, uma nova e importante variavel €é absorvida pelos processos de
patrimonializagdo: o conceito antropoldgico de cultura. [...] O terceiro momento tem
inicio no final dos anos 1980, particularmente com o langamento pela UNESCO da
Recomendacdo de Salvaguarda das Culturas Tradicionais e Populares em 1989,
quando as politicas preservacionistas passam a ser normatizadas por féruns
internacionais, com a predominancia da UNESCO, estimulando uma dindmica
globalizada de identificacdo, protecédo, difusdo e circulacdo de valores e signos
patrimoniais (ABREU, 2015, p.04).

2.2 A complexidade da valorizacao cultural de praticas sociais
As manifestacOes e as expressdes culturais e artisticas sdo valorizadas e fortalecidas na
medida em que 0s grupos sociais estabelecem vinculos geracionais e representativos, ligados
por meio de relagOes de parentesco, heranca cultural, interesses que se traduzem em uma rede
de atores, instituicdes, lugares, com forte acimulo de informac6es, articulacbes sobre seus
bens culturais. Sdo grupos sociais mais ou menos complexos, manejam saberes e fazeres ditos
“tradicionais e contemporaneos”, oficios e técnicas artesanais, praticas sociais, rituais e atos
festivos, linguagens e expressdes artisticas diversas.
O ato de apreender “referéncias culturais” pressupde ndo apenas a captacdo de
determinadas representagdes simbdlicas como também a elaboracdo de relagdes
entre elas, e a construgdo de sistemas que “falem” daquele contexto cultural, no
sentido de representa-lo. Nessa perspectiva, 0s sujeitos dos diferentes contextos

culturais tém um papel ndo apenas de informantes como também de intérpretes de
seu patriménio cultural (FONSECA, 2005, p.90).

Como conceitos antropolégicos, as “referéncias culturais” exercem uma fungdo mais
ampla do que pode ser cultura, pelo olhar de cada um e da coletividade, pois 0s sentimentos,
0s conhecimentos, as percepcdes sao fatos do cotidiano e constituem a cultura de cada um.

Segundo Maria Cecilia Londres Fonseca (2005),

A expressdo referéncia cultural tem sido utilizada sobretudo em textos que tém
como base uma concepcdo antropoldgica de cultura, e que enfatizam a diversidade
ndo sO da produgdo material, como também dos sentidos e valores atribuidos pelos
diferentes sujeitos a bens e praticas sociais. Essa perspectiva plural de algum modo
veio descentrar os critérios considerados objetivos, porque fundados em saberes
considerados legitimos que costumavam nortear as interpretagdes e as atuagdes no
campo da preservacdo de bens culturais (2006, p.02).

Segundo Figueiredo et al.,
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De esa forma, el patrimonio se ubica como concepto con dos variables: la valoracién
“intrinseca” dada por el grupo social (el papel de los especialistas, cientificos e
historiadores es fundamental aqui), basad aen sus caracteristicas ontologicas, y
enlavaloracién extrinseca dada por elmedio, por la cultura y por el mercado, como
mercaderia a ser vendida o “mercadoria simbolica” (2011, p.359).

Por outro lado, o bem cultural ainda pode ser o lugar das identidades e suas respectivas
referéncias culturais. Dessa maneira, 0s sujeitos histéricos e sociais, pelo olhar de cada um e
da coletividade, transformam sua cultura e sua arte que preservam fragmentos da memodria,
das lembrancas, do conhecimento e dos modos de fazer e sentir. Entdo, 0s sujeitos, ao
transformar seus bens em torno da sua cultura e da sua arte, comportam elementos que
preservam fragmentos da memoria, pelo olhar de cada um, 0s sentimentos, os conhecimentos,
0s instintos, as percepcdes, as pulsdes, 0s gostos, as tradicdes.

Nesse contexto, o valor da autenticidade, dos direitos autorais e da propriedade
intelectual impde a dificuldade de compartilhar os critérios de representacdo das referéncias
culturais. Portanto, o quando avaliamos esteticamente certos patriménios com critérios de
valorizacdo que se subordinam a concepg¢des eurocéntricas e hegemonicas, isso permite a
construcdo de objetos estéreis, pois que apartados de seu contexto. Isso se contrapbe as
memorias silenciadas e aos lugares apagados ou destruidos, as sobreposicdes de igrejas e
palacios sobre lugares sagrados, trafico de objetos, espdlio de guerra conferindo uma
importancia.

Com efeito, o ato de eleger, selecionar e preservar um bem cultural para as futuras
geragdes sempre foi uma conduta humana, de um prestigio simbolico que se da e se recebe,
neste caso, de um poder sem conflito simbdlico que emana como valor de um bem cultural
gue necessita reconhecer que coexistem identidades cujos valores muitas vezes estdo
implicitos em conflito com interesses difusos, ou seja, o0 olhar sociologico se voltou para 0s
codigos de conduta, da sua submissédo a vontade do ato.

Os patriménios culturais sdo uma polifonia poderosa, produtora de sentidos,
constituida, dialeticamente, de bens materiais, assim como de naturais, imateriais,
manifestacdes, expressdes advindas da espontaneidade das culturas e da pluralidade de atores
e grupos de varios niveis sociais e territoriais. Essa diversidade ontologica produz uma
materialidade artistica, historica e cultural, além disso, atravessa a temporalidades histéricas,
imaginarios sociais, politicas, praticas e processos patrimoniais de diferentes de classes,
status, estilos e ethos.

Para que o bem cultural (material ou imaterial) seja patrimonializado, é necessario que

ocorra a valorizagdo deste bem e lhe seja conferido o status de patrimonio cultural, natural,
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historico e artistico. Essa patrimonializacdo pode ocorrer em locais abertos ou fechados, como
monumentos, pragas, casarios antigos, museus e obras de artes, reconhecidos como bem
cultural mével ou imdvel. O processo tem inicio com a identificacdo, a selecdo ou a aquisicao
do bem cultural, seguidas das acOes de pesquisa, conservacdo e documentacdo que
possibilitam expor um cenério real vivido, que, por sua vez, valoriza a memoria social
individual e coletiva.

Segundo Regina Abreu, “patrimonializar passou a significar um processo de escolha
de determinados bens ou artefatos capazes de simbolizar ou de representar metaforicamente a
ideia abstrata de nacgdo e seus corolarios, como a ideia de humanidade” (2015, p.04).

A patrimonializacdo € uma forma ampla de preservacgdo, ocorre com a noc¢ao de bem
cultural, histérico, artistico, natural, ou seja, 0 bem cultural, neste sentido, € um suporte de
informacdo, de uma vontade, que é prova, testemunho de existéncia ou de um fendmeno e
com a sua posteriormente comunicagao.

Essa patrimonializacdo pode ocorrer ex situ ou in situ, incluindo, nesta ultima, o
complexo arquitetdnico, que se constitui como um conjunto de objetos e equipamentos
diversificados e polivalentes, com espacos representativos do meio ambiente, na sociedade.

Pensar em patrimonializacdo num sentido de acdo, de método, nos remete com
frequéncia ao sentido de expor, de representar, de comunicar. Por outro lado, patrimonializar
remete ao sentido de registrar, de guardar, de representar, de expor e de comunicar.

A categoria patriménio cultural € uma das maneiras de se chegar a compreensao do
conceito de cultura, aqui entendida como processo dinamico de producdo de sentido,
constituido de um sistema cognitivo, estrutural, simbdlico, determinado por valores, normas e
regras cotidianas, que opera sob varias formas e engloba dimensdes politicas, econdmicas e
sociais.

A concepgdo de bem cultural imaterial implica uma relagdo bilateral, ao suportar a
ressignificacdo no tempo e no espacgo, e certamente esta ligada aos interesses difusos de
homens e mulheres, por onde articulam-se usos e sentidos de um espago-corpo-tempo das
referéncias culturais, que por si dao unidade a aspectos imateriais e materiais da cultura, e
assim as reconhecem como significante de sua realidade social e cultural.

O entendimento sobre patrimdnio cultural imaterial parte historicamente da nocao de
arte, que se constitui como um bem cultural, que €, por sua vez, plural, resultante de uma
atividade criadora, continuada e conjugada da humanidade, da natureza, e nessa condi¢do
religa presente, passado e futuro. A identificacdo e a classificagdo da dindmica social de

grupos diversos estdo na base do conceito de referéncia cultural adotado pelas politicas
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patrimoniais nacionais, mas ndo estdo na base das préaticas patrimoniais estaduais, que
valorizam seus bens culturais esteticamente de acordo com o imaginario social e sua forma
patrimonial.

Logo, os bens culturais sdo marcados pelas experiéncias vivenciadas pelos sujeitos
num espago-corpo-tempo e estdo intrinsecamente relacionados com a ordem moral e
valorativa de uma sociedade, comunidade ou individuo.

Uma das chaves para o entendimento do bem cultural material € a nocdo de
“monumento”, termo antigo e atual devido a sua capacidade de ressignificagdo no tempo e no
espaco. Para Alois Riegl,

en el sentido mas antiguo y primigénio, se entedieuma obra realizada por la mano
humana y creada com el fin especifico de mantener hazanas o destinos individuales

(0 um conjunto de éstos) siempre vivo y presentes em la conciéncia de las
geraciones venideras (2008, p.23).

Do complexo ao simples, um bem cultural pode ser uma obra de arte, um testemunho,
uma cidade, uma paisagem, uma mdasica, um documento, um brinquedo, uma danc¢a, uma
festa. Nesse sentido, importante atentar para as seguintes consideracoes de Riegl:

aqui es verdadeiramente importante tener presente que todo monumento artistico,
sinexcepcion, es al mismo tempo um monumento histérico, pues representa um
determinado estadio de laevolucion de las artes plasticas para el que, em sentido
estricto, no se puede encontrar ningunasustitucion equivalente. yla inversa, todo
monumento histérico es tambien um monumento artistico, pues incluso um

monumento escrito tan insignificante como, por ejemplo, uma hojita de papel con
una breve nota intrascendente (2008, p.25,).

A complexidade de eleger um patriménio cultural imaterial para as futuras geracoes
estd na capacidade de eles serem transitorios, mdveis, mutaveis, efémeros, fluidos, que
residem na teia de significagOes da cultura, dependendo do grau de conservacéo e valorizacdo
que esse bem cultural carrega. “Asi pues, de acuerdo com los conceptos actuales, no
hayningun valor artistico absoluto, sino simplemente um valor relativo, moderno” (RIEGL,
2008, p.27).

Nesse sentido, Riegl tece os seguintes comentarios:

el testimonio puede ser um monumento escrito, por médio de cuyalectura se
despiertanideascontenidas em nuestra consciéncia, o puede ser um monumento

artistico, cuyo contenido se capta de um modo imediato por médio de los sentidos.
(2008, p.25).

O bem cultural ainda pode ser o lugar das identidades e dos objetos. Portanto, é como

uma polifonia, cria vozes, sons, imagens, objetos, que compdem uma harmonia, mas ndo uma
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harmonia singela, singular, e sim complexa porque envolve a cultura de cada um de nés, um
devir no sentido como a masica, a arte, a danca, a festa, o prazer, o0 som.
Remonta a um a passado comum, ligado as ideias de herancga, legado e tradicdo, e por
tudo que contem um sentido para nés. Segundo Riegl,
si nos declaramos partidarios de la concepcion de la esséncia del valor artistico, tal y
como, con impetu irressistible, se ha configurado en la época mas reciente como
resultado final del conjunto de la inmensa atividade investigadora del siglo xix en la
historia del arte, no podremos em adelante de (monumentos histdricos y artisticos),

sino solamente de (monumento histéricos), y exclusivamente em este sentido
emplearemos el término a partir de ahora (2008, p.28).

Os valores dos monumentos, em especial os valores rememorativos e de
contemporaneidade, colocam o valor artistico numa perspectiva cultural, compreendem um
periodo histérico socialmente construido de valores historicos que exercem primeiramente
uma funcdo memorial e monumental. Conforme Riegl,

proximidade a las exigéncias de la moderna voluntad de arte, exigencias que,
certamente, estanaun mas lejos de encontrar uma clara formulacion y que em rigor

nunca laencotraran, puesto que varian incessantemente de um sujeto a outro y de
uno a outro momento (2008, p.28).

Para Alois Riegl (2008), os monumentos, e estendendo as obras de arte, sdo aqueles
eventos que se pretende imortalizar, sacralizar, do materialismo fisico da arte, dando-lhes uma
certa autonomia, por meio de valores e sentidos da sociedade moderna. Assim sendo, 0
conceito de vontade da arte moderna, kunstwollen, criado pelo referido autor em 1903, postula
a “vontade” como uma forca do espirito humano e das manifestacdes concretas desse espirito,
ligadas a questdo do conhecimento e de sua propria visdo de mundo.

O valor do bem histérico discutido por varios autores requer que o sujeito do
patrim6nio possua um conhecimento, uma ancestralidade a ser seguida, mantida e reproduzida
por determinadas vidas sociais. Sabemos que, quando retiramos o bem cultural do seu
contexto, corremos o risco de projeta-lo somente em seu tempo cronol6gico e esquecemos, ou
mesmo ndo sabemos, que devemos projeta-lo em seu tempo social, cultural e econdmico,
reafirmando a nocdo de heranca cultural, tal como se depreende das seguintes palavras de
Figueiredo et al.:

En tanto que existe un elemento que, articulado con los demas, acaba por dar
definitivamente al concepto de patrimonio cultural su remate mas inmediato, el
concepto de herencia que forma parte del mismo concepto en idiomas como el

inglés por ejemplo, . Segun Riegl (2003), el concepto de patrimonio cultural se
origina en la comprensién de lo que hoy se Ilama proceso de patrimonializacion,
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como “culto” al monumento, formador del hombre moderno y cuya importancia del
pasado esta materializada en el presente (2011, p.06).

O patriménio cultural representa um papel importantissimo no cenario nacional, na
defesa pela pluralidade, diversidade e democratizacdo do pais. J& os legisladores e o0s
especialista de outras areas confundem a diferenca entre os termos material e imaterial e 0
desenvolvimento tedrico e pratico que esses termos engendram, pois possuem trajetorias e
temporalidades diferentes. Existe uma teoria € uma politica em tempos historicos que
envolveu os bens culturais de grupos sociais diversos.

No campo do patriménio cultural imaterial, existe um sujeito culto e outro popular em
negociacdo. De um lado, esta um sujeito historico, que usa, normatiza e regula os bens
culturais nacionais a partir de um saber-fazer patrimonial, que se torna presente, ndo somente
nos discursos, mas reproducdo da pratica, no processo e na politica publica, e, de outro, um
sujeito social fragmentado sendo recriado por um sujeito culto dentro da préatica patrimonial,
no meio de um conflito de interesses difusos e coletivos disformes.

A patrimonializacdo dos bens culturais nacionais remete as teorias e as praticas das
disciplinas de conservacao e restauracdo dos bens culturais de natureza “material” e decorre
de procedimentos técnicos que vdo desde as praticas do tombamento até seu registro
audiovisual. Para Figueiredo et al. (2011), seria caracterizada por:

el proceso de patrimonializacion de la cultura y de la naturaleza posee cierta
antigiiedad, pero su génesis moderna se reporta a la preocupacién por proteger los
monumentos en la Francia post revolucion. se observan una serie de acciones
puntuales en varios paises relacionadas con la proteccion del patrimonio, hasta el
reordenamiento del tema a partir de la creacion de la UNESCO (organizacién de las
naciones unidas para la educacion, la ciencia y la cultura) en 1946 y de las reuniones
y encuentros cuyo objetivo fue elaborar protocolos para la proteccién de lo que se

comenzO a llamar patrimonio y de los elementos culturales que deberian ser
preservados (2011, p.04).

A patrimonializacdo moderna pressupde entdo que as referéncias culturais vém até as
instituicdes patrimoniais a fim de participar democraticamente do acesso & protecdo e a
promocéo do patrimonio cultural brasileiro. O que é o processo de patrimonializa¢do sendo o
reconhecimento de prética cultural cuja demanda advem da sua propria sociedade por meio de
uma legislacdo que ampara as referidas referéncias culturais, ou seja, 0os costumes de um
povo. Entdo, essa judicializacdo da cultura transforma uma pratica social em bem cultural e
cria uma legislacdo que a reconhece e produz uma lei estadual ou municipal.

Ao falar em processo de patrimonializagdo apoiada numa ontologia pluralista e

polivalente num movimento de reducdo, divisdo e integracdo desse objeto, a pratica do
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processo patrimonial necessita envolver as vozes ocultas e as vozes publicas nesse processo
de atribuicéo, eleicdo e reconhecimento de valores a compreensdo de que multiplos agentes
atribuem valores distintos as referéncias culturais para as preexisténcias culturais.

Desse modo, nota-se que a relacdo do bem cultural com sua producdo material e
imaterial, com aquilo que um determinado grupo social ou a sociedade considera como
relevante e confere o status de patrimonio cultural, move a agcdo daqueles que o fazem e pela
regra que agem, naquilo que faz fazer socialmente produzido, & medida que um saber
reproduz uma representatividade social.

Com efeito, o registro do bem cultural imaterial tornar-se um direito ou néo, que se
contradiz, do estatico ou efémero. Querer coloca-lo numa caixinha de conforto do pesquisador
¢ assassina-lo na sua continuidade, pela infinidade do que seja cultura e suas representacdes
plurais e diversificadas, a partir das multiplas significagdes e interpretacdes do uso que se faz
deste.

Atualmente, ndo tem como entender o patrimonio cultural imaterial sem entender o
processo de patrimonializacdo dos bens culturais, e 0 conceito de patriménio cultural cruza e é
cruzado por realidades controversas, sua compreensao interdisciplinar se torna necessaria
como forma de trabalho. Conforme Figueiredo,

de esa forma, el patrimonio se ubica como concepto con dos variables: la valoracién
“intrinseca” dada por el grupo social (el papel de los especialistas, cientificos e
historiadores es fundamental aqui), basada en sus caracteristicas ontoldgicas, y en la

valoracion extrinseca dada por el medio, por la cultura y por el mercado, como
mercaderia a ser vendida o “mercadoria simbolica” (2012, p.358).

A nocgdo de “patrimonio cultural imaterial” € recente na historia das ciéncias, ¢ uma
sintese moderna de composic¢des epistémicas cuja necessidade € atender o social, o cultural e
econdmico e que permita a articulacao dessa categoria.

Para Francoise Choay, em seu livro Alegoria do Patrimdnio sobre a hegemonia
cultural no campo patrimonial moderno francés (2001),

0 campo patrimonial da franca e, sob denominagdes diversas, no mundo inteiro, €
palco hoje de um combate desigual e incerto, no qual, porém, o poder dos individuos
permanece grande e em que a ordem de um prefeito, de um inspetor dos
monumentos histéricos, de um arquiteto, ou de um administrador do patriménio

ainda pode mudar o destino de um monumento ou de uma cidade antiga (2001,
p.213).

Para José Reginaldo Gongalves, o patrimonio cultural constitui-se por uma categoria

de pensamento, “os chamados ‘patrimonios culturais’ tornaram-se objeto de uma obsessdo
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coletiva, depois de sua ilimitada expansdo semantica expressada pela no¢do de ‘patrimonio
intangivel’”” (GONCALVES, 2007, p.239), devido ao alargamento semantico ap0s a no¢ao
dos patriménios intangiveis. Segundo Gongalves,
pois nesse inflaciona mento ha o risco de trivializarmos o potencial descritivo e
analitico que possa ter a categoria, além dos riscos propriamente politicos e que

consistem na eliminacéo das forcas dessa categoria como instrumento de luta pelo
reconhecimento publico de grupos e de individuos (2007, p.239).

Para esse autor, as pessoas vao olhar para a historia do patriménio e vao se perguntar
por que, nesse periodo, ocorreu uma corrida entre as culturas em reconhecer seus bens
culturais. No campo da arqueologia, Sandra Pelegrini (2009) define e divide categoricamente
0 patrimdnio cultural em trés tipos de sitios patrimoniais: os naturais, os culturais e 0s mistos.
E os bens culturais que integram esses sitios também se dividem em bens materiais (ou
tangiveis) e imateriais (ou intangiveis). Ademais, 0s bens tangiveis ou materiais se
subdividem em dois tipos: bens mdveis e bens imoéveis (PELEGRINI, 2009, p.27). H4, de

certo, muitas categorias de patriménio.

2.2.1 Interdisciplinaridade e Patriménio
Existe uma linha ténue no processo patrimonial entre o saber, o poder e o fazer.
Segundo Olga Pombo,
podem ser convocados em favor da importancia cognitiva e heuristica da
interdisciplinaridade para o futuro do conhecimento humano: i) nivel e metafisica;

ii) nivel transcendental; iii) nivel antropolégico; iv) razdes culturais e historicas; v)
especificidade da instituicdo escolar (1993, p.177).

O patrimonio cultural pertence a um campo de conhecimento interdisciplinar, abrange
uma area que envolve questdes de ordem tedrica e préatica, € objeto de estudo de vérias
disciplinas e se manifesta com apelo obrigatério a diversas areas do conhecimento, como
direito, antropologia, sociologia, arqueologia, historia, arte, biologia, museologia, com
interface na area de educacdo, economia, entre outras. Dessa maneira, produz um campo de
conhecimento abrangente e com reflexdes polivalentes.

Esse campo de conhecimento vem se expandindo nas Gltimas décadas, resultando em
um campo de pesquisa cada vez maior. Disciplinas como a de conservagdo e restauragao
surgiram a partir da necessidade de pesquisadores de diversas areas do conhecimento para
lidar com um diversificado acervo material cujos objetos e conceitos sdo alheios a suas

disciplinas de origem, e tornou-se mais intenso nas Gltimas décadas devido a complexidade da
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vida atual, frente as diversas problematicas da sua prépria histéria social como campo de
conhecimento.

Essa area de pesquisa € complexa porque envolve questbes ndo somente multi e
interdisciplinares, mas se propde a uma aventura transdisciplinar, como estudo
transdisciplinario, e precisa dar conta da complexidade da vida social, de maneira que possa
abarcar elementos sociais, culturais e econdmicos pelos quais as “culturas” tangenciam,
atravessam ou perpassam.

A dindmica do objeto de estudo é uma das discussdes que permeiam o sistema das
ciéncias humanas e sociais: “muitas dessas experiéncias ndo sdo efetivamente experiéncias
interdisciplinaridades mais simplesmente multidisciplinares (ou pretendendo sé-lo)”
(POMBO, 1993, p.177).

No campo das ciéncias humanas, muitos pesquisadores abordam a categoria
“patrimonio cultural” a partir de diferentes teorias e linha analiticas e propdem alternativas
para seu entendimento conceitual a partir de um discurso romantico e apaziguador sobre a
diversidade cultural, o que pouco contribui para as questdes de valorizacdo cultural que
envolvem as culturas e os bens culturais no processo de patrimonializacdo hodierna, “Trata-se
de um campo com muitas disputas e um circuito préprio de circulagdo de ideias, praticas,
artefatos, profissionais” (ABREU, 2015, p.04). Cada area cientifica do campo do patriménio
possui suas problematicas e maneiras de lidar com seus objetos cujos limites e fronteiras ndo
sdo bem definidos que por sua vez decorrem de um deslocamento e ampliacdo de conceitos
diversos importados das areas consolidadas da arquitetura, do urbanismo, da antropologia e da
historia (CHOAY, 2001).

O pensamento interdisciplinar aborda fenbmenos complementares, concorrentes e
antagbnicos, ndo somente entre uma ordem e uma desordem, descartando completamente o
movimento do pensamento linear. Ele se transforma numa acéao politica — comunicacional.

A prética interdisciplinar entre os campos e as disciplinas parecem com uma grande
varzea, que, quando cheia, se aproxima dos objetos e, quando esvazia, se distancia dos objetos
para poder observar suas interfaces. Sentia-se um verdadeiro abismo de ideias e contradicoes,
muitas vezes necessario por conta do foco investigativo e interpretativo que se distanciava dos
conflitos sociais e epistémicos da pesquisa. A reflexdo relacional ou processual em sua
interdisciplinaridade ajuda na compreensdo com dicotomias adjacentes, dualidades e
polissemias conceituais.

Essa compreensdo do que se quer registrar ndo permite a dicotomia do material e do

imaterial ou vice-versa. Essa diferenca decorre de uma forma de pensamento dualistica e do
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proprio entendimento do que era patrimoénio cultural naquela época. Todavia, no contexto
institucional, continua e se observar a mesma dicotomia e ambiguidade sobre os termos
material ou imaterial neste respectivo pensamento dual.

O objeto interdisciplinar do patrimoénio cultural, com seu ordenamento juridico
politico, leva o pesquisador a interagir com as culturas de varias maneiras, abre para
discussdes sobre os direitos culturais das memorias coletivas e dos saberes para além das
interacdes entre as areas consolidadas do campo patrimonial. Nesse sentido, “O patriménio
existe como forca politica na medida em que ¢é teatralizado: em comemoragfes, monumentos
e museus” (CANCLINI, 2008, p.162). Portanto, existe uma préatica de dialogos sobre o
reconhecimento cultural que se d& na sociedade no processo patrimonial. A maioria das
praticas conservadoras é regida por conceitos cientificos e politicos comuns com forte apelo
aos repertdrios fixos de tradi¢cGes contidas em objetos.

As préticas patrimoniais hodiernas lidam com descobertas de uma identidade a ser
preservada ou restaurada. Sao duas formas de patrimonializagdo: o processo juridico politico
praticado pelo governo federal e o processo legislativo dos 6rgdos estaduais e municipais.

O agente, como instrumento educador ou legitimador, faz uso de um formalismo
historico juridico que compreende as legislacdes, 0s instrumentos e as condutas que atribuem
valores e definigdes a elementos constituintes da cultura material e imaterial de novos
sujeitos.

Ante a especializacdo e a disciplinaridade do conhecimento cientifico, Olga Pombo
considera:

uma das manifestacdes mais caracteristicas desta condi¢do fragmentada do saber é o
fendmeno da institucionalizacdo generalizada da atividade cientifica (...) por outras
palavras, substituimos o espanto e a curiosidade pelo gesto simples da manipulagéo.
(...) também no plano das formas de compreensdo de si mesma da nossa
modernidade esta situacdo disciplinar teve, e continua a ter, uma influéncia
consideravel (...) o homem se vé hoje forcado a abandonar (ou sera recalcar?
eliminar? ou superar?) o seu desejo de unidade de conhecimento. sentindo-se
incapaz de satisfazer esse desejo de compreensdo, o homem abandona essa tarefa a
competéncia dispersa e restrita de especialistas os quais, em contrapartida, o
abandonam a ele pois Ihe ndo devolvem uma imagem unitaria do mundo em que
vive, lhe ndo oferecem uma teoria unificada no interior da qual ele possa encontrar

pontos firmes de referéncia para a compreensdo da sua propria condicdo (1993,
p.175).

O faz fazer das agdes preservacionistas e do saber-poder das politicas patrimoniais
cruzam informagdes com as diferencas e as desigualdades da diversidade cultural, formando

um jogo de interesses no culto patrimonial em disputa pela representacéo cultural desvelado
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pela propria ciéncia moderna. da consciéncia de um jogo do saber-poder a partir das politicas
publicas patrimonial.

Segundo Cavalcanti (2007), o decreto n° 3.551, de 04 de agosto de 2000 —
complementado pela resolugcdo n° 1, de 03 de agosto de 2006 (DOU 23/3/2007) —, é o
principal marco legal da atuacdo relativa ao patrimonio cultural imaterial no Brasil. A
aprovacao e a promulgacéo desse decreto podem ser entendidas como a culminancia de um
processo de investimentos politicos e intelectuais realizados pelos dirigentes e pelos técnicos
do IPHAN, iniciado em 1997 na cidade de Fortaleza, capital do Estado do Ceard, com a
realizacdo do seminario “Patrimonio imaterial: estratégias e formas de protecdo”, do qual
resultou a Carta de Fortaleza. A convencdo para a salvaguarda do patriménio cultural
imaterial, celebrada pela UNESCO, em Paris, no dia 17 de outubro de 2003, foi ratificada
pelo governo brasileiro por meio do decreto n°® 5.753/2006. Com base nessa legislacdo,
instaura-se 0 conjunto de politicas publicas de cultura que configuram o contexto
contemporaneo do patrimonio cultural imaterial.

Ao mesmo tempo, sua adogdo significou assumir que a atribuicdo de valor patrimonial
a objetos e acOes ndo é prerrogativa exclusiva do estado e de seus representantes. Os sujeitos
gue mantém e produzem bens culturais, antes disso, sdo vistos como atores fundamentais
nesse processo, em dualidade com os conceitos de folclore e tradicdo do culto patrimonial na
modernidade. A primeira estratégia € a espiritualizacdo esteticista do patriménio. A segunda é
a ritualizacdo historica e antropoldgica.

O Brasil avanca no controle dos bens culturais materiais e imateriais, cujo objetivo é a
preservacdo de uma identidade nacional para as futuras geracdes. No entanto, vai deixando
lacunas quanto a transparéncia de uma construcao social historicamente compartilhada, como
faz o IPHAN através de seu método INRC, que, de forma muito rapida e a fim de atender a
exigéncias muitas vezes burocraticas ou externas, ndo ddo conta do proprio processo de
valorizacdo e critérios para sua conservacdo. Por conta dessa rapidez, institucionalizam o
patrimonio cultural.

Recorrente é a utilizacdo de fotografias e videos como forma de registro do bem, como
se as praticas patrimoniais fossem capazes de patrimonializar o0 espontaneo e assim se
congelam em seus bancos de dados.

Para a historia do patrimonio cultural brasileiro, registra-se a passagem de um bem
cultural material em “pedra e cal” (FONSECA, 2009), para um bem cultural imaterial dos

saberes-fazeres ditos “tradicionais” de grupos sociais diversos.
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Em nivel internacional, a Organizacdo das Ac¢des Unidas para a Educacdo, a Ciéncia e
a Cultura — UNESCO se tornou uma grande agéncia internacional. Em suas tentativas de
universalizacdo da categoria “patrimonio cultural”, tem aperfeicoado os conceitos buscando
defini-los de forma colaborativa em prol dos estados-membros e a fim de atender as
necessidades das comunidades internacionais, e define, na célebre convencdo internacional de

2003, o patrimonio cultural imaterial como:

1. entende-se por “patrimdnio cultural imaterial” as praticas, representagdes,
expressdes, conhecimentos e técnicas - junto com os instrumentos, objetos, artefatos
e lugares culturais que Ihes sdo associados - que as comunidades, 0S grupos e, em
alguns casos, os individuos reconhecem como parte integrante de seu patriménio
cultural. este patriménio cultural imaterial, que se transmite de geracdo em geragao,
é constantemente recriado pelas comunidades e grupos em funcéo de seu ambiente,
de sua interagdo com a natureza e de sua histéria, gerando um sentimento de
identidade e continuidade e contribuindo assim para promover o respeito a
diversidade cultural e a criatividade humana. para os fins da presente convencéo,
serd levado em conta apenas o patrimdnio cultural imaterial que seja compativel
com 0s instrumentos internacionais de direitos humanos existentes e com 0s
imperativos de respeito mdatuo entre comunidades, grupos e individuos, e do
desenvolvimento sustentavel.

2. 0 “patriménio cultural imaterial”, conforme definido no pardgrafo 1 acima, se
manifesta em particular nos seguintes campos: a) tradicGes e expressdes orais,
incluindo o idioma como veiculo do patriménio cultural imaterial; b) expressdes
artisticas; c¢) praticas sociais, rituais e atos festivos; d) conhecimentos e préaticas
relacionados a natureza e ao universo; e) técnicas artesanais tradicionais (UNESCO,
2003).

E sua forma de protecdo (metas e diretrizes), salvaguarda, é definida como:

3. entende-se por “salvaguarda” as medidas que visam garantir a viabilidade do
patriménio cultural imaterial, tais como a identificacdo, a documentacdo, a
investigacdo, a preservacdo, a prote¢do, a promocao, a valorizacdo, a transmissdo —
essencialmente por meio da educacdo formal e ndo-formal — e revitalizacdo deste
patrim6nio em seus diversos aspectos.

4. a expressdo “estados partes” designa os estados vinculados pela presente
convencdo e entre 0s quais a presente convencao esta em vigor (UNESCO, 2003,
p.03).

Em nivel nacional, o patrimdnio cultural é resguardado pelo Instituto do Patrimonio
Historico e Artistico Nacional — IPHAN, autarquia do Ministério da Cultura, conforme
historico apresentado por Castro e Fonseca (2008), criado em 1937, com 0 nome de Servi¢co
do Patriménio Historico e Artistico Nacional — SPHAN, fundamentado com base em
instrumentos legais, protocolos internacionais, pesquisas cientificas e de um corpo técnico
atuante.

A missdo do Instituto é “promover e coordenar o processo de preservacdo do
patrimonio cultural brasileiro para fortalecer identidades, garantir o direito a memoria e

contribuir para 0 desenvolvimento socioecondémico do pais”
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(http://portal.iphan.gov.br/pagina/detalhes/314). Ele possui representacdes em varios estados

brasileiros por meio de superintendéncias regionais localizadas no norte, nordeste, centro-
oeste, sudeste e sul do pais.

O IPHAN possui a incumbéncia de preservar o patriménio cultural, por meio da
interferéncia dos governos, nas esferas federal, estadual e municipal. Com efeito, os estados
brasileiros passam a criar suas proprias legislac@es e instituicdes patrimoniais para administrar
seus bens culturais.

Com efeito, a convencdo da UNESCO (2005), alem de estabelecer 08 principios
diretores, para construcdo de pontes entre 0os povos, define os conceitos de diversidade
cultural e interculturalidade. Referem-se a existéncia e a interacdo equitativa de diversas
culturas, assim como a possibilidade de geracdo de expressdes culturais compartilhadas por
meio do dialogo e respeito mutuo.

De tal anélisis, Manuel Gutiérrez concluye que en los casos analizados esta
patrimonializacion, materializada en los expedientes de inscripcion, constituye “un

falseamiento oportunista de la realidad etnografica” cuyo fin Gltimo seria la
“expropiacion estatal” de las culturas locales (pp.25-26) (LOPEZ, 2017, p.182).

A apreciacdo de um patriménio imaterial assume uma dupla possibilidade, o poder
interpretativo e o status do patriménio como elemento perpetuador da memdria de grupos
sociais e como objeto de mercadoria simbdlica cultural em conflito com a definicdo na
UNESCO, que, dessa maneira, ndo possui conceito cientifico e sim um consenso atendendo
0s interesses internos e externos.

Contudo nos debates e estudos sobre a modernidade latino americana, a questdo dos
usos dos patrimdnio continua ausente. € como se o patrimdnio histérico fosse

competéncia exclusiva de restauradores, arquedlogos e musedlogos: os especialista
do passado (CANCLINI, 1997, p.22).

Quem as patrimonializa ndo sdo sujeitos separados, mas sujeitos envolvidos na trama
da interculturalidade, em intercambio, de troca, conflitos, histdria de interagcdes e migracoes, a
interacdes com as outras muitas culturas. Os grupos sociais podem ter relagdo com o passado
ou ndo, ndo precisam estar acorrentados a um certo passado tradicional religioso, podem
decidir sobre um conjunto de bens, de festas e atividades culturais que seja significativo para
eles, a que atribuem um sentido de vida, pois organizam, produzem, gerenciam essas

atividades.


http://portal.iphan.gov.br/pagina/detalhes/314)
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Outro sentido que vai impregnar o imaginario patrimonial sdo as nocdes de risco e
perigo, fendmenos erosivos e destrutivos ocasionados pela intensificagdo do turismo, de
guerras civis, regimes politicos.

Para José Gongalves (1996), ha “a perda” das identidades, e este sentido da vida torna-
se cada vez mais dificil definir por autorreferéncia. Os usos dos bens fazem parte do bem
cultural e, nessa condicdo, ligam o presente ao passado e este ao futuro (CANCLINI, 2009). E
propbe-se a estudar 0s usos dos aspectos materiais e imateriais do som automotivo em seus
processos interculturais, com processos de patriménializacdo a entender a relagdo dos grupos
culturais com seus bens culturais e de que forma eles articulam esses bens.

A metodologia foge das correntes formalistas cuja nogdes romantizam as culturas
populares ou mesmo aquelas no¢des que valorizam o0s aspectos monumentais dos objetos e,
em contrapartida, os petrificam em seus bancos de dados. A categoria de patrimonio cultural é
vista como um conjunto de repertérios culturais, em processos culturais distintos e conflitivos,
que podem ser usados de varias maneiras e com varios significados, podendo ser um
comportamento, um objeto, novas maneiras de produzir as festas. Depois de duas décadas em
qgue a globalizacdo foi declarada como destino inevitdvel da modernidade, se comeca a
estudar a variedade de intercambios, desencontros e desigualdades que ela provoca. Portanto,
faz-se necessario adotar uma perspectiva intercultural para entender quando os bens se tornam
patrimonio e ndo uma definicdo do que é patriménio.

Para Nestor Garcia Canclini (2008), a etnografia recente do século XXI entende a
dimensdo patrimonial como uma constru¢do social. Logo, o patrimonial ndo consiste na
necessidade de riscos e propriedades intrinsecas dos objetos, sendo de valores que lhes séo
atribuidos por determinados sujeitos de varios campos da cultura. Ndo que os objetos nédo
importem, mas porque digamos que aquilo é mais importante que outros.

A memodria social ndo vive s6 do passado, vive no presente, tampouco vive da
oralidade ou de suas expressdes culturais. Estas disputam, manipulam. No entanto, o papel
decisivo destas instituicbes controla as agendas econdmicas, 0 poder interpretativo e das
difusdes midiaticas analdgica e digital.

O que fazer com o patriménio cultural na modernidade, que condi¢des temos de reunir
elementos para que ele seja preservado? Um elemento importante para a definicdo de
patrimonio cultural é o de arte, mas ndo existe nenhum consenso universal de sua definicdo. A
estratégia é unir os usos da diversidade cultural, metodologia que une diversas matrizes do

patriménio cultural.
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Toda essa categoria de patriménio — musica, danga, movimento religioso — ndo cabe
num mapa, com identificacdo e depois categorizacdo, pois como categorizar a diversidade
cultural? Um percurso tedrico que dé conta dessa problematica tem por objetivo discorrer sobre
conceitos do patrimdnio cultural em seu contexto social, politico, econdémico e cultural.

Concordamos com Gongcalves (1996) que devem haver limites para a categoria de
patrimonio cultural, sob a velha ideia de um nacionalismo romantico e apaziguador das
identidades culturais.

A prética controversa do som automotivo, de certa maneira, rompe com essa ideia de
referéncia cultural estabelecida pelas politicas do patriménio que centram o0s elementos da
cultura e da identidade em valores fixos de tradi¢cbes condensadas em objetos ou territorios.
Por outro lado, antagoniza o formalismo juridico das condutas dos agentes patrimoniais e dos
valores culturais historicamente construidos, e aprofunda as relagcGes de poder e cultura da
vida social que faziam os conflitos e interesses difusos.

Para compreender essa multiplicidade de sentidos, para dar uma organizacao coerente,
criaram a metodologia INRC. Para trabalhar com os processo comunicacionais interculturais,
necessitamos de novos estudos sobre a etnografia dos usos dos patrimoénios, pelos campos do
direito, da comunicacgéo e da educacao, por exemplo, que permitam uma ligacdo estreita com
dados econdmicos e sociais. O objeto patrimonial no campo da arquitetura e da historia
avanca com estudos no contexto da interculturalidade. O que esta em jogo nas condutas das
culturas no processo de legitimacdo patrimonial é o ato de eleger e valorizar as préaticas
sociais da producao humana.

O uso do conceito de referéncia cultural € uma questdo de interdisciplinaridade. Essa
nocdo remete a ideia de localizacdo de expressdes e manifestacdes culturais, o que néo
permite uma dindmica fixando valores construidos socialmente, valores historicos,
excepcionais, originais, fixando os objetos no tempo e no espago do bem cultural.

A ancestralidade é um bem imaterial em que, geralmente, o idoso detém o
conhecimento e 0 mantém por meio da oralidade, da repeticdo, das préticas, da heranca e da
consciéncia historica — com base na historia social do patriménio cultural, destaca-se a
dualidade do pensamento daqueles que separaram o conceito e assim a ambivaléncia que ele
promove tanto na estrutura quanto na confus@o conceitual de sua estrutura, que, por sua vez,
sofre desgaste por causa da falta de articulacdo dialética critica entre os conceitos de material
e imaterial (ou intangivel) como ferramentas de interpretacdo das manifestacGes culturais com
relacdo a representacdo do patrimdnio cultural. Observa-se uma alta representatividade da

classe dominante e uma baixa ou quase insuficiente da subalterna.
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Nossa problematica se centra na valorizagdo cultural de préaticas sociais a partir do
culto patrimonial hegemdnico que estdo voltadas para a importancia de um passado simbdlico
das préaticas sociais das culturas.

O reconhecimento de um patrim6nio cultural imaterial assume uma dupla
possibilidade, como elemento perpetuador da meméria de grupos sociais diversos ou como

objeto de mercadoria simbolica e material na trama dos processos patrimoniais.

2.3 Praticas e politicas patrimoniais no Estado do Para

Como as nocBes de patrimdnio cultural imaterial e de instrumento de registro ainda
ndo estdo consolidadas, a confusdo com o tombamento e as préaticas tradicionais de
preservacdo tem sido inevitavel (CASTRO, 2008, p.98).

O processo estadual é composto de atos normativos do Poder Executivo e do
Legislativo, com base numa prética patrimonial politica juridica e num processo patrimonial
que produz uma documentacdo e comunicagdo social (signo serve para comunicagao), com
vistas a enfatizar uma estrutura preservacionista, que tem como propositos as seguintes acoes:
colecionar, guardar, tombar, registrar, expor, salvaguardar.

O Estado do Paré esta na vanguarda em seus processos de patrimonializacdo dos bens
culturais imateriais, iniciados ao final da década de 1980, com a criacdo da Constituicdo
Estadual promulgada em 05 de outubro de 1989°, juntamente com o Maranh&o e o Piaui, que,
desde 1990, dispde sobre legislacdo de protecdo ao patriménio cultural imaterial.

Segundo Castro e Fonseca (2008), o Maranhdo foi o primeiro estado brasileiro a
mencionar explicitamente a prote¢do ao patrimonio cultural imaterial, sob a lei n° 5.082, de 20
de dezembro de 1990. O estudo realizado por Castro e Fonseca sobre os processos de
patrimonializacdo nacional sobre a legislagéo estadual por 12 estados brasileiros ndo se pauta
no processo de patrimonial politico legislativo e sim numa andlise cronoldgica das normas
juridicas e sua aplicacao (bens imateriais, pessoas, grupos).

Em nivel regional, no Par4, o processo de protecdo aos bens culturais inicia com a
criacdo da 12 diretoria regional, que havia sido implantada em 1979, e respondia também
pelos estados do Amazonas, Acre e Rondodnia, além dos entéo territorios federais do Amapa e
de Roraima. Ao longo da década de 2000, os governos estadual e municipal promoveram a

restauracdo de diversos bens, destinando-os a usos culturais e turisticos. S&o exemplos das

6 Publicada em encarte do Diario Oficial do Estado, de 06 de outubro de 1989. Publicada no Diario Oficial do
Estado, de 27 de outubro de 1989.
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acOes de preservacdo o Forte do Castelo, o antigo hospital militar, a Igreja de Santo Alexandre
e o Colégio Jesuitico, além da Catedral da Sé.

Dentre as instituicdes patrimoniais paraenses, encontramos 0s 0rgaos governamentais:
Departamento Historico, Artistico e Cultural, da Secretaria de Estado de Cultura do Para
(DEPHAC/SECULT-PA), Assembleia Legislativa do Estado Do Pard — ALEPA; fundagéo
Cultural de Belém — FUMBEL; e Camara Municipal de Belém — CMB. Tais institui¢cdes, no
conjunto, juntamente com o IPHAN, operacionalizam o patrimoénio cultural material e
imaterial paraense por meio de legislacBes, programas, projetos e politicas publicas.

O patriménio cultural imaterial paraense é formado, segundo o IPHAN, pelas
seguintes manifestacdes: Cirio de Nazaré, que ocorre na cidade de Belém do Par; Festividade
do Glorioso Sdo Sebastido, localizada na regido do Marajo; carimbd, localizado nas
mesorregides do nordeste paraense, area metropolitana de Belém e localidades da ilha do
Marajo; e modos de fazer cuias do Baixo Amazonas, das comunidades indigenas da regido,
assim como outras modalidades de patriménio em tramite pelo 6rgéo.

Segundo a ALEPA, temos, como patriménio cultural imaterial: “o classico Re x Pa”;
“Festa de lemanja”, “Feira Pan-Amazonica do Livro”, “musica gospel”, “feira agropecuaria”,
“aparelhagem de som e seus simbolos”, “comidas tipicas”, “peca de teatro”, “ritmos”, entre
outros. E, pela CMB, temos: a Escola de Samba “Rancho ndo posso me amofinar”; 0 evento
“Marcha para Jesus”; o evento “Louvor Norte”; e 0 respectivo patrimonio imaterial foco da
pesquisa, “sonorizacao e estilizagdo automotiva”.

Ressalte-se que outros estados possuem processos patrimoniais, como é o caso de Sdo
Paulo, que elege como bem cultural imaterial o “samba rock™, o “sanduiche bauru”. A Babhia,
por exemplo, elegeu a “banda Olodum”, e o Maranhdo, o “Saldo do Livro de Imperatriz”
(Salimp), a “Exposicdo Agropecuaria de Imperatriz” (Expoimp) ¢ o “Festejo de Sdo José de
Ribamar”, entre outros elementos da cultura brasileira.

O Estado é composto por um corpo social no qual se articulam agentes, instituicdes,
equipamentos e instrumentos, que carregam interesses difusos e poderes obliquos em
conflitos nas relacGes de atribuicdo aos valores artisticos, historicos e simbélicos das culturas
populares, o que esta se sucedendo nas rela¢des sociais no campo patrimonial, pela construgdo
social que se faz a respeito deste pelo Estado e pela inddstria cultural.

Ao analisar as normas e as motivacbes em jogo nas acOes de legitimacdo dos
patriménios culturais imateriais, ampliamos nosso olhar para as transformacdes estéticas e
politicas dos valores culturais numa sociedade industrial e capitalista que tem como base o

consumo e o interesse numa dimenséo social em conflito entre hegemonicos e subalternos que
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atendam aos interesses e aos novos valores imbricados nesta nova fase do capitalismo
moderno.

As praticas sociais, as manifestacfes e as expressdes culturais sdo inven¢des humanas
criadas dentro de cada grupo que interage em sociedade ao longo do tempo, possuem sua
estrutura e hierarquia social, sdo territérios em disputa, cujos interesses se encerram no
individuo, no territério, o que, por sua vez, faz com que os papéis e as funcdes sociais
interrelacionem-se criando espacos produtivos de dialogos.

Na analise das politicas patrimoniais estaduais, se observou as condutas dos agentes
sob a nogdo de identidade e representacdo social como formas de preservagdo para a
reconhecimento dos bens culturais

Por outro lado, os valores culturais construidos historicamente pela politica regional
reconhecem incialmente o valor histérico e ambiental, depois os valores artisticos e culturais.
A legislacdo existente sobre o patriménio cultural é abrangente e foram encontrados
referéncias de valorizagdo que permite o registro de bens culturais, grupos, objetos e coisas.

O pedido de registro de um patriménio cultural ndo é imediato. Ele possui um sentido,
uma norma, uma motivacdo, e normaliza-se com a construcdo coletiva dos valores cultural
eleitos pelos agentes envolvidos durante o processo patrimonial que possui um registro na
forma de inventario, livro ou dossie que permite sua manutencao e agdes de salvaguarda.

Os elementos até aqui apresentados neste topico dizem respeito ao ambito estadual.
No entanto, por sua vez, no processo de patrimonializacdo municipal, exposto mais
detalhadamente a seguir, o registro ocorre através da formalizacdo de um projeto lei que
atribui valores as referéncias culturais, identificando elementos significantes das culturas
populares que estdo conectados a valores e atitudes do “mercado”, justificando, a partir da
geracdo de empregos e renda, a escolha de determinada expressao cultural como “gosto” e

“ritmos” ligados ao imaginario social.

2.4 A Justificativa Arbitraria do Processo Patrimonial do Som Automotivo — do pedido
ao veto municipal

O questionamento sobre a universalidade dos valores culturais abre um caminho social
e politico para a histéria do patrimdnio cultural nacional. A proposta deste item ¢é
compreender a conduta dos agentes no processo de valorizacdo estética do bem cultural
imaterial, neste caso do Som Automotivo, cujo cenario é o municipio de Belém do Para.

A estratégia € compreender a valorizacéo a partir de uma espiritualizagdo esteticista do

bem cultural, com base na representacdo das praticas e das expressdes culturais. A segunda é
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a ritualizagdo histérica do culto patrimonial, no que confere as acbes de preservacao
produzido pelos instrumentos legais. O pedido de registro de um patriménio cultural ndo é
imediato. Ele possui um sentido, uma norma, uma motivacdo, e normaliza-se com a
construcdo coletiva dos valores cultural eleitos pelos agentes envolvidos durante 0 processo
patrimonial que possui um registro na forma de inventario, livro ou dossie que permite sua
manutencdo e agdes de salvaguarda.

As pessoas, a partir do seu ponto de vista, propdem diferentes formas de valorizacéo e
conservacdo cultural, cuja construcdo social se ocupa de identificar e eleger costumes,
identidades e valores advindos das necessidades das culturas pelo reconhecimento publico.
Portanto, estamos diante de um processo de atribui¢do de valores a bens culturais negociaveis.

Segundo Canclini, “O estudo dos processos de legitimacao cultural ¢ uma das vias
para explicar os poderes obliquos que misturam instituicfes liberais, habitos culturais e

movimentos sociais” (1997, p.215).
lustracéo 49 — Associagdo do Som Autopwotivo do Para — SAP — Exposicdo Seminario UFPA-NAEA (2018)

on:na Malhe oris (2018

A partir da patrimonializacdo moderna entdo permite que o movimento cultural do
som autootivo cuja dindmica é aberta e divergente, que reconhece e agencia sua préatica social
venha discutir e propor um lugar para sua representacao social. Neste sentido, a Associacéo
dos Som Automotivo do Pard — SAP, num esforco pela visibilidade de seus direitos e
aceitacdo de sua pratica social, solicita o registro de seu bem cultural como patriménio
cultural imaterial através do processo de patrimonializacdo municipal na cidade de Belem-PA.

A Associacdo do Som Automotivo do Para — SAP juntamente com o vereador e
presidente da Camara Municipal de Belém Mauro Freitas e advogados da instituicdo



108

iniciaram o processo de inscricdo sob o n° 1289/2016 de 14 de dezembro de 2016 até a
provacgéo do projeto de lei n. 064/2017 de 04 de setembro de 2017.

A instrucdo do pedido junto a Camara Municipal de Belém — CMB levou em média
dois anos para ser aprovada, que reconhece a pratica social do som automotivo como
patrimdnio cultural de “natureza imaterial” do municipio, sob a chancela “Sonorizagdo e
Estilizacdo Automotiva”, cujos valores foram pautados a partir do uso dos ritimos musicais do
brega pelo movimento do som autmotivo, "levando o ritmo brega para todos os lugares”.
Ainda assim como outros valores "que gera renda”, "que € uma coisa cara"

Dessa maneira, aprovado por unanimidade por outros parlamentares, bem como
relatores e acessores da referida instituigdo. O processo de patrimonializagdo ocorreu na
Camara Municipal de Belém — CMB, Comissdo de Justica, Legislacdo e Redacdo de Leis. Os
parlamentares presentes na audiéncia foram os vereadores Mauro Freitas, Elenilson Pontes,
Joaquim Campos, Henrique Soares, Sargento Silvano e Fabricio Gama, além da presidente da
Associacdo de Som Automotivo do Pard, Dr.2 Michele Bastos.

No entanto, foi vetado em 06 de outubro de 2017, pelo prefeito de Belém Zenaldo
Coutinho e arquivado posteriormente. Segundo entrevista dos integrantes da Associacdo do
Som Automotivo, “o pedido ndo foi para frente por falta de unido dos integrantes do
movimento cultural”.

Segundo o site da Camara Municipal de Belém (2017), “o projeto aprovado marca o
dia 07 de agosto como a data para comemorar 0 ‘Dia do Som e Estilizacdo Automotiva em
Belém’” e passa a integrar o calendario oficial de datas e eventos do municipio.

A Cémara Municipal de Belém é representada por vereadores e prefeito da capital
como 0Orgao representativo do povo paraense com regimento interno instituido pela Resolugéo
n° 15, de 16 de dezembro de 1992, com autonomia para legitimar e preservar os bens culturais
do estado.

O interesse dos estados brasileiros em incluir nas politicas publicas de cultura a
questdo do patrimdnio cultural imaterial é crescente e vem-se disseminando também
entre 0s municipios. Em 2007, além dos 12 estados que ja tém legislacdo de
preservacdo do patriménio cultural imaterial, outros ja tinham projetos de lei, como,

por exemplo, o Rio de Janeiro, o Rio Grande do Norte e Sdo Paulo (CASTRO;
FONSECA, 2008, p.91).

O processo patrimonial praticado pela Camara de Municipal de Belém — CMB data da
década de 1980, com legislacédo para a protecdo do patriménio cultural de Belém, através da
lei n° 7180, de 19 de outubro de 1981, que dispGe sobre o Conselho de Protecdo do
Patrimdnio Cultural de Belém do Para. Essa lei organiza a preservacdo patrimonial do
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municipio através da Secretaria Municipal de Educacgéo e Cultura e do Conselho Municipal de
Protecdo do Patriménio Cultural, como 6rgdo consultivo e de assessoramento do Poder
Executivo municipal acerca dos bens moveis e imdveis de significativo valor cultural. Apesar
de ndo citar a palavra “imaterial”, j& mencionava a protecdo das “manifestaces culturais de
valor arqueoldgico, histdrico, etnogréfico e artistico”.

O processo de patrimonializacdo estadual comega no ano de 1989, com inclusdo dos
direitos culturais da populacdo na Constituicdo do Estado do Pard, promulgada no Palacio da
Cabanagem, em Belém, no dia 05 de outubro de 1989, pelo Presidente da ALEPA Mario
Chermont, e publicada no Diario Oficial em 27 de outubro de 1989.

Todo processo de patrimonializacdo necessita de instrumentos legais, parametros
técnicos e condutas para que aconteca a valorizacdo de um determinado patrimonio cultural
nacional. O processo acontece nas esferas federal, estadual ou municipal. E uma prética
institucional antiga que comega no Brasil no inicio do século XX, com o tombamento dos
bens culturais ditos “materiais”, em especial monumentos, obras de arte e arquitetura da
cidade, e sdo considerados significantes da sociedade brasileira. O instrumento legal que
organiza a protecdo do patrimdnio historico e artistico brasileiro € do ano de 1937. O decreto-
lei n° 25, de 30 de novembro de 1937, é do Presidente da Republica Getulio Vargas e do
Ministro da Educacdo Gustavo Capanema, e desde entdo vem sofrendo transformacdes em
suas politicas e praticas patrimoniais. O ano de 1988 marca um evento histérico com a
Constituicdo Federal Brasileira, pois € quando o Estado garante a todos o pleno exercicio dos
direitos culturais e 0 acesso as fontes da cultura nacional, incluindo e reconhecendo neste
momento o patrimonio cultural imaterial. Segundo Castro e Fonseca (2008, p.17), o Decreto
n° 3.551, de 04 de agosto de 2000 — complementado pela Resolugdo n° 1, de 3 de agosto de
2006 (DOU 23/3/2007) —, é o principal marco legal da atuacéo relativa ao Patrimonio Cultural
Imaterial no Brasil.

Sob o senso comum, muitas questdes foram levantadas pela sociedade, desde as mais
polémicas até as gozacOes e satiras encontradas em jornais e redes sociais, cuja repercussao
foi nacional, como uma préatica social controversa que envolve questfes ambientais de
poluicdo sonora e sociais ao lado das defasagens e das contradi¢Ges das leis na sociedade
brasileira no que tange a aplicacao e a fiscalizagéo das leis.

O processo de democratizacdo da cultura em todo territorio nacional € intensificado a
partir da Constituicdo Federal de 1988. No processo de patrimonializagdo municipal, assim
como no estadual, ndo se observou o uso de inventérios ou livro de registro como ferramenta

para a instrucdo e a manutencao dos bens culturais.
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O pedido é feito através da inscricdo de projeto lei, que é elaborado pelos assessores
da instituicdo, levado a assembleia geral como uma proposi¢do normativa e posteriormente
podera ser ou nao transformado em lei. A instru¢do normativa do projeto de lei é feita pelos
agentes institucionais com auxilio do proprio detentor do bem na elaboracdo da redacdo do
projeto de lei.

Os relatorios e os pareceres que sdo partes constituintes da instrugdo do projeto de lei
baseiam-se na Constituicdo de 1988, Artigo 286, I, Il e IlI, e na Constituicdo Estadual de
1990, respectivamente aos artigos 17, 11l e, cujo conteudo pretende proteger e constituir o
patrimonio cultural paraense. Todavia, ndo existe nenhum especialista historiador ou
antropologo para instrugdo dos projetos que sdo feitos pelos assessores de vereadores e
deputados e depois remetidos as comissdes institucionais para elaboracdo de pareceres e
relatorios, e finaliza com a criacdo de leis com aprovacdo do prefeito ou governador do
estado.

Em regra geral, o processo de votagdo em Plenério das deliberacbes é tomado pelos
politicos durante a votacdo publicamente, que se da pela maioria dos vereadores presentes em
Assembleia no momento da votacdo. N&o € exigida a manifestacdo individual de todos os
presentes. O autor do projeto solicita aos vereadores ou deputados que ocupem Seus
respectivos lugares e convida a se manifestar apenas aqueles que forem contrérios a
proposicdo em analise. Os demais devem permanecer sentados para a verificacdo do contraste
visual entre os favoraveis e 0s contrarios a matéria. Se necessario ou solicitado por algum
parlamentar, pode ser feita a contagem dos votos. Mas ndo ha registro nominal dos votos.

Ja o processo de votacdo nominal ocorre mediante deliberacdo do Plenario ou nos
casos em que se exige quorum de 2/3, de 3/5 ou de maioria dos membros. Nesse caso, ao
colocar o projeto e as emendas em votagdo, o presidente solicita aos vereadores que registrem
0s seus votos, individualmente, no leitor biométrico. Os votos nominais sdo registrados e
exibidos no painel eletronico. O presidente da Camara, ou aquele que estiver presidindo a
reunido, em regra, nao vota, exceto se houver empate. A sancéo é a concordancia do prefeito
com uma proposicédo de lei, transformando o projeto de lei em lei (redacgéo definitiva — Lei
(institui, reconhece, declara). O veto, por sua vez, é o ato pelo qual o prefeito expressa sua
discordancia em relagéo a uma proposicéo da lei.

Os projetos, em sua maioria, sao constituidos por poucas clausulas juridicas e sem o
devido levantamento das demandas sociais e culturais respectivas para sua manutengdo. Foi

observado o projeto sobre a Lei Pinduca, mas nédo existem medidas para sua implementacé&o.
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Outra fato é a duplicidade de projetos referentes ao mesmo bem cultural ou confusdo ao
categorizar um bem como imaterial em ambas institui¢cdes, municipal e estadual.

O veto n°® 11/2017, ao processo patrimonial do som automotivo, foi assinado pelo
prefeito de Belém Zenaldo Coutinho a partir da contestacdo do ministério publico e da
promotoria de Justica do Meio Ambiente e Patrimdnio Cultural do Ministério Publico do
Estado (MPPA), na figura do promotor Benedito Wilson. No documento, dentre as
justificativas, a Prefeitura explica que o reconhecimento ndo se traduz em significativa
manifestacdo cultural e que jamais podera ser reconhecido como grupo formador da sociedade
local, ndo se constituindo nenhuma referéncia a identidade ou a memoria para a sociedade
paraense, sequer propiciando qualquer espécie de legado. Mesmo assim, o referido 6rgédo
decretou, no dia 07 de agosto de 2017, essa data como comemorativa do “Dia do Som e
Estilizacdo Automotiva em Belém”.

Os instrumentos federais legais usados para o embasamento tedrico foram a
Constituicdo Federal de 1988; Resolugdo 204/2006 do CONTRAN; Lei 9.605/98 — Lei de
Crimes Ambientais; e Lei 6.938/81 — Lei da Politica Nacional do Meio Ambiente. Com base
nos instrumentos estaduais, foram evocadas: Lei 7.180/81 — Lei sobre Conselho de Protecao
do Patriménio Cultural de Belém-PA; Lei 7.709/94 — Lei de Preservacdo e Protecdo do
Patrimdnio Historico, Artistico, Ambiental e Cultural do Municipio de Belém; Lei 8.295/03 —
Lei de Criacdo do Fundo Municipal de Preservacdo Histérico e Cultural da Cidade de Belém,
Fundo Monumenta Belém.

No processo de patrimonializacdo estadual, assim como no municipal, o registro do
projeto de lei do patriménio cultural imaterial paraense estabelece uma forma de valorizacéo
cultural identificando os elementos culturais populares como “simbolo”, “estilo” e “ritmos”,
ligados & primeira camada da representacdo social, associados aos elementos do mercado e
justificados a partir da geracdo de emprego e renda e da veiculagdo de expressdes culturais e
artisticas.

O assunto ndo passou incolume para a imprensa local, tanto que ha significativas
consideracOes a tecer a respeito da abordagem que os meios de comunicagdo desenvolveram.
De um modo, as manchetes, as diversas midias — jornal, TV, internet — afirmaram que a
votacdo foi unanime, a partir de titulos como “Vereadores aprovam som automotivo como
patrimonio cultural e imaterial de Belém”.

Dentre os veiculos que trataram desse episodio, selecionamos alguns fragmentos do

Diario On-line:
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Os vereadores de Belém reconheceram o som automotivo como patriménio cultural
de natureza imaterial da capital paraense, em votacdo un&nime na Camara Municipal
de Belém (CMB) nesta segunda-feira (04).

Entre os principais argumento dos parlamentares que aprovaram a lei, esta a geragdo
de emprego e renda que o setor produz e a valorizacdo da cultura.

Para o vereador Elenilson Santos (PTdoB) é importante valorizar pessoas que vivem
disso e que geram empregos. “A constru¢do desses veiculos movimenta a economia
de quem fabrica as pecas, do dono da loja que vende e do vendedor que esta
empregado”, afirmou.

Joaquim Campos (PMDB) acrescentou dizendo que “quem incomoda nas ruas ndo é
quem faz eventos, mas sim os que ndo fazem parte do grupo e que estacionam nos
postos de gasolina e fazem baderna”, declarou ele.

Integrantes da Associagcdo Som Automotivo do Para lotaram a sessdo durante todo o
tempo. Comemorando com entusiasmo cada voto favoravel ao projeto, o grupo
festejou bastante a aprovagéo.

Essa aprovagdo pelo poder legislativo gerou contentamento entre os adeptos da
expressao cultura som automotivo, como se pode observar a partir do depoimento de um
deles:

“Nao queremos s6 a liberagdo do som, queremos a regularizacéo e conscientizacao
tantos dos participantes do som automotivo, quanto da populacdo, para que isso

aconteca de uma forma harmoniosa na sociedade. Estamos muito felizes e
agradecidos”, comemorou Michele Bastos, presidente da associagéo.

Nessa matéria, ha o registro de que faltam mais detalhes no site da Camara Municipal
a respeito da regulamentacdo da categoria a fim de evitar abusos causados pelos sons altos em
diversas partes da cidade, o que se configura, de acordo com legislacdo vigente e ja tratada
anteriormente neste estudo, como um crime ambiental. A matéria afirma ainda que o conceito
de patriménio cultural teria sido criado pela Unesco, em 2003. Entretanto, essa afirmacéo ndo
se fundamenta, pois esse conceito, na verdade, faz parte da politica patrimonial nacional
desde o Decreto n° 3.551, de 04 de agosto de 2000.

O que fica comprovado, a partir dessa pequena, mas importante, amostragem da
abordagem da midia a respeito dos debates sobre o processo de patrimonializacdo sua falta de
conhecimento sobre a historia das politicas e praticas patrimonais que desde 1937 vem
desenvolvendo um trabalho importante para a memoria social do pais

De forma sintética, para que melhor se observem as condutas e 0s instrimentos

utilizados no processo de patrimonializagdo municipal aqui estudado, foi elaborado o seguinte

quadro:
PROCESSO DE PATRIMONIALIZACAO DO SOM AUTOMOTIVO
PROJETO DE LEI NORMAS DO | NORMAS DA | DECISAO
PROJETO DE LEI INSTITUICAO

Projeto de lei 064/2017
reconhece

patriménio  cultural

como

de

Constituicdo Federal de
1988;
resolucdo 204/2006, do

as normas do muncipio
Lei 7.180/81 — lei sobre
conselho de protecdo do

veto 11/2017;
Lei Orgéanica Municipal,
Constituicdo Federal de
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natureza imaterial, no
municipio de Belém, a
sonorizagdo e a estilizagdo
automotiva e da outras
providéncias.

CONTRAN;

Lei 9.605/98 — lei de
crimes ambientais;

Lei 6.938/81 — lei da

politica nacional do
meio ambiente;
Resolucéo 15/92,
regimento interno do
poder legislativo;
resolucdo 624/2016,
regulamenta a
fiscalizacdo de sons
produzidos por

equipamentos utilizados
em veiculos, a que se
refere o art. 228, do
Cbédigo de Trénsito
Brasileiro — CTB

patriménio cultural de
Belém;

Lei organica municipal;
Lei 7.709/94 — lei de
preservacdo e protecdo
do patrimdnio histdrico,
artistico, ambiental e
cultural do municipio
de Belém, dispBe sobre
a preservagdo e a
protecdo do patriménio
histérico, artistico,
ambiental e cultural do
municipio de Belém, e
da outras providéncias;
Lei 8.295/03 — lei de
criagio do  fundo
municipal de
preservacao historico e
cultural da cidade de
belém - Fundo
Monumenta Belém.

1988;

Lei 9.503/1997, dispde
sobre a preservacdo e a
protecdo do patrimdnio
histérico, artistico,
ambiental e cultural do
municipio de Belém, e da
outras providéncias.
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CONSIDERACOES FINAIS

As politicas e as praticas patrimoniais tateiam uma ideia de referéncia cultural que esta
na base das politicas culturais nacionais, funcionando com normas ambiguas, contradi¢des e
paradigmas de valorizacdo do bem cultural nacional. No campo patrimonial, o ato de eleger,
de preservar, faz parte da pratica social de valorizacdo politica, estética e historica,
institucionalizacdo das identidades culturais no campo patrimonial a partir do confronto entre
mercado e politica global do patrimdénio cultural que tem demandado novos pensares e
pesquisas a fim de estabelecer novos parametros para a legitimacao do universo simbolico dos
bens culturais.

O bem cultural ndo necessariamente pode se tornar um patrimonio, ele se mantém no
seio da sociedade por meio de um poder simbdlico subjacente e comunicativo. Como afirma
Canclini, se 0

Signo de privilégios € um instrumento privilegiado para investigar a logica da
diferenciagdo social, 0 modo pelo qual os fatos culturais sdo consumidos em dois

niveis: pelo prazer que proporcionam em si mesmos e pela sua capacidade de
distinguir-se simbolicamente de outros setores (2009, p.84).

A prética sonora automotiva esta em todas as camadas da sociedade, tanto na popular,
guanto na elitista ou na média. Sua ldgica interna é representativa de um prestigio social, cuja
eficacia simbdlica é nutrida pela propria légica do mercado capitalista e por agentes dos
variados segmentos comerciais que envolvem a préatica, atravessados por temporalidades
historicas da vida social dos objetos sonoros que deflagram novas maneiras de consumir na
vida social contemporanea a “estrutura ideoldgica do gosto” (CANCLINI, 2009, p.83).

O termo “arte” ¢ uma palavra que ndo possui um consenso. Mas, se partirmos da ideia
de pensar quando é arte, podemos discutir a complexidade do conceito de patriménio cultural
imaterial, mas, se partirmos do pressuposto de gque a arte € uma atividade intrinseca do ser, e a
cultura é um processo social, como propde Nestor Canclini (2009), que parte da dificuldade
de falar dela deriva do fato de que se produz, circula e se consome na historia social, ndo é
algo que apareca da mesma maneira, pois podemos ter uma no¢do mais abrangente do que
seja referéncia cultural.

Nesse contexto, pode-se considerar que o interesse envolvido no processo de
patrimonializacdo do som automotivo foi uma tentativa de liberacdo de espaco publico para a

pratica social.
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A prética social pode ser considerada como uma cultura hibrida de massa, que
alimenta a inddstria cultural e é por ela alimentada, numa cadeia mercadolégica que envolve
agéncias e agentes locais, nacionais e internacionais, de maneira que 0 proprio movimento
cultural em si ainda ndo se deu conta desta relacdo. Nessa cadeia, o Brasil é a um dos maiores
exportadores mundiais perdendo para a China, e o consumidor final chega a pagar pelo objeto
sonoro um valor 280% a mais do que o valor inciaal do produto.

A partir destas consideracdes, acreditamos que ndo podemos falar que industria
cultural do som automotivo esteja cumprindo adequadamente seu papel, na medida em que
ndo propicia o desenvolvimento de uma “individualidade” autbnoma. Ao invés, absorve as
demandas da cultura popular e fomenta insidiosamente o mercado, além de proclamar quais
devem ser as “paixdes”, 0s sentimentos, 0s gostos dos seus consumidores.

Finalizamos, portanto, que a “paixdo” por som automotivo dos adeptos é subjetiva,
pois tanto 0 mercado quanto as politicas fiscalizadores ndo estdo preocupados com o fazer ou
0 prazer sonoro de seus consumidores e sim com os valores veiculados pelos produtos no
sistema de tributacdo de equipamentos e acessorios, sendo, dessa forma, um produto da
industria cultural e ndo um produto que surgiria espontaneamente da populacdo enquanto
uma cultura originaria das massas.

Apesar de agdes de salvaguarda serem realizadas pela instituicdo federal no Estado do
Para, ndo foi observado dialogo entre as instituicdes patrimoniais das trés esferas do Estado.
Cada uma age independentemente sobre o patrimoénio cultural que Ihe serve de designio de
promocdo de seus proponentes, e muitos dos projetos de lei aprovados e que, segundo a
norma institucional, deveriam se tornar lei a ser implementada ndo saem do papel. Outra
problematica sdo as duplicidades dos pedidos e projetos de lei aprovados encontrados durante
o levantamento, além da falta de precisdo quando se vai categorizar o patrimoénio imaterial
como um processo de tambamento.

Portanto, os documentos levantados, considerados no ambito de uma pesquisa
interdisciplinar numa perspectiva critica de seus postulados sociais e historico, evidenciam
medidas de preservacdo do bem cultural imaterial com base na instituicdo tombamento em
Belém. Essa instituicdo serve de designio de promocgdo dos proponentes a partir do jogo de
condutas dos agentes com base nos parametros institucionalizados das legislagGes, dos
instrumentos de reconhecimento cultural.

Em nivel regional, no Pard, os processos de patrimonializacdo iniciam antes dos
marcos legais federais. A politica patrimonial estadual concebe o conceito de patriménio

cultural de forma ampla e abrangente, a0 mesmo tempo que ela é unilateral as condutas
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patrimoniais federais. Em termos de registro e legitimidade dos processos, encontramos a Lei
n° 7180, de 19 de outubro de 1981, que dispbe sobre o conselho de protecdo do Patrimonio
Cultural de Belém do Para e de outras providéncias e a Constituicao Estadual de 1989.

Num exercicio pela ndo linearidade historica das politicas patrimoniais nacionais,
analisamos as defasagens e contradi¢fes que envolvem o processo, considerando assim a
valorizacdo patrimonial um ato de escolha e de estética que envolve uma saber-poder
propiciado pela propria politica nacional que ndo dialoga com a politica estadual.

Portanto, o processo de patrimonializacdo é um processo de valorizacdo de bens
culturais da construcéo social de valores reconhecidos historicamente e da reconhecimento,
protecdo e legitimagdo aos bens culturais considerados significados daquela sociedade ou
comunidade, partindo, assim, de uma constru¢do coletiva e historica que envolve suas
referéncias culturais. A patrimonializacdo das préatica sociais e sua transformacdo em bem
cultural e a determinacdo de uma referéncia cultural pelos postulados juridicos chegam a
nogdo de localizacéo.

Numa visdo geral, os dados levantados na presente pesquisa revelam os meandros de
um processo especifico de politica pablica em torno dos bens culturais imateriais. Trata-se de
uma pesquisa que esta aberta ao didlogo e a critica, e tem como maior mérito o fato de
abordar uma tema singular, nunca antes explorado. Logo, ensejamos que esta contribuig&o,

por menor que seja, funcione como ponto de partida e de incentivo para novas investigacoes.
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APENDICE A - TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARA
NUCLEO DE ALTOS ESTUDOS AMAZONICOS
PROGRAMA DE POS-GRADUAGCAO EM DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL DO
TROPICO UMIDO
MESTRADO EM PLANEJAMENTO DO DESENVOLVIMENTO

PROJETO: O SOM AUTOMOTIVO - Processo Patrimonial, Estilo Cultural e a

influencia politica e do mercado

ESCLARECIMENTO DA PESQUISA

Esta pesquisa estd sendo realizada para a elaboracdo da dissertacdo de Vanessa
Malheiro Morais, bacharel em Museologia, tecn6loga em Geodésia e Cartografia e discente
do Mestrado Académico em Planejamento do Desenvolvimento (PLADES), do Programa de
Pos-Graduagdo em Desenvolvimento Sustentavel do Trépico Umido (PPGDSTU), da
Universidade Federal do Para (UFPA). O estudo estd sendo orientado pelo
professor/pesquisador Dr. Silvio Lima Figueiredo, do Nucleo de Altos Estudos Amazdnicos
(NAEA) da UFPA, e tem por objetivo pesquisar as relacdes sociais do movimento cultural do
som automotivo a partir de uma pratica social que produz estilos e modos de som e de carro
vinculados ao mercado a nivel local, nacional e global com forte conflitos na sociedade onde
atuam. Ainda assim a pesquisa tem um enfoque nas formas de patrimonializacdo do bem
cultural imaterial, em especial a praticada na cidade de Belém-PA. Para tanto, serdo
entrevistados os adeptos ao movimento cultural que responderdo a perguntas acerca de seus
conhecimentos, suas préaticas e as relagdes sociais que desenvolvem entre si ou com outros
agentes institucionais e individuais presentes no Campo de Relagdes do mercado sonoro e
automobilistico. Um minigravador de voz poderd ser usado para registrar as falas dos
entrevistados e serdo acompanhados durante suas produgdes culturais para a realizacdo de
observacdes e anotacdes, inclusive durante os eventos que venham a participar, sempre com o
pedido prévio de autoriza¢do. Durante as observacfes poderdo ser tomadas fotografias das
pessoas e dos objetos criados, também com o pedido prévio de autorizagdo. As informagdes
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orais, gravacoes e fotografias serdo analisadas para que o objetivo da pesquisa seja cumprido,
ndo podendo ser utilizadas com o intuito de obtencdo de lucro pelos pesquisadores (aluno e
orientador), de forma a ndo expor a nenhum risco os atores sociais envolvidos. Como
beneficio, essas pessoas terdo acesso as informacg6es oriundas da pesquisa, que por meio dela
poderd ser mais bem conhecida e valorizada social e culturalmente diante a realidade
existente. Dessa forma, convidamos a V. Sa. a contribuir para a realizacdo dessa pesquisa
mediante a concessao de entrevistas e de direito de uso de imagens para a realizacdo e
divulgacdo desse estudo. A participacdo na pesquisa é voluntaria, mas é de extrema
importancia para a qualidade dos resultados, e 0s seguintes itens Ihes serdo assegurado: a) O
sigilo sobre as informacdes pessoais do entrevistado que, em sua individualidade, ndo
constituam o interesse deste trabalho ou cujo sigilo tenha sido solicitado pelos respondentes,
com o uso das informacbes e imagens obtidas sendo permitido somente em carater
estritamente académico ou de divulgagédo dos resultados da pesquisa; b) Os danos que possam
vir a ser provocados comprovadamente pela pesquisa serdo amparados e/ou reparados; ¢) Os
respondentes sdo livres para participar e/ou para retirar-se da pesquisa a qualquer momento,
sem haver qualquer forma de represalia; d) Os pesquisadores se disponibilizam a prestar
quaisquer esclarecimentos sobre o desenvolvimento da pesquisa e sobre seus resultados; ) E
assegurado aos artesdos de miriti 0 acesso aos resultados da pesquisa por meio do
fornecimento pelos pesquisadores de exemplares dos trabalhos publicados, em meio impresso

ou virtual, para as associa¢des participantes do estudo.

VANESSA MALHEIRO MORAIS

(Pesquisadora Responsavel)
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CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Declaro que li as informagdes anteriormente apresentadas sobre a pesquisa “O
GRAVE” O artefato do Som Automotivo — Disputas, Processos Patrimonias e Estilos
Culturais, e que me sinto perfeitamente esclarecido sobre o conteddo da mesma, assim como
sobre seus riscos e beneficios. Declaro ainda que, por minha livre vontade, aceito participar da
pesquisa, cooperando com a coleta de informac6es e permitindo o uso de imagens obtidas no
decorrer de sua duracdo sem quaisquer dnus para os pesquisadores, desde que utilizadas para

fins estritamente académicos ou culturais sem finalidade de obtencéo de lucro.

Lugar e data: N

Assinatura do interlocutor da pesquisa RG:
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APENDICE B - ROTEIRO DE ENTREVISTA |

Vocé faz seu proprio som automotivo? Como funciona esse processo?
Onde, quando e como comecou essa pratica do som automotivo?
Quantas tribos do som automotivo vocé conhece e onde elas se reunem?
Quais séo as disputas e as rivalidades entre as tribos do som?

Quais sdo as lojas e as empresas do som automotivo?

Quanto custa montar um som automotivo?

Como ¢ utilizada a tecnologia no som automotivo?

Quais sdo 0s conhecimentos necessarios?

Qual a diferenca entre os estilos e 0s modelos de som entre o sul e 0 norte?

. Quais as preferéncias ou exigéncias de uso e gosto do agudo, do médio e do

grave?

Existe alguma regra para o uso desses objetos sonoros?

Que paixao € essa sobre 0 som autmotivo?

O que é para voceés essa “paixdo”, esse vicio?

Como funciona essa préatica social e quais sdo os conflitos?

Como vocés transformam esse hobby em trabalho?

O que significa ter um som automotivo?

Quais sdo as formas de uso e regras dos objetos sonoros?

Com funcionam as frequéncias sonoras automotivas - grave, médio e agudo,
poténcia?

Quais as preferéncias musicais?

Para que se tornar patrimonio cultural?

Como foi o registro de patriménio cultural na Camara Municipal de Belém?

Quais os interesses em se tornar patriménio cultural paraense?

ROTEIRO DE ENTREVISTA 11

Como funciona o processo de registro do patriménio cultural imaterial na
referida instituicdo?
Quais sdo as competéncias necessarias para ter o registro?

Existe um antropdlogo na instituicdo?
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ANEXOS

Assembleia Legislativa do Estado do Pard - ALEPA

1.

2.

Constituicao do Estado do Para de 1989

Projeto de Lei: n°® 130/2008 - Assembleia Legislativa do Estado do Para.
Autor: Dep. Bordalo. Ementa: Declara como patrimonio cultural e artistico do
estado do Para as Aparelhagens de Som e Seus Simbolos e de outras
providéncias.

Camara Municipal de Belém - CMB

1.

Projeto de Lei: n°® 064/2017 - Camara Municipal de Belém. Autor: Vereador
Marcos Freitas. Ementa: Declara como patrimonio cultural de natureza
imaterial "Sonorizacdo e Estilizacdo Automotiva".

Veto Municipal Oficio n° 312/2017- GAB.PREF.BELEM, de 06 de Outubro de
2017.

Lei n® 7180 de 19 de outubro de 1981 - Dispde sobre o conselho de protecéo do
Patriménio Cultural de Belem do Para e da outras providéncias.

Lei n° 8.295 de 30 de dezembro de 2003 - Dispde sobre a criagdo do Fundo
Municipal de Preservacdo do Patrimonio Cultural da Cidade de Belém - Fundo
Monumenta Belém, e d& outras providéncias.

Lei n® 8.620, de 28 de dezembro de 2007 - Reconhece como Patrimonio
Pulblico de Belém as Aparelhagens de Som de Belém, e da outras
providéncias.
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PROJETO DE LEI N° 130/2008

MATERIA EM REGIME NORMAL

Origem: INTERNA
Autor: DEP. CARLOS BORDALO
Entrada: MESA DIRETORA Data da Entrada: 28/05/2008

Ementa: Declara como Patriménio Cultural e Artistico do Estado do Para as Aparelhagens
de Som e seus Simbolos e da outras providéncias. (Parecer da CCJ FAVORAVEL
ao VETO TOTAL) (Avulso 94, pag. 20).
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Observacao:
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Patrimbnio Cultural e
Para as

aparethagens de som e seus simboios e

da outras providéncias.

A ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DO PARA estatui e eu sanciono a

seguinte Lei.

Art. 1° Fica declarado como Patriménio Cultura e Artistico do Estado do Para, para
fins previstos nos artigos 17, lil e 286, 1, I da Constituicdo do Estado do Para, as

aparelhagens de som e seus simbolos.

Art. 2° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicagdo.

Palacio do Governo, em 29 de maio de 2008.

ANA JULIA DE VASCONCELOS CAREPA
— Govemadora do Estado do Para

TADO BORDALO
Partide dos Trabalhadores/PT

Gabinete do Deputado Bordale - PT
Rus do Aveiro, 130 —xsla 3P10 - 3° Andar - Cidude Velha - BelénPA
CEP: 664010-070 —~ Tel 32134368 7 3212-0125(fax)
Emasil: depbordslodalepa.pagov.br
Acompsnhe o trabalho do parfsmentar pelo www.blogdobordalo.com
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JUSTIFICATIVA

A manifestacdo cultural e artistica da populagdo € uma manifestagdo espontanea da
forma de viver de uma sociedade no fempo e no espaco. Por meio dele se expressa

{’%

o~
P

¢ imagindric de uma época em termos de exaltagdo, independeniemente das

diferengas sociais, econdmicas e politicas.

Pesquisa "O Tecnobrega de Belém do Pard e os modelos de negécio abertos”™
ronaido lemos - Rio de Janeiro (RJ} - 17/372008 16:22 - 114 volos -

amostra do textc
O presente relatdrio € resultado das pesquisas de campo, quantitativa e qualitativa,
realizadas na regido mefropolitana de Belém do Para no ano de 2005.

Agradecemos a todos os que contribuiram para a elaboragdo e execugdo desta
pesquisa, em especial aos artistas, produtores, comerciantes e demais agentes da
cadeia do tecncbrega em Belém, que deram enfrevistas e forneceram informagdes
indispensaveis para o levantamento de dados e & compreensdc do funcionamento
do mercado estudado.

Este trabalho ndo teria sido possivel sem o apoio e a confianga do Intemationat
Development Research Centre (IDRC), que acreditou e reconheceu a importancia
deste projeto. Um agradecimento especial & Alicia Richero, por toda a atencdo
dedicada ao projeto ao longo de sua realizagdo.

Por firm, um agradecimento a todos os que contribuiram para a conclusio satisfatoria
desta pesquisa, nas mais diversas formas de apoio, e que, por comporem extensa
lista, nos é impossivel cifar todos nominalmente.

e

Este texto € resultado das pesquisas qualitativa e quantitativa realizadas no mercado
tecnobrega paraense para projelo Open Business Models - Latin América, com o
objetivo de compreender como funciona a cadeia dos agentes deste cendrio cultural.

O mercado tecnobrega do Para compde uma industria cultural que adota um modelo
de negécio distinto da maioria de cutros mercados musicais: neste cenario, o direito
autoral sobre as masicas dos artistas ndo constitui a fonte de renda nem confere ao
artista exclusividade sobre sua criag8o. Embora o tecnobrega seja um dos principais
ritmos musicais do Para, o modelo de negdcio adotado por esse mercado é pouco
conhecide e, muitas vezes, incompreendido por setores hegeménicos da indUstria
musical, que tém na produgdc de CDs e no recolhimento dos direitos autorais parte
da renda gerada para sua sustentacio.

O tecnobrega, estiio musical tipico de Belém do Para, foi criado a partir do brega
tradicional1 produzido durante os anos de 1970 e 1980. A partir da década de 1990
ccorreu uma série de reformulagdes no brega tradicional que provocou a
emergénecia de diferentes eslilos desse género musical, como tecnobrega,
bregacalypso, cybertecnobrega e bregamelody. Embora origindrios do brega
tradicional, tais esfilos sdo resultado de diferentes inovagdes musicais: o

e

y
r

/"
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bregacalypso nasce na década de 90, entre os anos 2001 e 2003 foi criado o &

lecnobrega e, a parlir deste, os estiios cybertecno e melody.

As festas e shows de tecnobrega sZc¢ majoritariamente restritos zos bairros da
periferia de Belém do Para. Apesar dessa delimitagio sécio-espacial é possivel
afirmar que a musica brega consegue atrair as suas festas um piblico consideravel.
Estima-se que as aparelhagens e as bandas de musica brega realizem cerca de
3.164 festas e 845 shows por més na regi@c mefropolitana de Belém, =
respectivamente. Isto certamente faz das festas e shows de tecnobrega uma das
formas de entretenimento mais populares da regifo metropolitana de Belém. Os
ndmeros impressionam ainda mais quando consideramos um modelo de mercado
musical particular e distinto, sem a presenga de grandes gravadoras ou
selos.

Neste contexto, apresentamos aqui uma andlise do mercado de tecncbrega
paraense, procurando entender a dindmica e a relevancia deste fendmeno cultural
no Para. As festas, os shows de tecnobrega e a rede de relacionamentos desse
estiic musical sdo fendmenos culturais ricos que apresentam uma expressao cultural
musical especifica, além de um modelo de negdcio diferenciade e com uma
dinamica prépria, distinta do mercado tradicional da masica.

O trabalho esta dividide em 8 partes, incluindo esta introduc3c e a conclusdo. O
segundo capitulo apresenta a metodologia utiizada para a realizacdo da pesquisa
acerca da musica tecnobrega do Paréd. O terceiro procura familiarizar o leitor com a
histéria do brega, desde os anos 70, mostrando como este estilo musical se
consolidou em Belém e se transformou, dande origem a outros estilos musicais, tais
como. brega pop, tecnobrega, brega melody, etc. A partir do quarto capitulo este
trabalho concentra-se no mercado tecnobrega.

Dessa forma, nesta segdo analisamos o modelo de negécio implementado por este
mercado, ou seja, seu funcionamento, redes de refacdo, interacdo enfre os atores,
direito autoral, etc.

da o quinto capitulo concentra-se na caraclerizacdo de cada agente do mercado
tecnobrega: aparelhagens, festeiros, artistas, DJ's, reprodutores ndo autorizados,
vendedores de rua, efc.

Por apresentar um modelo de negdcic muito distinto da industria fonografica
tradicional, o sexto capitulo dedica-se & andlise da distribui¢do e divulgaco dos CDs
e DVDs de tecnobrega. Como sera observado, o tecriobrega os artistas do
tecnobrega divulgam suas mdsicas de forma muito peculiar, se comparado a outros
mercados da musica.

Por fim, o sétimo capitulo mostra a importancia econémica do fendmeno cultural do
tecnobrega em Belém; neste caso, sdo apresentadas informacgdes relacionadas ao
faturamento, aos empregos diretos gerados, a venda de CD's e DVD's desse
mercado, entre outras informacdes.
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“DEPUTADO BORDALO — PARTIDO DOS TRABALHADORES/PT

Emenda Modificativa ao Projeto de Lei N°.130, de 28 de maio de 2008.

Art. 17 Allera © ArL 1° do Projeto de Let N".‘iéﬁ, de 2805 2008, que passa ater 2 seguinte
redacds:

“Art. 1. Fica declarado como Patriménio Cultural e Artistico do Estado
do Para o Ritmo Tecnobrega, as Aparelhagens de Som e seus simbolos,
para fins previstos nos artigos 17, {ii e 286, |, i, lll da Constituigdo do
Estado do Para .

Saldc Plenario “Newton Miranda™. BelémiPa, 17 de maio de 2010.

E YA ,_)(9
=-PUTADO BORDALD

Partido dos TrabalhadoresiPT

Justificativas: Considerando a importancia da valorizagSo da cultura regional, e da necessidade de
nos gpropriarmcs de uma cultura tipicamente popular, que retrata ¢ modo de vida do cotidiane do
fOSSo povo € que apresento a seguinte emenda 3o Projeto de Le: de minha autoria.

C Tacnobrega nasceu na penferiz de Belém, com arisias que, marginalizados,
n30 se asscciaram & gravadoras nem $é penduramm nos ganhes com direifes sulorass,

As bandas ro passado Scupavan uma posicEo de destasue ng mercade brega

e tradicionais, hoije, s&o dependentes das Aparelhagens de Som. que ocupam um paps! central no

tecnobrege, realizands fesias e agindo coms poncipal divulgador do estio musical

-{: O mercado fecncbregs envolve uma rede diversificada de alores sedais. Estiln

\‘« que vem conquisiende espago cada vezr mas importants na capdal e no intenpr do Estade. O
ﬁ'\; Aumento do piblicc nas festas, 2 melhoria na producio dos CDs 2 DVs, 2 mclusdo de clubss
oy, sofisticades no circulo bregueiro, @ criagdo de programas iocais de radic e televisic e a realizagdo do

- \ (\j shows bregas em fEfiaﬂcS importantes no intenicr do Estado, permuti 2 musica brega se expandr por
b . Outras regides da cdade e afrawr um piblico cada vez mais diversificado, ndo se concenbando

':br f/;peﬁas nas camadas mais pobres ¢a populacdo do Pars.
f_;f "/ Desta forma, pretendemos preservar para o usuffuls de lodes os cidadécs ¢
p‘i/ ~ Ritmo Tecnobrega, as Aparelhagens de Som e seus simbclos, orguthosamente, paraense. (fonte: C
tecnobrege parzense e o mcdeto de negdoo aberio, projeto de pesquisa realizada por Open
Business Models — Latin
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TA T Gabinete do Deputado Carlos Bordato — PT/Pars
Rua do Aveire, 130 ~ sala IP10 - 3° Andar - Cidzde Veils ciém/PA
CEP: 66020-070 - Tel. 32134368 7 3242-0125(fax}

Emiali: depbordalo@alepa.pagovbr \ﬁsﬁf
Acompanhe ¢ trabaihe do parlamentar pelo www.blogdobord
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DEPUTADO BORDALO — PARTIDO DOS TRABALHADORES/PT

Transcriciio dos artigos citadog da Constituigio do Estado:

Art 17 E competéncia comum do Estado e dos Municipics, com a Uniso:

it — protager os documentos, as obras e outros bens de valor histérico, artistico e cultural, os
monumenias, as paisagens naturais notaveis e os sitios arqueologicos;

Art. 28€ Constitui patrimonio cultural paraense os bens de natureza miaterial ou imaterial, tomados
individualienle ou em conjunto, portadores de referéncia & identidade, & ac3o, 4 memdria dos
diferentes arepos formadores da sociedade paraense, nos quais se incluem:

t —as formas de expressie;

H—os mvvios de eriar, fazer e viver;

I — as o 1odes clentificas, artisticas e tecnolégicas;

IV — 25 atras, objetos, documentos, edificagdes e demais espagos destinados as manifestagdes
arfistico. -t oernis;

V — as -dades, os edificios, os conjuntos urbanos e sitios de valor arquitetdnico, histérico,

paisag’=l  adistico, arqueoldgico, paleontoldgico, ecolégico, cientificos e inerentes a relevantes
narrativee, 1 nossa histéria culfural;
V-3 o't indigena, tomada isoladamente e em seu conjunto.

KA Ao

UTADQ BORDALO
Partido dos Trahalhadores/PT

Gabinete do Deputads Carlos Bordalo — PT/Pars
Run da Aveira, 130 - sala 3P10 - 3° Andar - Cidade Velhs - Belém/P4A
CEP: 66020-070 ~ Tel. 32134368 / 321 2-0125(fax)
Entails depbordalo@alepa.pagov.br
Acompanbe o trabathe do parlamentar pelo www.blogdebordale.com
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GOVERNO DO ESTADO DO PARA
MENSAGEM Ne¢ 010/2011-GG 4 Belém, 13 de abril de 2011.

-~

Excelentissimo Senhor

Deputado MANOEL CARLOS ANTUNES
Presidente da Assembleia Legislativa do Estado
Local

Senhor Presidente,
Senhoras Deputadas,
Senhores Deputados,

Venho comunicar a Vossas Exceléncias que nos termos do artigo 108,
pardgrafo 1°, da Constitui¢io Estadual, resolvi vetar integralmente o Projeto de Lei
n° 130/08, de 16 de margo de 2011, que “Declara como patriménio cultural e artistico do
Estado do Par4, o ritmo tecnobrega, as aparelhagens de som e seus simbolos, e d4 outras
providéncias”

Com efeito, em que pese sua relevincia quanto a prote¢do do ritmo musical
“tecnobrega”, exclusivo do Estado do Pard, onde foi criado e repercute cultural e
artisticamente, certamente reverbera um dos bens cuja guarda e preservacdo também
compete ao Estado-Membro, qual seja, as manifestagdes culturais e artisticas tipicas dos
locais onde ocorram.

Porém, o mesmo néo se pode afirmar quanto as aparelhagens de som e seus
simbolos, os quais ndo passam de meio material da divulgagdo do ritmo em questdo, que
ndo detém significagdo cultural ou artistica, mas meramente técnica (sem qualquer
inovagdo tecnoldgica) e comercial (os simbolos, marcas de propaganda).

Assim, como o cerne da lei aprovada é um sé artigo (o 1°), onde se constitui
a protecdo artistica cultural para o ritmo (até esse ponto constitucional), se a redagio dele
fosse até ai, ndo estaria contaminado pela inconstitucionalidade. Mas, ao estendé-la para o
meio sonoro e marcas de divulgacdo do ritmo, foge do conceito destinado a protegdo
cultural e artistica imaterial. Entdo, acaba por torna-la inconstitucional em seu todo. Isto
porque, além desses meios ndo se enquadrarem na protecdo dada pelo artigo 17, inciso III
e artigo 286, incisos I, II, e III, da Constitui¢do do Estado, ainda invade matéria de
competéncia privativa da Unido.

Haja vista que aparelhagens de som e marcas das pessoas juridicas ou
fisicas que as produzem e exploram comercialmente na divulgacio do ritmo sé podem ser

]
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passiveis-de prote¢do pela legislagao civil e comercial, de competéncia Federal, a qual trata
da protecdo ao direito de propriedade da tecnologia, invento marcas e expressoes de
propaganda.

Portanto, embora o Estado do Pari possa editar lei tratando do assunto
cnfocado, nos termos do Projeto de Lei ora analisado, este ¢ barrado por
inconstitucionalidade, pois o paragrafo 2°, do artigo 108, da CE, determina que o veto
parcial s0 possa atingir o artigo integralmente e nio somente parte dele, como ocorre no
presente caso,

Eis o 4amago da questdo, sinteticamente abordada, quanto &
inconstitucionalidade parcial do artigo, fato que obriga seu veto integral, haja vista o que
dispde a CF em seu artigo 22, incisos I e XXIX.

Todavia, ainda que fosse possivel o enquadramento constitucional quanto ao
ritmo musical em tela, concomitantemente é invidvel quanto as demais disposi¢des do
artigo 1°, do Projeto de Lei aprovado. Isto porque ele trata de proteger as aparelhagens de
som, bem como as marcas que as exploram, conflitando com a Constituicio Federal, pois
a competéncia legislativa para sua regulacéo é da Unido, através da legisla¢io federal civil,
comercial e de propaganda, nos termos do art. 22, incisos I ¢ XXIX, da CF. Essa legislacdo
¢ o proprio Cédigo Civil (que resguarda os direitos autorais, intelectuais, de forma geral), a
Lei da Propriedade Industrial (Lei n° 9.279, de 1996), a Lei de Software (Lei n° 9.609, de
1998) e a Lei n°® 11.484, de 2007.

Como bem expresso no portal do INPI (Instituto Nacional de Propriedade
Industrial) marcas e patentes fazem parte de uma grande drea do direito chamado
Propriedade Intelectual,

Patente € um titulo de propriedade tempordria sobre uma in vengdo ou
modelo de utilidade, outorgados pelo Estado aos inventores ou autores ou outras pessoas
fisicas ou juridicas detentoras de direitos sobre a criagdo. Em contrapartida, o inventor se
obriga a revelar detalhadamente todo o conteiido técnico da matéria profegida pela
patente,

Marca, segundo a lel brasileira, ¢ todo sinal distintivo, visualmente
perceptivel, que identifica e distingue produtos e servicos de outros andlogos, de
procedéncia diversa, bem como certifica a conformidade dos mesmos com determinadas
normas ou especificagoes técnicas.

Ora, ndo se pode proteger uma aparelhagem de som como patrimonio
artistico, cultural ou tecnolégico, pois sua tecnologia nio tem nenhuma inovagdo técnica, a
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qual n&o esteja ao alcance da produgdo industrial comum, sem reserva de qualquer patente
industrial, como assim enquadra a Lei Federal. E, quanto as marcas dessas aparelhagens,
na verdade sdo marcas de expressdo e propaganda mercantil das pessoas que as exploram
comercialmente, sujeitas a prote¢do, assim como as patentes, nos termos da retrocitada
legislagdo federal.

Consequentemente, o artigo 1° do Projeto em comento passa a ser disposicio
natimorta, pois ao tratar de matéria reservada 4 Unifo Federal (normas sobre propriedade
intelectual, do dmbito do direito civil, comercial e de propaganda, conforme artigo 22,
incisos I e XXIX, pardgrafo 1°;da CF), ja regulamentada pela supramencionada legislacio
ordindria Federal invade competéncia da Unido e acaba fulminando-o pela flagrante
inconstitucionalidade.

Assim sendo, impoe-se o veto integral ao Projeto de Lei n° 130/08, de 16 de
marg¢o de 2011, eis que ndo é possivel vetar apenas parte do artigo 1°, em face do pardgrafo
2°, do artigo 108 da CE, até porque a outra norma (o artigo 2°) s trata da mera vigéncia da
lei proposta, pelo que vetar tal artigo implica em vetar todo o Projeto.

Consequentemente, ao tratar de matéria reservada 4 Unido Federal (direito
civil, comercial e propaganda, conforme artigo 24, incisos I ¢ XXIX, da CF), intervém
sobre normas de proteg¢do & propriedade intelectual ja4 regulamentada pela legislagdo
Federal. Logo, estd fulminado pela flagrante inconstitucionalidade. Diante do exposto se
obriga opor o veto integral ao citado Projeto.

Estas, Senhor Presidente, Senhoras Deputadas e Senhores Deputados, sdo as
razoes que me levaram a vetar, integralmente, o Projeto em causa, as quais ora submeto a
elevada apreciagdo de Vossas Exceléncias.

RGri-cge
men - v int-pl-130-08-tecnobrega
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OF. N° 365/ SS5L-2012
Belem (PA), 08 de margo de 2012.

Senhor Governador,

Honrado em cumprimenta-lo, comunico a Vossa Exceléncia que esta
Assembleia Legislativa em Sessad Plenaria realizada no dia 07 de margo de 2012,
deliberou pela manutengao ao Veto Integral concernente ao Projeto de Lei n° 130/08,
de autoria do DEPUTADO CARLOS BORDALO que “Declara como patriménio
cultural e artistico do Estado do Para, o ritmo tecnobrega, as aparelhagens de
som e seus simbolos e da outras providéncias”, com fundamento legal no art. 108,
§ 1°, da Constituicdo do Estado do Para.

Na oportunidade, reiteramos a Vossa Exceléncia votos de elevado apreco

e distinguida consideracgao.

Respeitosamente,

A Sua Exceléncia o Senhor
SIMAO JATENE
Governador do Estado do Para

Nesta
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PROJETO DR LED N 13072008

ORIGEM: INTERNA

AUTOR: DEP. BORDALO

EMENTA: DECLARA COMO PATRIMONIO CULTURAL E ARTISTICO DO ,
ESTADO DO PARA AS APARELHAGENS DE SOM E SEUS SIMBOLOS E DA
OUTRAS PROVIDENCIAS,

RFERFNCIA: MENSAGEM °010/2011-GG CONTENDO VETO INTEGRAL DO
REFERIDO PROJETO DE LEI

PARECER

- RELATORIO

Retormou a csta casu legislativa o Projeto de Lei n®. 130/08 de 16 de Margo de
2011, encaminhado para sangio, e devolvido pelo Eximo. Sr. Governador do Estado
contendo Veto integral ao mesmo.

Nas justilicativas do velo Sua Lxceléncia aduz a inconstitucionalidade do
projeto no que se refere a extenso da proteclio artistica ao meio de divulgagio do numo
tecnobrega, as aparelhagens. o que foge ao conceito destinado @ protecdo cultural ¢
artistica imaterial.

Considera. que “as aparclhagens de som e as marcas das pessoas juridicas ou
fisicas que as produzem e exploram comercialmente na divulgagio do mime so podem
ser passiveis de proteciio pela fegislacio civil ¢ comercial. de competéncia Federal | a
qual trata de prolecdo ao dircito de propriedade da tecnologia. invento, marcas ¢
expressdes de propaganda™

- PARECER E VOTO:

A eriteriosa andlise da constitucionalidade do projeto expte que “ainda que fosse
possivel o enguadramento constitucional quanto ao ritmo em tela” torma-se invidvel
proteger as aparelhagens de som bem como as marcas que as exploram como
patrimimio artistico. cultural ou teenologico, pois sua tlecnologia nao tem nenhuma
inovagdo téenica que ndo esteja ao aleance da produgio industrial comum.

Do exposio volo pelo acolhimento ¢ manutengdo do Veto integral do projcto. por
estar fulminado por Nagrante inconstitucionahidade.

E o parecer.
Sala das Reunides da Comissao de Constituigdo ¢ Justiga,
em de de 2011.

flelem. 27 de LOSuarm ptd de 011,
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ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DO PARA
MANOEL PIONEIRO
GABINETE

PROJETO DE LEI: N°. 130 /2008

ORIGEM: INTERNA

AUTOR: DEPUTADO BORDALO

ASSUNTO: DECLARA COMO PATRIMONIO CULTURAL E

ARTISTICO DO ESTADO DO PARA AS APARELHAGENS DE

SOM E SEUS SIMBOLOS E DA OUTRAS PROVIDENCIAS.
PARECER

| - RELATORIO:

Parecer referente ao Projeto de Lei n°. 130/2008, de
autoria do ilustre Deputado BORDALO, que tem o escopo de
Declarar como Patriménio Cultural e Artistico do Estado do Para as
Aparelhnagens de Som e os seus Simbolos e da outras
Providéncias.

Faz-se pertinente observarmos que a proposigao cita a
CONSTITUICAO ESTADUAL: artigo 17, lll e Artigo 286, | e lll, in
verbis:

Artigo 17: E competéncia comum do estado e dos municipios,
com a Unido:

lll - Proteger os documentos, as obras e outros bens de valor
historicos, artistico e cultural, os monumentos, as paisagens
naturais notaveis e os sitios arqueologicos;

Artigo 286 : Constitui patrimonio cultural paraense os bens de
natureza material ou imaterial, tomados individualmente ou em
conjunto, portadores de referéncias a identidade, a acgao, a
maneira dos diferentes grupos formadores da sociedade
paraense, nos quais se incluem:

| - As formas de expressao;

Il - As criagoes cientificam artisticas e tecnologicas:

Faz-se necessario também relatarmos parte do texto da
justificativa do nobre deputado: “Estima-se que as festas de
aparelhagens e as bandas de musica brega realizem cerca de
3.164 festas e 849 shows por més s6 na regiao metropolitana
de Belém”. Acrescentamos que as aparelhagens hoje tém espacos
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em todos os setores da sociedade paraense, ndao se importando
mais com a condicao socioecondmica ou educacional € realmente
um fendémeno popular, genuinamente paraense.
E o relatério.

Il - PARECER e VOTO:

Diante do exposto, esta caracterizada a constitucionalidade
e a devida legalidade do projeto em epigrafe, em razao deste
motivo somos favoraveis a aprovagiao do mesmo.

E o parecer. S.M.J.

Sala de Reunides da Comissdao de Constituicao e Justica,
em de de

Belém, de
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PROJETO DE LEI N* 130/2008
ORIGEM: INTERNA

AUTOR: DEP. CARLOS BORDALO
RELATORA: DEP. JOSEFINA CARMO

RELATORIO

De autoria do Exmo. Sr. Deputado Carlos
Bordalo, chega a esta Comissao, o Projeto de Lei que recebeu a numeracao n°
1302008 para emissdo de parecer, cuja ementa € "DECLARA COMO
PATRIMONIO CULTURAL E ARTISTICO DO ESTADO DO PARA AS
APARELHAGENS DE SOM E SEUS SIMBOLOS E DA OUTRAS
PROVIDENCIAS ™.

Em sua justificativa o nobre parlamentar diz
que o presente projeto de lei tem significativa importancia, haja vista estar
proporcionando a preservagdo da cultura do Estado do Para. Mostrando e
enaltecendo, dessa forma, as caracteristicas positivas dessa manifestagdo
popular.

Aduz ainda que as festas e shows de
tecnobrega sdo majoritariamente restritos aos bairros da periferia de Belém do
Para. Estma-se que as aparelhagens e as bandas de musica brega realizam
cerca de 3.164 festas e 849 shows por més na regido metropolitana de Belém
Isto, certamente, faz das festas de tecnobrega uma das formas de
entretenimento mais populares da nossa regido. Frisa-se também que as
festas, os shows de tecnobrega e a rede de relacionamentos desse estilo
musical sao fendmenos culturais ricos que apresentam uma expressao cultural
musical especifica, além de um modelo de negécio diferenciado e com uma

L
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dinamica propria (sem a presenca das grandes gravadoras ou selos), distinta
do mercado tradicional da musica.

No que tange ao aspecto constitucional,
verificamos que 0 mencionado projeto recebeu parecer favoravel da Comissao
de Constituigdo e Justica deste Poder Legislativo.

Analisando a proposi¢cdo no que conceme a
competéncia desta Comissdo prevista no art. 31, paragrafo 3° do Regimento
ImwdﬂamméﬁLegmmqnnmdeanmadu
Dep. Carlos Bordalo esta de acordo com os dispositivos constitucionais e
regimentais, ndo sendo encontrada nenhuma ilegalidade na proposi¢ao, posto
que seus termos ndo colidem com qualquer impedimento para que nos
opuséssemos a apresentacio do autor.

VOTO
Ante o exposto, considerando em
analise que o presente projeto é legal, e sua tramitacdo esta balizada no

Regimento Interno, opinamos sua APROVACAO nos termos apresentados pelo
autor,

E o nosso PARECER

Beléem-PA, 23 de margo de 2010.

JDSEFIHAAI. L Bﬁinumo CARMO
Estadual (PMDB)
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PROJETO DE LEI N¢ , DE 2016

Reconhece como Patriménio Cultural de Natureza
Imaterial no Municipio de Belém, a Sonoriza¢io e
Estilizagdo Automotiva, e d4 outras providéncias.

A Cdmara Municipal de Belém Institui:

Art. 12 Fica reconhecido como Patrimdnio Cultural de Natureza Imaterial a
Sonorizagdo e estilizagdo Automotiva, no Municipio de Belém.

Paragrafo Unico. O reconhecimento ora efetivado marca a dsta de 07 de
agosto como comemoragdo do dia do Som e Estilizagdo Automotiva em

Belém, passando assim a integrar o calenddrio oficial de datas e eventos
deste Municipio.

Art. 22 Sonorizag3do Automotiva é o processo de instalagdo e ajustes de
equipamentos de som em automodveis, seja no interior do veiculo, no
porta malas, ou ainda por atrelamento de carretinhas. Podendo ser tanto
um servico comercial quanto um hobby de amadores.

Pardgrafo primeiro. Os veiculos automotores com sonorizacdo
automotiva classificam-se em:

| - Veiculos prestadores de servicgo com emissdo sonora de
publicidade, divulgagdo, entretenimento e comunicac3o.

- Veiculos de competicdo e os de entretenimento publico.

Paragrafo segundo. Os Veiculos classificados acima podem exercer a
pratica do som automotivo, sem imposicdo de limites de decibéis,
somente e exclusivamente nos locais de competigdo, de apresentagdo e
nos destinados a este fim pelas autoridades competentes.

Paragrafo terceiro. Para fins desta Lei o Poder Publico Municipal deve

delimitar e regular espacos adequados, destinados especificamente a
pratica do Som Automotivo.

Gabinete do Vereador MAURO FREITAS - PSDC
Camara Municipal de Belém ~ Travessa Curuzu 1755- CEP: 66023-570 - Fone: 4008-2246
E-mail: gab_vereadormaurofreitas@hotmail.com - Bairro Marco — Belém - Paré
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Art. 3¢ Estilizagdo Automotiva & o processo de personalizacdo

automobilistica, alterando a suspensio do veiculo (veiculos rebaixados) e
acrescentando-lhe acessérios (veiculos tunados)

Paragrafo Unico. Os veiculos Estilizados podem circular livremente, desde
que devidamente legalizados/licenciados perante os Org3os competentes.

Art. 42 Os veiculos com Sonorizagdo e Estilizagio Automotiva devem
manter cadastro junto as suas respectivas AssociagBes e ao Orgdo
Municipal responsével e fiscalizador do meio ambiente, para necessarias
identificacdes por ora das emissdes de autorizacdo e fiscaliza¢es.

Art. 52 Torna-se expressamente proibido expor Som Automotivo, de
qualquer categoria, acima dos limites de emiss3o sonora estabelecidos em
Lei, em logradouros publicos como ruas, avenidas, pragas, jardins, etc.,
destinados ao uso comum dos cidad3os e 3 circulagdo de veiculos,

Paragrafo Gnico. O limite permitido para vias terrestres abertas a

circulagdo é de 80 decibéis — dB(A), medido a 7 m (sete metros) de
distancia do veiculo.

Art. 62 O descumprimento desta Lej sujeita o infrator as seguintes
penalidades:

| — adverténcia;

Il = notificagdo para comparecimento ao orgdo fiscalizador competente
para prestacdo de compromisso;

HI — multa de 02 saldrios minimos, pelo descumprimento do termo de
compromisso, situagdo que configura a reincidéncia;

IV — apreensdo dos equipamentos sonoros, com as sangdes penais e
administrativas cabiveis.

Gabinete do Vereador MAURO FREITAS - PSDC
Cédmara Municipal de Belém ~ Travessa Curuzi 1755- CEP; 66023-570 - Fone: 4008-2246
E-mail: gab_vereadormaurofreitas@hotmail.com - Bairro Marco — Belém - Paré
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Art. 72 Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacdo.

Camara Municipal de Belém, Sal3o Plendrio Vereador Lameira Bittencourt,
em

Vereador Mauro Freitas

JUSTIFICATIVA

Apresento aos meus nobres pares projeto de lei que visa
regulamentar a pratica de Sonorizagio e Estilizagdo Automotiva em
Belém, com a delimitagio de espacos adequados para este fim, em
consonancia aos termos da Resolucdo 204/2006 do COTRAN:

reconhecendo ainda esta pratica como express3o da cultura popular de

nosso Municipio.

Os adeptos ao som e estilizagdo automotiva somam
nimero expressivo em nosso Municipio. Contudo, frente a Legislagdo
Ambiental que regula as emissdes sonoras, esta categoria sente-se a
margem da sociedade e diante das dificuldades e limitagGes enfrentadas
para praticarem algo que gostam, organizaram-se através da Associacdo
Som Automotivo do Pard — SAP com intuito de aglutinar forgas e
representar suas aspiragdes junto ao Poder Publico e 3 sociedade em
geral, objetivando assim reconhecer e valorizar a pratica de sonorizag3o e
estilizagdo automotiva como express3o cultural, sendo necessario além

da aceitagdo social a delimitagdo de espagos ptblicos para que os

Gabinete do Vereador MAURO FREITAS - PSDC
Camara Municipal de Belém — Travessa Curuzi 1755- CEP: 66023-570 - Fone: 4008-2246
E-mail: gab_vereadormaurofreitas@hotmail.com - Bairro Marco — Belém - Par
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adeptos possam exercer seus direitos e liberdades em espac¢os adequados
e especificos, ndo infringindo assim a Legislagdo Ambiental quanto a

possivel poluicdo sonora e nem incomodando a paz e o siléncio daqueles

que assim o desejam, tudo no intuito de garantir a efetivagdo da-

Democracia; a Tolerancia Social; o Respeito a Diversidade Cultural e a
Liberdade.

A Associacdo Som Automotivo do Para — SAP exerce a
representag¢do e coordenagdo geral dos proprietédrios de veiculos com som
automotivo e estilizados (rebaixados e personalizados), assim como de
profissionais da drea automotiva (projetistas e montadores de som), Djs,
promotores de eventos, comerciantes e admiradores de sonorizagdo e
estilizacdo automotiva do Pard, incluindo-se as motocicletas e bicicletas
estilizadas e sonorizadas, almejando-se o reconhecimento do Som
Automotivo como expressio cultural e nessa perspectiva, a

regulamentacdo de espagos que permitam o exercicio digno dessa

pratica acs respectivos adeptos e simpatizantes.

Importante destacar que a pretensdo dessa categoria ndo é
algo estranho a legislagdo pertinente, tanto que ja existe legalmente uma
determinada flexibilizac3o da Lej Ambiental, no que tange o tipo Poluicdo

Sonora, através da Resolucdo 204 do CONTRAN, editada em 20/10/2006.

Dessa forma, com este Projeto de Lei nido se pretende

desfazer a Legislacio Ambiental quanto os limites de emiss3o sonoras e

Gabinete do Vereador MAURO FREITAS - PSDC
Cémara Municipal de Belém - Travessa Curuzi 1755- CEP: 66023-570 - Fone: 4008-2246
E-mail: gab_vereadormaurofreitas @hotmail.com - Bairro Marco — Belém - Pard




3 “1‘{— "‘.. X
. ESTADODOPARA
CAMARA MUNICIPAL DE BELEM
GABINETE VEREADOR MAURO FREITAS

sim, necessariamente, integrar a Resolugdo 204 do CONTRAN 3 Legislagdo

Municipal, concomitantemente, com o reconhecimento dos direitos dos

adeptos a pratica da sonorizagdo automotiva.
A Resolugdo 204/06 do CONTRAN assim expressa:

Art. 12, A utilizagdo, em veiculos de qualquer espécie, de
equipamento que produza som sé serd permitida, nas vias
terrestres abertas a circulag3o, em nivel de pressdo sonora ndo
superior a 80 decibéis — dB(A), medido a 7 m (sete metros) de
distancia do veiculo.

Paragrafo tnico. Para medicBes a distincias diferentes da
mencionada no caput, deverdo ser considerados os valores de
nivel de pressdo sonora indicados na tabela do Anexo desta
Resolugdo.

Art. 22, Excetuam-se do disposto no artigo 12 desta
Resolug8o, os ruidos produzidos por:

I. buzinas, alarmes, sinalizadores de marcha-a-ré, sirenes,
pelo motor e demais componentes obrigatérios do préprio
veiculo;

Il Veiculos prestadores de servigo com emiss3o sonora de
publicidade, divulgacdio, entretenimento e comunicagdo,

desde que estejam portando autorizagdo emitida pelo érgdo
ou entidade local competente.

lll. Veiculos de competigdo e os de entretenimento publico,
somente nos locais de competicio ou de apresentagdo

devidamente estabelecidos e permitidos pelas autoridades
competentes,

Percebe-se pela citada Resolucdo que a pratica do Som
Automotivo j@ ¢ legalmente reconhecida como entretenimento,
competig¢3o, apresentacdo, nos incisos Il e Ill do Art. 22, bastando estarem
portando autorizagdo e que se apresentem em locais devidamente

estabelecidos e permitidos pelas autoridades competentes.
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No Art. 12 3 Resolugdo em referéncia limita as emissdes
sonoras em qualquer tipo de veiculo 3 80 decibéis — dB(A), contudo n3o
resta nenhuma ddvida que esta limitagdo refere-se & veiculos com som
automotivo circulando nas vias terrestres abertas 3 circulagdo e n3o aos
veiculos sonorizados que se exponham ou se apresentem em espagos
devidamente estabelecidos e permitidos, tendo em vista que para essa

Categoria o art. 22 da Resolugdo em comento n3do impds qualquer

limitag3o de decibéis.

Justamente, esse é o escopo do presente projeto de lei
que visa com o Reconhecimento da Sonorizag¢do e Estilizag3o Automotiva
como Expressdo Cultural 3 regulamentagdo dessa pratica, para que os
veiculos sonorizados, pertencentes a categoria de prestadores de servigo
com emissdo sonora de publicidade, divulgacdo, entretenimento e
comunicagdo e os Veiculos de competicdo e os de entretenimento
publico possam exercer o direito que ja estd garantido na Resolucdo
204/06 do COTRAN com a devida dignidade e participacdo do Poder
Publico Municipal, este no dmbito de destinar, regular e delimitar dreas

especificas a pratica do Som Automotivo, com liberdade de emissio

sonora, como assim permite a norma.

Interpretando-se a Resolugdo 204/06 do COTRAN, conclui-
se que ha dois parametros quanto as emissdes sonoras em veiculos:
primeirc, som automotivo direcionado apenas aos ocupantes do vefculo

(circulagdo vias terrestres e logradouros publicos) e neste caso a Unica

Gabinete do Vereador MAURO FREITAS - PSDC
Cédmara Municipal de Belém - Travessa Curuzi 1755- CEP: 66023-570 - Fone: 4008-2246
E-mail: gab_vereadormaurcfreitas@hotmail.com - Bairro Marco — Belém - Paré




. ESTADODOPARA
CAMARA MUNICIPAL DE BELEM
GABINETE VEREADOR MAURO FREITAS
exigéncia é que se mantenha abaixo do limite (80 db); segundo,
direcionado a um publico diverso (consumidores e expectadores p.e.) com
finalidade de propaganda, competicdo ou entretenimento publico,
somente poderd ser utilizado o equipamento apds o recebimento de
autorizagdo da autoridade competente ou um lugar especifico para a

apresentacao ou competigdo, ressalte-se que sem limitacdo de decibéis,

Nesse raciocinio, abstrai-se que é completamente vedada
pela Resolu¢do204/06 a utilizagdo de som automotivo nas vias e
logradouros publicos em condi¢cdes que possam configurar apresentagdo
publica, pois para tal é necessario autorizacdo e ainda exposicio em local
destinado. Assim, é proibido a propagacdo de som mantendo aberto o
porta-malas durante a circula¢do do veiculo (0 que ja é proibido de per si
pelo CTB) ou ainda a parada, em via publica, e a producdo de som com
portas abertas, visto que nesses casos configura-se apresentagdo publica.
Ora, se para produzir som, bares e restaurantes necessitam de autorizacdo

especifica, tanto mais deve ser exigido dos veiculos automotores.

Além e em decorréncia desses aspectos legais normativos,
tem-se necessario regulamentar a pratica do Som Automotivo, para que

os praticantes n&o sintam-se e ndo fiquem & margem da sociedade.

Vivemos hodiernamente em um cendrio politico-sécio-
cultural de aceitagdo das diferencas, de tolerancia, de respeito aquilo que

e diferente, tendo em vista que além de sermos uma sociedade
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democrdtica e livre, n3o existe e nem pode existir uma férmula, uma

regra, uma maneira de se determinar o modo certo de viver, do que

gostar, de como ser.

Somos livres para sermos e gostarmos do que quisermos,

temos o livre arbitrio, a consciéncia, o direito de sermos felizes e qual a
receita de felicidade? Para uns pode ser uma vida pacata, silenciosa, de
descanso, mas para outros pode ser uma vida agitada, barulhenta,

elétrica, sem parar, ou ainda, alguns podem escolher as duas maneiras,

dias de mansiddo e dias de agitacio.

Os praticantes de Som Automotivo geralmente s3o
rotulados pela sociedade como baderneiros, loucos, insanos e isso se
reflete na postura do Poder Publico, por ora das abordagens aos sons

automotivos e veiculos estilizados, assim como na invisibilidade de seus

direitos.

Especificamente quanto a esta rotulagem e a invisibilidade
dos direitos a Associagdo Som Automotivo do Pard — SAP, j4 vem atuando
na conscientizagdo dos praticantes de som e estilizagdo automotiva, no
sentido de respeitarem ao maximo a paz e sossego publico e particular e
em contrapartida, exigirem seu reconhecimento e direitos, pois sdo
cidaddos, pais de familia, trabalhadores e profissionais da drea que

possuem uma paixdo: o Som Automotivo.
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A preferéncia cultural é algo individual, cada ser humano
gosta daquilo que lhe convém e partindo-se dessa premissa, o Poder
Publico ndo pode permitir Que essa categoria social sinta-se e permaneca
alheia 3 sociedade e aos seus intrinsecos direitos, dai a relevancia do
presente Projeto, que através do reconhecimento do Som e Estilizagdo

Automotiva como vertente cultural, vem determinar que se efetive a

delimitagdo de espacos publicos para pratica harmoniosa desse estilo

cultural,

Como dito ao norte vivemos em uma era de aceitagdo e
tolerancia, ou seja, de harmonia social para o bem estar de todos, assim é
imprescindivel que tanto a sociedade em geral, com seu direito salutar 2
Paz, ao sossego, ao descanso e ao siléncio, como os praticantes de Som
Automativo, com seu direito de expor suas aparelhagens automotivas,

sem limitacdo de decibéis em espagos apropriados e delimitados, sejam

respeitados.

A Constitui¢do Federal veda qualquer forma de preconceito
e discriminagdo, premissa que obriga o reconhecimento de direitos
aqueles que necessitam de visibilidade socio-politico-cultural, como é o

caso dos adeptos a Sonorizacio e Estilizagdo Automotiva,

Se houver a delimitagdo de espacos para a pratica do Som
Automotivo, como ja consta previsto na Resolugdo 204/06 do COTRAN,

ndo haverd necessidade dos praticantes importunarem a coletividade com
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emissdo sonora elevada em locais inapropriados, pois terdo locais

adequados, proprios para tal pratica, sendo necessario que o Plano
Diretor cumpra com sua fun¢do maior compreendida em fazer a vida
urbana mais confortavel, aproveitavel, segura, além de fornecer um

terreno propicio ao crescimento econdmico da cidade e principalmente

garantindo a satisfacio e harmonia social.

Diante destas argumentacoes, solicitamos aos nobres pares

a aprovagdo desta matéria.

Fundamentac3o Juridica

Constituicdo Federal de 1988

Resolugdo 204/2006 do COTRAN

Lei 5605/98 - Lei de Crimes Ambientais

Lei 6.938/81 - Lei da Politica Nacional do Meio Ambiente

Camara Municipal de Belém, Saldo Plenario Vereador “Lameira Bittencourt”
em 23 de agosto de 20186.

EL ¢-
RRAAD N —
Vereador MAURO FREITAS

Lider do PSDC

1
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ASSUNTO: Reconhece como Patriménio Cultural de Natureza Imaterial do

Municipio de Belém, a Sonorizagdo e Estilizacso Automotiva, e d& outras
providéncias.

PARECER FAVORAVEL

Considerando o que disp&e a Resolugdo n°15/92- Regimento Interno
deste Poder Legislativo em sua alinea “a”, inciso | do art. 42, devendo esta

Comissdo opinar sobre o aspecto constitucional, legal e regimental das
proposi¢des que tramitam nesta Casa de Leis.

Observa-se a grande importancia da matéria apreciada, reconhecendo a
pratica como forte expressdo cultural da populagdo. Mesmo assim ainda n3do

possui devida regulamentac3o municipal, o que acarreta certa discriminacdo
por municipes contrarios a esta atividade.

Visando adequar a integracio deste exercicio em concordancia com o
dispositivo da Resolucdo n2 204 de 20.10.2006, do Conselho Nacional de
Trédnsito, que jd reconhece e assegura os direitos de Sonorizacdo e Estilizacdo

Automotiva, cabe ao Municipio regulamentar os espagos publicos para
viabilizar a prética destas de maneira adequada e digna.

Reconhecendo a de Belém, objetivo deste Projeto, os adeptos deste
costume serdo tratados de maneira integra, e ndo 3 margem da sociedade,

podendo exercer seu direito de liberdade de expressdo em locais apropriados,
Seém causar transtornos a sociedade em geral.

Em virtude desses aspectos, manifesto parecer favordvel a tramitacio
da matéria.

Sala das ComissGes Técnicas da Camara Municipal de Belém, em 12 de
setembro de 2016.

Vi/r%ﬁ/(é)

Reiator (a)
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] e
OFICIO n°31.2 /2017-GAB.PREF. Belém, 06 ‘de outubro de 2017

Excelentissimo Senhor Presidente,

Comunico a V.Exa. que, obedecendo aos artigos 78, §1° e 94,
inciso VI, da Lei Orgénica do Municipio de Belém, decidi vetar na integra
o Projeto de Lei n° 064 de 04 de setembro de 2017, que “Reconhece
como Patrimdnio Cultural de Natureza Imaterial do Municipio de.
Belém, a Sonorizacdo e Estilizacido Automotiva, e da outras
providéncias” de autoria do Vereador Mauro Freitas , Veto n°. 11/2017,

0 qual encaminho a esse Poder para apreciacdes legais.

Respeitosamente,

Zenaldo Rodrigues Coutinb

Prefeito Municipal d¢/B

A Sua Exceléncia o Senhor

VEREADOR MAURO FREITAS
Presidente da Camara Municipal de Belém
Travessa Curuzi n°. 1750, Marco

MY PREFEITURA DE

::5’ A : PALACIO ANTONIO LEMOS - Praga D. Pedro II, sin
'ﬁ” i 66.020-240 - Cidade Velha - Belém - Para - Brasil
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Exmo. Sr.

- Vereador MAURO.FREITAS -

DD. Presidente da Camara Municipal de Belém

e demais llustres Vereadores

Senhor Presidente,

Senhores Vereadores,

Tenho a honra de me dirigir aos ilustres membros desse Egrégio Poder
Legislativo, para comunicar que decidi vetar, na integra, com fundamento nas
disposicdes dos arts. 78, § 1°, e 94, inc. VI, da Lei Orgénica do Municipio de
Belém, o Projeto de Lei n° 064, de 4 de setembro de 2017, de autoria de V.
Exa., Presidente Mauro Freitas, que Reconhece como Patriménio Cultural de
Natureza Imaterial do Municipio de Belém, a Sonorizacdo e Estilizacdo
Automotiva, e da outras providéncias.

A proposicdo versa sobre a intencao de declarar a sonorizacio e a
estilizacao automotivas como patrimonio cultural imaterial do Municipio de
Belém.

Sonorizacdo automotiva consiste no processo de instalacdo de
equipamentos de som em veiculos, seja no interior do mesmo, no porta-malas
ou ainda por atrelamento de carretinhas, prestando-se tanto para servicos
comerciais quanto para hobby de amadores.

Estilizacdo automotiva € o processc de personalizacdo, para alteracao
da suspensdao dos veiculos (veiculos rebaixados), com o acréscimo de

acessorios (veiculos tunados).
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Em razdo da matéria, foram solicitados pareceres técnicos da Fundacao
Cultural_do Municipio de Belém - FUMBEL e da Secretaria Municipal de Meio
Ambiente - SEMMA.

Nesse: sentido, revela-se oportuno tracar um paralelo entre
tombamento e patriménio material e imaterial, com o intuito de enquadrar de
maneira adequada a situacdo concreta, objeto da pretensao.

A Lei Organica, ao conceituar o patriménio cultural de Belém, diz:

“Art. 228. Constituem patriménio cultural do Municipio
os bens de natureza material e imaterial tomados
individualmente ' o4 em conjunto, portadores de
referéncias a identidade, a acdo, a meméria dos
diferentes grupos formadores da sociedade paraense e
beleneinse e nos gquais se incluam:

I - as formas de expressio;

Il - os modos de criar, fazer e viver;

Il - as criagdes cientificas, artisticas, tecnoloégicas,
artesanais, culinarias, carnavalescas e felcléricas;

IV - as obras, objetos, documentos, edificaces e demais
espacos destinados as manifestacées artistico-culturais;
V - os edificios, os conjuntos urbanos e sitios de valor
arquitetonico, histérico, paisagistico, artistico,
arqueolégico, paleontoldgico, cientifico, ecolégico,
etnografico, monumental e cultural, inerentes a
reminiscéncias da formagac de nossa histéria popular;

Vi - o Cirio de Nassa Senhora de Nazaré.”

Mais especificamente, o instituto do tombamento € regulado pela Lei n°

7.709, de 18 de maio de 1994, que “Dispde sobre a preservaco e protecio do
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Patriménio Historico, Artistico, Ambientai e Cultural do Municipio de Belém e

da outras providéncias”, nos seguintes termos: -

“Art. 1° Constituem o Patriménio Histérico, Artistico,
Ambiental e Cultural do Municipio de Belém os bens de
natureza material e imaterial, tomados individualmente
ou em conjunté",r'réléciohados é"identidade, a memoria,
a acao dos grupos formadores da sociedade belenense,
dentre os quais se incluem: |

| - as formas de expressao;

Il - os modos de criar, fazer e viver;

Il - as criacdes cientificas, artisticas e tecnologicas;

IV - as obras, o'bjetos;lldocumentos, edificacdes e demais
espacos destinados as manifestacées artistico-culturais;
V - os conjuhtos urbanos e sitios de valor historico,
arquiteténico, paisagistico, artistico, arqueolégico,
paleontolégico, ecolégico e cientifico, inerentes as
reminiscéncias da formacdo de nossa historia cultural,

dotados pela natureza ou agenciados pela indGstria
humana.”

Prosseguindo, esclareco que o patrimonio cultural imaterial, em si,
consubstancia-se no registro em um dos trés livros proprios especificos: | -

Livro de Registro dos Saberes e Fazeres: para inscricao de conhecimentos e

modos de fazer cristalizados no cotidiano das comunidades; Il - Livro de

Registro de Celebracées: em que se inscrevem rituais e festas que marcam a

vivéncia coletiva do trabalho, da religiosidade e do entretenimento; e Il -

Livro de Registro das Formas e Expressdes: onde sdo inscritas as manifestacoes

vida social.

literarias, musicais, plasticas, cénicas e lidicas, além de outras praticas da

PREFEITURA DE

PALACIO ANTONIO LEMOS - Praca D. Pedro Il s/n
) £6.020-240 - Cidade Velha - Belém - Para - Brasil

| .elem.pa.qov.br Tel: (91) 3114-1016 - Fax: (91) 3114-1015




PREFEITURA MUNICIPAL DE BELEM
GABINETE DO PREFEITO
“ Verdade é que nao se vislumbra parametros para que venha a prosperar
a.pretensdo, qual seja, declarar a sonorizacdo e a estilizacdo automotiva
como patriménio cultural imaterial. O reconhecimento almejado ndo se
traduz em significativa manifestacdo cultural, jamais podendo ser
reconhecida como grupo formador da sociedade local, nio se constituindo
nenhuma referéncia a identidade ou memoria para a sociedade paraense,
sequer propiciando qualquer espécie de legado\l\
No mesmo diapasao, o art. 225, cdpu't, da Constituicao Federal, prevé:
“Art. 225. Todos tém direito ao meio ambiente
ecologicamente equilibrado, bem de uso comum do
povo e essencial a sadia qualidade de vida, impondo-se
ao Poder Publico e a coletividade o dever de defendé-lo

€ preserva- lo para as presentes e futuras geracdes.”

Ja o art. 160, inc. VIl, da LOMB, assim se se apresenta:
“Art. 160. Compete ao Municipio, em colaboracdo com
o Estado e a Unido e no exercicio de suas atribuicdes, a
defesa, conservacdo, preservacdo e controle do meio
ambiente, cabendo-lhe:
(-..)
VIl - proteger o meioc ambiente e combater a poluicdo

em qualquer de suas formas;”

.; Sob a guarida do Cédigo de Transito Brasileiro, a Resolucdo n° 624, de
19 de outubro de 2016, do Conselho Nacional de Transito - CONTRAN,

regulamenta a fiscalizacao de sons produzidos por equipamentos utilizados em
veiculos.

O CTB - Lei n® 9.503, de 23 de setembro de 1997 -, no art. 228, é
taxativo:
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“Art. 228. Usar no veiculo equipamento com som em
volume ou frequéncia que ndo sejam autorizados pelo
CONTRAN:

Infracdo - grave;

Penalidade - multa;

Medida administrativa - retencdo do veiculo para

regularizacao.”

{/ Ainda a respeito do PL n° 064/2017, é crucial fazer alusio expressa aos
termos da Lei n® 7.990, de 10 dc‘ ;anem) de 2000, que “Dispde sobre o

controle e o combate a poluu;a»

sonora no ambito do Municipio de Belém?”,
que estabelece: b
“Art. 2° E proibido perturbar o sossego e o bem estar
publico com sons 'exc:ess‘ivos, vibragdes ou ruidos
incomodos de qualquer ratureza, produzidos por

qualquer forma, que  ultrapassem os limites
estabelecidos nesta lei.”

\ ) Os niveis de intensidade de ruidos levados em conta para fins de
aplicacdo das determinacdes desta lei sdo aqueles fixados pelas normas da
NBR 10.151 da ABNT, segundo o art. 7°, que ora se transcreve:
“Art. 7° A emissao de sons ou ruidos em decorréncia de
qualquer atividade no municipio de Belém, e seus niveis
de intensidade, sdao fixados de acordo com as
recomendacdes da NBR 10.151 da ABNT, ou a que lhe
suceder.”

No campo da doutrina, o Professor Paulo Affonso Leme Machado, na

obra Direito Ambiental Brasileiro, 72 ed., 1998, Malheiyos, p. 202, ensina:
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“Em matena amblental a intervencao do poder publico
tem o sentido pr1nc1pal de prevencdo do dano. Alias,
pela Const1tu1<;ao Federal (art 225, caput) a defesa do

meio ambiente pelo poder pubhco nao é uma faculdade,
mas um dever constitucional.”

| A titulo de arremate, ha necessidade de reiterar o papel que o poder

publico exerce no cumprimento de suas competéncias, realcando o dever de
resguardar e preservar o meio ambiente ecologicamente equilibrado.

Reconhecendo, entdo, o nio cab‘imento do PL n° 064/2017, ante os

fatos expostos e a fragilidade do objeto, decido pela aposicao de veto integral

ao mesmo, por flagrante ilegalidade frente a preceitos da Constituicio da

_Republica e da LOMB, além da evidente contrariedade ao interesse publico. /

Assim é que lanco mao da prerrogativa do art. 78, § 1°, da Lei Organica
Municipal e da competéncia outorgada a minha pessoa pelo art. 94, inc. VI, do
mesmo diploma legal, para vetar in totum o Projeto de Lei n°® 064, de 4 de
setembro de 2017.

Na certeza de poder contar com o apoio de Vv. Exas. quanto a manutencao
do veto ora por mim aposto, aproveito a oportunidade para renovar protestos
de elevada consideracao e distinguido apreco.

Palacio Antoni

Lemos, em 06 de outubro de 2017

ZENALDO COUTINHO ROD
Prefeito Municipal

ES JUNIOR
lém
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A CAMARA MUNICIPAL DE BELEM, estatui e eu sanciono a seguinte Lei:

Art. 12 ~ Fica fastituVdo, na esiratura da 3
cretaria Mynicipal de Educagdo o Cultura. o Conselho Huniecipal de
tegao do Patrimdnio Cultural de Belzm do Para, drgée consultive e
, assessoramente de Poder Executivo Municipal no que diz respeite aos
L_gns wsveis sy imdveis de significative valor cultéga?l
Parzgrafo Unico- Equiparam-se ags bens refaeri
dos no caput deste artigo os documentss, as abras, as ce?agees,kggijg
1 anumentos, as paisagens, os sftio§=paﬁarals ou agenciaias pelo engenns
TA - numano e gutras man fEEEQZg;:#;;iturais dn valar arqueaiﬂgicé:—ﬁjéégg_
rico, etnogrifico e artistica,
g ——
Art. 22 - Compete ao Conselhn Funicipal de Pro
t2gd0 ao Patrimdnio Cultural de Belam do Par3d, propor a9 Prefeits ne
__Qﬁiiaa_th££313§§;que visem 3 protecds das 3reas ou conjuntos urbanis
ticos que devem ser objeto de sreservagac pareial oy total dos indivy
duos arquitetdnicos gue os i%ta«ram, bem Comd a0 seu Lombanento.
Art. 32 - Mediante a aprovacio do Consalh o
’rasidente poderd firmar conviniscs 2 aﬂﬂfdﬂhmsﬁm_4ﬂti4aé§§lﬂ&5§??81t$
sublice ou privade/ para melhor coordenacio ¢ desaanvolvimenio das ati
¥idades re?aafenaéas com a protegao do Patrimdnioc Cultural da cidade
su de municipioe.

~y
o 3l ¢
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Art., 42 - 3 Conselho Municipal de Protagas  do
Patrimdnio Cultural de Ea?ém, sera cosnstituldo de c¢inco (5) mesbres,
inciyinde o presidente o cinco {5) suplentes, todos {ndicasd:
i_ﬂadcs ae]é/ir afai
C?“ﬁﬂ!u}ﬂﬁﬂ*/ ﬁntrn arﬂd1zetas, h Jtarfadaras 2
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- executiva, compesta de um titula
——— — = = : —
dos com anoio da Secrataria Municipal de Educagao 2 Cultura.

ESTADO DO PARA

' CHB - Seso. de Doc. e Divuigagae
-AHQHWO—_
LBl No 7180 ge 18 4o outubro de 1981
(2}
\‘\__“’, / (

A CAMARA MUNICIPAL DE BELEM, estatui e eu sanciono a seguinte Lei:

§ 12 = A investidura dos membros do Conselho 2
de compet@ncia do Prefeito, que apBs tomar posse terd 30 {trinta)dias
para indicar, nomear e investir.

’ ' § 20 - 0 ﬁandata dos membros do Conseiho 52P%
de dois anos, permitida a recondugdo.

‘.' £
§ 39 - O0s cargos de presidente & membros serao

sem vencimentos, cabendo a todos os zembros do Comselho, apbs o térmi
ne dos manrdatos.. receber diploma de boas servigos prestados ac Munici
pio. |

§ 49 - Um dos membros ser3 representante da Sg
cretaria Municipal de Educaido e Cultura.

’ Art. 59 - Presente a meioria simples dos consg
lheiros, o Conselho regnir-se-3 ordinariamente duas vezes per m8s =2,
axtracpdinariaments, sempre gue convocado pelo Prefeito, por interng
dio do prasidentea. _

| Paragrate Jnico - As decisBes do Conselhc serdo
tomadas por wmaioria simples de vetos. cabends ac oresidente, 218m do
voto srdoria, o de desempate.
Art, 59 - @ Conselho dﬁspari de uma Eggggﬁégjg:_
r e um assistentey, gue serdc forneci

Art., 72 - 0 Consalho elaborara sau regimento

s T —— N

interne, a sar baixado por decrete do podar exscutivo Mo prazs de ate
32 {trinta) dias 2p0s a pudblicagio desta leoi, T
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A CAMARA MUNICIPAL DE BELEM, estatui e eu sanciono a seguinte Lei:

Art. 89 - Dentrs do prazo de ate 33 (trianta) ' [ 0
dias o Poder Executive enviari ao Poder legisiativo o processe de '

;} Tombawenta. E " il
‘ Art. 99 - Esta Lei entrard em vigor ns data da |

sua publicacde, revogadas as dispesigoes contraris.
SARIHETE DO PREFEITO MUMICIRAL DE BELEM, em 19

e

de outubro da 1381.
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PREFEITURA MUN'ICIPAL DE BELEM

LEI N° 8.285, DE 30 DEZEMBRO DE 2003

Dispbe sobre a criagdo do Fundo Municipal
de Preservacdo do Patrimonio Historico e
Cultural da Cidade de Belém - Fundo
Monumenta Belém, e da outras
providéncias.

O PREFEITO MUNICIPAL DE BEI'_EM.
A CAMARA MUNICIPAL DE BELEM, estatui e eu sanciono a seguinte Lei:

Art. 1° Fica criado o Fundo Municipal de Preservacéo do Patriménio Histérico e
Cultural da Cidade de Belém — Fundo Monumenta Belém, de natureza contabil-
financeira, sem personalidade juridica prépria, vinculado a Fundacga@o Cultural de
Belém — FUMBEL e gerido pelo Gabinete do Prefeito, com o objetivo de financiar as
agbes de preservacdo e conservacio de dreas submetidas a intervengéo do Projeto
Ver-Belém, desenvolvido e implantado no &mbito do Programa Monumenta.

Paragrafo Unico. Para os fins desta Lei, define-se por projeto o conjunto das areas
publicas, edificagbes e monumentos agregados pelo contexto de agdes de

recuperacao dos seus valores histéricos e culturais no ambito do Programa
Monumenta.

Art. 2° O Fundo Monumenta Belém contard com um Conselho Curador, com a
seguinte composicio:

I — Chefe de Gabinete do Prefeito:

Il — representante do Ministério da Culturz;

Il — representante do Instituto do Patriménio Histérico e Artistico Nacional — IPHAN:
IV — representante do érgao municipal de patriménio;

V — dois representantes do empresariado, indicados na forma dos estatutos da
entidades de classe respectiva, sendo um do comércio, situado na area de
investimento ou influéncia do projeto, e outro da industria local de turismo receptivo;
VI — dois representantes da comunidade da area de investimento ou de influéncia do
projeto, um dos quais, morador do local, e outro, artesdo ou ativista cultural:

VIl — um representante das organizagées nao-governamentais ligadas a preservacao
do patriménio histérico e & promocdo & cultura.

Paragrafo Unico. A presidéncia do Conselho Curador sera exercida por um de seus
membros, eleito para um mandato de dois anos, vedada a reeleicdo e devendo a

escolha recair, alternadamente, entre os representantes do setor publico e os
representantes do setor privado.

Art. 3° O Fundo Monumenta Belém sera gerido pelo Gabinete do Prefeito, que se
sujeitara a supervis&o e as normas gerais editadas pelo Conselho Curador.

§ 1° A aplicac&o das receitas orcamentarias vinculadas a0 Fundo Monumenta Belém
far-se-a por meio de dotagdo consignada na lei orcamentaria municipal.

§ 2°. O orcamento do Fundo Monumenta Belém integraré o orgamento do Municipio.
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Art. 4° Constituirdo receitas do Fundo Monumenta Belém:

| — transferéncias anuais de recursos orgamentarios do Municipio;

Il = recursos de convénios, acordos e outros ajustes;

Il — contrapartidas de convénios aportadas ao Municipio;

IV — receitas decorrentes da aplicacdo dos recursos financeiros disponiveis;

V — aluguéis, arrendamentos e outras receitas provenientes de imoveis;

VI — produtos de alienaco de imoveis adquiridos com recursos do Fundo:

VIl — receitas provenientes de servicos e eventos diversos;

VIIl — doacgdes e outras receitas.

Paragrafo Gnico. Os recursos provenientes das receitas relacionadas no caput deste
artigo seréo depositados e movimentados, obrigatoriamente, em conta especifica a
ser aberta e mantida em instituicdo financeira oficial.

Art. 5° Os recursos vinculados ao Fundo Monumenta Belém serdo aplicados,
mediante decisdo do Conselho Curador, na preservac&o e conservacdo das areas
publicas, edificagbes e monumentos submetidos & intervencdo do Projeto Ver-
Belem.

§ 1° Na hipdtese de os recursos existentes excederem o montante destinado ao
atendimento dos objetivos descritos no caput, os saldos disponiveis serdo aplicados
na recuperagao, preservacao e conservacdo de outros bens, na seguinte ordem de
prioridade:

a) monumentos tombados por decisdo de autoridade federal e localizados na area
do projeto;

b) imbveis de interesse histérico situados na area do projeto;

Cc) imoveis e monumentos situados na area de influéncia do projeto, nas mesmas
condigdes neste estabelecidas.

§ 2° Os novos investimentos relacionados com os bens descritos no paragrafo
anterior buscardo assegurar retorno financeiro, com vistas a propiciar fontes de
receita para o Fundo.

§ 3° Os recursos do Fundo Monumenta Belém poderéo ser utilizados para compor
fundo de aval destinado & recuperacao e reforma de imoveis privados tombados oy
inventariados pelo patriménio histdrico, sendo prioritarios aqueles situados na area

do projeto e sua érea de influéncia e, em havendo disponibilidade, para os demais
imoéveis tombados ou inventariados existentes no Municipio.

Art. 8° Correr&o por conta dos recursos alocados ao Fundo Monumenta Belém os
encargos sociais e demais 6nus decorrentes da arrecadagao desses recursos.

Art. 7° Ao Conselho Curador do Fundo Monumenta Belém compete:

| — estabelecer as diretrizes e os programas de alocagdo de todos os recursos do
Fundo Monumenta Belém, segundo critérios definidos nesta Lei € em consonancia
com a politica nacional de preservacéo do patriménio histérico e cultural;

Il — acompanhar e avaliar a gestdo econdmica, financeira e social dos recursos e o
desempenho dos programas realizados;

Il — apreciar e aprovar os programas anuais e plurianuais do Fundo Monumenta
Belém;

' 76\
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IV — pronunciar-se sobre as cotas relativas & gestdo do Fundo Monumenta Belém
antes do seu encaminhamento aos 6rgdos de controle interno e externo para fins
legais; _

V — adotar as providéncias cabiveis para correcdo de fatos e atos do gestor que

prejudiguem o desempenho e cumprimento das finalidades no gue concerne aos
recursos do Fundo Monumenta Belém:
VI — aprovar seu regimento interno.

Art. 8° Ao gestor do Fundo Monumenta Belém compete:

| — praticar todos os atos necessarios a gestdo do Fundo, de acordo com as
diretrizes e programas estabelecidos pelo Conselho Curador;

Il — expedir atos normativos relacionados & gestdo e a alocacao dos recursos do
Fundo, apds aprovag&o do seu Conselho Curador;

Il — elaborar programas anuais e plurianuais de aplicagdo dos recursos,
submetendo-os, até 30 de outubro do ano anterior, ao Conselho Curador;

IV — submeter & apreciagZo do Conselho Curador as contas relativas 2 gest&o do
Fundo.

§ 1° Os programas anuais e plurianuais de aplicacdo dos recursos deverdo
discriminar as aplicagdes previstas na area do projeto.

§ 2° O gestor devera dar pleno cumprimento aos programas anuais em andamento,
aprovados pelo Conselho Curador, sendo que eventuais alteragbes somente
poderao ser processadas mediante prévia anuéncia desse colegiado.

Art. 9° O controle orgamentario, financeiro, patrimonial e de resultados sers

efetuado pelo Conselho Curador, na forma que dispuser o regimento, e pelos érgéos
de controle interno e externo.

Art. 10. Fica o Poder Executivo autorizado a estabelecer as medidas necessarias

para ajustar os instrumentos do Fundo & lei orcamentaria anual, mediante ato
administrativo.

Art. 11. Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacao.

GABINETE DO PREFEITO MUNICIPAL DE BELEM, em 30 de dezembro de 2003.

EDMILSON BRITO RODRIGUES
Prefeito Municipal de Belém
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O PRESIDENTE DA CAMARA MUNICIPAL DE BELEM, no uso
de suas ATRIBUICOES iegais e, por forgca do disposio no ari. 78, § 7° da
Lei Organica do Municipio de Belém, promuiga a seguinie Lei. '

. /'LEI N° 8.620. DE 28 DE DEZEMBRO DE 2007.

L =N Reconhece como Patrimdénio Cultural do
/ Municipic de Belém as Aparelhagens de
- Som de Belém, e da outras providéncias.

A CAMARA MUNICIPAL DE BELEM promulga a seguinte Lei:

Art. 1°  Reconhece como Patrimdnio Cultural do Municipio de Belém as
Aparelhagens de Som de Belém.

Art. 2°. Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacgéo.

CAMARA MUNICIPAL DE BELEM, 28 de dezembro de 2007.
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Vereador JOSE WILSON CIO 1[ UJO (Zeca Pirzo)
Presidente da Cama(tg/ﬁ.ﬂumcma! de Belém
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